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Dsgep

Historia Két Gospodyn Wiejskich w Polsce siega potowy XIX wieku. Pierwsza organi-
zacja kobieca na wsi powstata w 1866 roku we wsi Piaseczno na Pomorzu Gdarskim
pod nazwgq ,Towarzystwo Gospodyn”. Kilka lat pdzniej —w 1877 roku, pierwsze pod
obowiqzujgcg do teraz nazwqg Koto Gospodyn Wiejskich zatozyta Filipina Ptaskowicka
w Janistawicach w woj. té6dzkim. Od tego czasu powstawaty nowe kota, szczegdlne na
poczgtku lat 50. | 60., kiedy to dwczesne wtadze bardzo wpieraty ich zaktadanie
i dziatalnosé. Po poczgtkowym zatamaniu dziatalnosci KGW (lata 90.), ostatnie lata
wskazujq na ich odradzanie.

Trudno jest dzi$ okresli¢, ile doktadnie két dziata na terenie Polski. W przeciwienstwie
do innych organizacji prowadzqcych dziatalno$é na terenach wiejskich — jak np.
Ochotnicze Straze Pozarne czy Kétka Rolnicze, KGW nie sq zrzeszone w jednym, cen-
tralnym systemie czy rejestrze. Ponadto wiele z nich dziata bez zadnej osobowosci
prawnej, jako grupy nieformalne.

Jeszcze do niedawna (koniec lat 80.) kota gospodyn koncentrowaty swoje dziatania gtéw-
nie w obszarach wzajemne| pomocy w pracach gospodarskich, prowadzeniu wypozy-
czalni naczyn, organizowaniu wiejskich uroczystosci i odpustéw, rozprowadzaniu
kurczakéw i mtodej trzody chlewnej. Dzi$ kota gospodyn wiejskich to réwniez, a moze
przede wszystkim, miejsce kultywowania i podtrzymywania tradycji i zwyczajéw ludowych.
Pod koniec 2018 roku weszta w zycie ustawa dedykowana kotom gospodyn wiejskich,
definiujgca kota jako dobrowolng, niezalezng od administracji rzqgdowej i jednostek sa-
morzqdu terytorialnego, samorzgdng organizacjq mieszkancédw wsi, wspierajgcg rozwdj
przedsiebiorczosci na wsi i aktywnosci, dziatajgcq na rzecz srodowisk wiejskich. Koto
gospodyn wiejskich reprezentuje interesy i dziata na rzecz poprawy sytuacji spoteczno-
zawodowe| kobiet wiejskich oraz ich rodzin, a takze wspiera wszechstronny rozwdj tere-
néw wiejskich.



Rozdziat I: Produkty lokalne, regionalne
i tradycyjne

lzabella Byszewska

Dziedzictwo kulinarne to wazny element dziedzictwa kulturowego. Dostarcza nam in-
formacji nie tylko o historii kuchni, lecz takze o zyciu naszych przodkéw i ich obycza-
jach. Jest nieocenionq skarbnicg wiedzy o dawnym nazewnictwie i o tym jak zmieniat
sie nasz jezyk na przestrzeni wiekéw a dzieki kultywowanej tradycji kulinarnej udato
sie ocali¢ od zapomnienia setki nazw uzywanych tylko w regionalnych gwarach. Prze-
kazywane z pokolenia na pokolenie przepisy czesto zabierajg nas w sentymentalng
podréz po smakach dziecinstwa, przywotujg magie rodzinnego stotu, odtwarzajq
dawno zapomniane smaki i zapachy.

W poszukiwaniu straconego smaku
czyli pamie¢ o magdalence

Te pamieé smaku i zwigzane z nig dawne wspomnienia bardzo pieknie opisat Marcel
Proust w powiesci ,\W poszukiwaniu straconego czasu”:

(...) matka widzqc, ze mi jest zimno, namdwita mnie, abym sie napit wbrew zwyczajowi
troche herbaty. Odmdwitem zrazu; potem, nie wiem czemu, namyslitem sie. Postata
po owe krétkie i pulchne ciasteczka zwane magdalenkami, ktére wyglgdajq jak od-
lane w prgzkowanej skorupie muszli. | niebawem (...) machinalnie podniostem do ust
tyzeczke herbaty, w ktérej rozmoczytem kawatek magdalenki. Ale w tej samej chwili,
kiedy tyk pomieszany z okruchami ciasta dotkngt mego podniebienia, zadrzatem, czu-
jqc, ze sie we mnie dzieje cos niezwyktego. Owtadneta mng rozkoszna stodycz (...).
Sprawita, ze w jednej chwili koleje zycia staty mi sie obojetne, kleski jako btahe, krét-
kos$¢ ztudna (...). Cofam sie myslg do chwili, w ktérej wypitem pierwszq tyzeczke her-
baty (...). | nagle wspomnienie zjawito mi sie. Ten smak to byta magdalenka cioci
Leonii.(...)

Miasteczko llliers we Francji, w ktérym Proust czesto spedzat wakacje, uznawane jest
za pierwowzér powiesciowego Combrey, co $wietnie wykorzystano do promocji miasta
i przyciggniecia don turystéw. W 100-lecie urodzin pisarza zmieniono nazwe na llliers-
Combray, urzqdzono muzeum Prousta pod nazwq Dom cioci Leonii. A magdalenki?
Sprzedaie sie ich ponad 2 tysigce miesiecznie turystom, ktérzy odwiedzajq to miejsce
pod wptywem lektury powiesci W poszukiwaniu straconego czasu”. Tak oto senty-
mentalne kulinarne wspomnienia przyczynity sie do promocji i rozwoju niewielkiego,
kilkutysiecznego miasteczka.
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Produkty lokalne, regionalne i tradycyjne

Produkt lokalny wytwarzany jest na matq skale, z lokalnych surowcéw. Produktem
lokalnym moze byé zywno$é (w tym przede wszystkim ta wytwarzana tradycyjnymi me-
todami), rekodzieto, ale takze specyficzne dla danej spotecznoséci ustugi, zwtaszcza
przede wszystkim te, ktére tworzq lokalng, czesto wyjgtkowq, niespotykang gdzie in-
dziej oferte turystycznq.

Produkty lokalne sq podstawowym elementem tak cenionych przez coraz wiecej kon-
sumentéw tzw. ,krétkich tancuchdéw zywnosci”. Wytwarzane na matq skale (,lokal-
nie”), przez matych producentéw rolnych lub niewielkie lokalne firmy, np. gminne
spétdzielnie ,Samopomocy Chtopskie|” czy mate spétdzielcze mleczarnie, trafiajq bez-
posrednio do konsumenta, zazwyczaj w najblizszej okolicy, z pominieciem posredni-
kéw. Produkty lokalne petnig waznqg role w podnoszeniu dochodéw rolnikéw, a ich
wytwarzanie i sprzedaz dopuszczajq i regulujq stosowne przepisy prawne — produkty
lokalne mozna wytwarzaé i sprzedawaé w ramach dziatalnosci marginalnej, lokalnej
i ograniczonej (MOL) oraz w ramach rolniczego handlu detalicznego (RHD).

Produkt regionalny produkowany jest na obszarze szerszym niz teren lokalny — jego
wytwarzanie moze mie¢ zasieg obejmujqcy caty region, lub czasem tereny graniczqcych
regiondéw. Tak jest chociazby w przypadku oscypka czy bryndzy podhalaniskiej - wyjqtko-
wych polskich produktéw zywnos$ciowych zarejestrowanych na unijnej liscie produktéw re-
gionalnych i tradycyjnych, a wytwarzanych na terenie Matopolski i Slgska. Z kolei miody
z Sejnenszczyzny i tozdziejszczyzny /Lazdijai to ciekawy przypadek produktéw terytorial-
nie obejmujgcych swym zasiegiem polskg gmine Sejny oraz lezqcq kilkanascie kilomet-
row dalej litewskg gmine tozdzieje (Lazdijai). Produkty regionalne nazywane sq takze
produktami znanego pochodzenia, ze wzgledu na zwigzek z konkretnym regionem i swoje
wybitne, specyficzne cechy zawdzieczajq charakterowi regionu, od ktérego zazwyczaj
przyimujq nazwe (np. wielkopolski ser smazony, podkarpacki miéd spadziowy, bryndza
i jagniecina podhalanska). Elita tych produktéw zarejestrowana jest w unijnym rejestrze
jako Chronione Nazwy Pochodzenia i Chronione Oznaczenia Geograficzne,
a ich nazwy sq prawnie chronione przed nieuczciwymi podrébkami.

Produkt tradycyjny. O ile zaréwno produkty lokalne, jak i regionalne sq nieodtqcz-
nie zwigzane z miejscem pochodzenia, o tyle produkty tradycyjne swq specyficzng,
czesto wyjgtkowq jako$é zawdzieczajqg tradycyjnym recepturom, tradycyjnym, niezmien-
nym od lat metodom wytwarzania i tradycyjnym surowcom. Dlatego mogq (i czesto
sq), ale nie muszq byé powigzane z regionem. Produkty tradycyjne mogq by¢ rejestro-
wane jako Gwarantowane Tradycyjne Specjalnosci. Polska kietbasa mysliwska czy ka-
banosy mogq by¢ wytwarzane wszedzie, pod warunkiem zachowania tradycyjnej,
specyficzne| dla tych wyrobéw receptur. Wprawdzie dopuszczalne sq pewne odstep-
stwa od dawnych metod, np. przez wprowadzenie zamiast recznych mechanicznych
technik przetwérczych, jednak nie moze to zmieniaé tradycyjnego charakteru produktu
i pogarszaé jego jakosci, wynikajqce] wtasnie z zachowania tradyciji.

Produkty lokalne, regionalne i tradycyjne, dzieki specyficznym i niepowtarzalnym ce-
chom, zawdzieczanym przede wszystkim zwigzkowi z miejscem pochodzenia, sq nie tylko
wizytéwkq regionu, ale i inspirujg mieszkancéw do rozwoju przedsiebiorczosci lokalne;.



Znaczenie produktow regionalnych
i fradycyjnych

¢ Kulturowe

v podirzymywanie tradycji i ochrona dziedzictwa kulturowego;
v podkreslanie tozsamosci i regionalnej historii;

v dokumentowanie dawnych receptur, technik wytwarzania, surowcéw (,na-
rzedzi i sposobdéw”).

* Gospodarcze

v mozliwo$¢ réznicowania produkgji rolnej i osiggania dodatkowych dochodéw;

v podnoszenie dochodéw rolnikéw i lokalnych przetwdrcédw, inspiracja do
podejmowania dziatalno$ci zwiqgzanej z wytwarzaniem produktéw;

v rozwdj regionalny — dzieki znanym (i uznanym) specyficznym produktom
promowane sq regiony i miejsca w regionach oraz rozwija sie turystyka,
w tym coraz bardziej popularna obecnie turystyka kulinarna. Powstajq coraz
liczniejsze szlaki tematyczne zwigzane z produktami lokalnymi, regionalnymi
i tradycyjnymi, a zwtaszcza szlaki kulinarne. Powstajq jok grzyby po deszczu
w regionach, a takze w duzych miastach. Oferujq doznania kulinarne oraz
podziwianie miejscowych atrakcji przyrodniczych, kulturowych i uczestnicze-
nie w lokalnych inicjatywach.

www.efrwp.pl
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Przecinajgce kraj szlaki kulinarne powstaty z potrzeby podkreslenia odrebno-
sci lokalnych kuchni, niezwyktych tradycji, specyfiki wytwarzania zywnosci. Nie
bez znaczenia sq autentyczne techniki produkcji, a pozostatosci dawnych warsz-
tatéw czy urzqdzen takich jak mtyny, suszarnie, tocznie i wedzarnie pobudzajg
wyobraznig i inspirujg do odtwarzania klimatéw dawnej kuchni — czytamy na
stronie Polskiej] Organizacji Turystycznej. Te najbardziej znane to: Szlak Kulinarny
Centrum Gdyni, Lubuski Szlak Wina i Miodu, Slgskie Smaki, Podkarpacki Szlak
Kulinarny, Sandomierski Szlak Winiarski, Swietokrzyska Kuznia Smaku, Opolski
Bifyj, Szlak Karpia, Matopolska Wieé Pachngca Ziotami, Na Sliwkowym Szlaku,
Mazowiecka Micha Szlachecka, Matopolski Szlak Winny i wiele innych.

Regionalne specjaty nie biorg sie znikqd — majq swoje oparcie w konkretnym teryto-
rium, kulturze i ludziach. Podtrzymywanie lokalnych tradycji podkresla naszq tozsa-
mos¢ kulturowq, integruje lokalne spotecznosci oraz wzmacnia zwiqgzek z ,matq
ojczyznq”. Specyfika produktéw lokalnych, regionalnych i tradycyjnych zwigzana jest
z tfrzema waznymi czynnikami. Sq to:

 Terytorium, czyli miejsce pochodzenia
v warunki naturalne: klimat, gleba, uksztattowanie terenu, roélinno$é, zwie-
rzeta (specyficzne odmiany roélin i rasy zwierzqt wystepujqce tylko na danym
obszarze). Z terytorium $ci$le zwigzana jest m.in. wybitna jako$é wisni nad-
wislanki, truskawki kaszubskiej, rézy pomorskiej, seréw podhalanskich, fasoli
wrzawskiej, korczynskiej, Pieknego Jasia z Doliny Dunajca czy jabtek tqgckich

e Kultura
v dziedzictwo kulturowe (zwyczaje, nazewnictwo, obrzedy)

e Ludzie
v umiejetnosci ludzi (przekazywane z pokolenia na pokolenie)

Przyktadem modelowego zwiqgzku produktu z regionem, gdzie o jego nie-
powtarzalnosci decydujq fgcznie: terytorium, kultura i ludzie sq polskie sery
gorskie, a wsréd nich oscypek — wedzony ser wytwarzany jedynie w nie-
ktérych gminach wojewdédztwa matopolskiego i $lgskiego, z mleka od
owiec rasy polska owca gérska, pasqcych sie na halach porosnietych cha-
rakterystycznqg, nie wystepujqcq gdzie indziej roslinnoscig (terytorium).
Produkcja oscypka zwigzana jest z wielowiekowq kulturg i obyczajami
pasterskimi, dotyczgcymi wypasu owiec na halach i przetwarzania na
miejscu owczego mleka zanim redyk zejdzie z gér (kultura), a sposéb
wytwarzania oscypka przekazywany jest z pokolenia na pokolenie od cza-
séw sredniowiecznych, gdy wzdtuz Karpat wedrowali pasterze wotoscy
i pozostawiali wiedze o swoich serowarskich umiejetnosciach (ludzie).



Specyfika produktéw regionalnych

i fradycyjnych

> Sposéb wytwarzania

Specyficzne, niepowtarzalne sposoby produkgji (np. ser opalany — biaty ser
twarogowy suszony na stomie owsianej utozonej na blasze kuchennej; kiet-
basa ,palcem napychana”; pieczywo na zakwasie, wypiekane ,na trzonie”
w piecach chlebowych opalanych drewnem; ogérki topione w beczkach -
ten sposdb kiszenia ogérkéw praktykowany jest do dzisiaj w podlaskim Kru-
szewie nad Narwiq czy w Kaliszu Pomorskim; sekacz czyli bankuchen (od
Baumkuchen — ciasto-drzewo) — wspaniaty wypiek charakterystyczny dla Pol-
ski wschodniej, pieczony mozolnie i cierpliwie na obracajgcym sie nad pale-
niskiem walcu).

Zwigzek z regionem lub miejscem pochodzenia

Wprawdzie produkt rozstawia region, ale to region — jego warunki przy-
rodnicze, dziedzictwo kulturowe, wiedza i umiejetnosci ludzi sprawiajq, ze
produkty stajqg sie wybitne, niepowtarzalne, zyskujq $wietng reputacie,
sq cenione i poszukiwane. Tak jak jabtka tgckie czy gréjeckie, krupnioki
i kotocze $lgskie, wielkopolski ser smazony, rogale $wietomarcinskie, ogérki
kotobrzeskie.

Zwiqzek z regionem (miejscem pochodzenia) podkreslony jest czesto w nazwie produktu:

Bryndza, jagniecina — podhalanska

Andruty — kaliskie

Powidta — strzeleckie, $wieckie, krzeszowskie
Kietbasa — lisiecka, gtogowska, tuchowska
Wielkopolski ser smazony

Ser korycinski swojski

Miody drahimskie, z Boréw Dolnoslgskich, Kurpiowskie, podkarpacki miéd
spadziowy, miéd spadziowy z Beskidu Wyspowego
Bochniaki drozdzowe opolskie

Ogbérek kotobrzeski, kruszewski

Karp zatorski, milicki, z Oksy, rytwianski, ze Starzawy
Sandacz otmuchowski

Kotocz $lgski

Slgskie niebo

Kapusta charsznicka

Truskawka kaszubska

Jabtka tqckie, sandomierskie, gréjeckie, lubelskie
Pirég bitgorajski

Cebularz lubelski

www.efrwp.pl
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> Tradycyjne surowce

e owoce dawnych odmian (np. wisnia nadwislanka, $liwka wegierka, jabtka
antonéwki, kapusta kamienna gtowa itp.); dawne odmiany roélin uprawnych
(np. orkisz, ptaskurka, samopsza, Inianka);

« stare rodzime rasy zwierzqt, zwlaszcza te objete programem Ochrony Za-
sobdéw Genetycznych Zwierzqt Gospodarskich (np. krowa polska czerwona,
biatogrzbieta, polska owca goérska (cakiel), wrzoséwka, czarnogtéwka; ges
bitgorajska, suwalska, pomorska, kielecka, rypinska; kura zielononézka ku-
ropatwiana, karmazyn; $winia ztotnicka biata i pstra, putawska, wielka biata
polska, polska biata zwistoucha).

> Unikatowe, historyczne nazewnictwo
Wiele o produktach regionalnych i tradycyjnych mozemy dowiedziec sie z ich
wspaniatych, gwarowych lub historycznych nazw, czesto zwigzanych z dawnymi
obyczajami; nazw nawiqzujgcych do okolicznosci i sposobdéw wytwarzania, ta-
jemniczych i intrygujqcych dla konsumentéw. Czyz nie zachecq ich do kupna
takie specjaty z réznych regionéw Polski jak wychopnie (podptomyk pieczony
z resztek ciasta chlebowego — region tédzki), dzionie (rodzaj kiszki pasztetowe -
$wietokrzyskie), sotdra albo spiska (uwedzona noga wieprzowa — matopolskie),
kumpia (obsuszana topatka wieprzowa — Podlasie), hekele (Slgska przekgska
dledziowa), pani¢kraut (kapusta kiszona z ziemniakami — Slgsk Opolski), zymlok
(butczanka — Slgsk), przyzucha (obsuszana szynka — Mazowsze), gulon (indyk —
Mazowsze, Kurpie), dzyndzatki (warminska potrawa przypominajgca pierogi),
fijut, fjut (syrop buraczany — Mazury, Kujawy, Kaszuby), szneka z glancem (butka
drozdzowa z lukrem — Wielkopolska), rumpué (gesta zupa jarzynowa — Wielko-
polska), fizoty (fasola z wedzonymi $liwkami — wigilijne danie, Matopolska) ...2

Nie bojmy sie zatem dawnych, ludowych nazw - sq wartosciq dodang do
produktéw, podkreslajq i wzbogacajq ich jakosé.

> Dawne receptury, czesto kilkusetletnie

Wprawdzie na Liste Produktéw Tradycyjnych mozna zgtaszaé produkty o co
najmniej 25-letniej historii, jednak te najbardziej tradycyjne, bedqce wizytéwkg
naszego kulinarnego dziedzictwa mogq poszczycié sie imponujgcymi, czesto
wielowiekowymi rodowodami. | tak oscypek pojawit sie u nas gdzies ok. XIlI
wieku, technologia wyrobu sera opalanego znana jest od XIV wieku, chleba
pradnickiego i sekacza od XV wieku, pétgeski wytwarzano w wieku XVII, a takie
specjaty jak kotocz $lgski, kurpiowskie piwo ,kozicowe” i fafernuchy, séjki ma-
zowieckie czy andruty kaliskie — znane sq co najmniej od XIX wieku.

Znaczenie regionalnych produktow

e Dodatkowe zrédto dochodéw dla rolnikéw:
v sprzedaz surowcdw najwyzsze| jakosci
v sprzedaz produkiéw zamiast surowcow



v mozliwo$é réznicowania dochodéw

» Promocja i rozwdj gospodarstw agroturystycznych i turystyki wiejskiej. Gastro-
nomia lokalna moze byé odpowiedziqg na oczekiwania coraz wiekszej liczby
pasjonatéw turystyki kulinarnej; moze kreowaé wiedze o lokalnych smakach
oraz budzi¢ sentymentalne wspomnienia zapomnianych smakéw dziecinstwa.

e Rozwéj lokalnej przedsiebiorczosci. Wsparcie lokalnych przedsiebiorcéw,
zwiekszenie konkurencyjnosci ich oferty, inspiracja do mikroprzedsiebiorczo-
$ci. Produkt lokalny (regionalny, tradycyjny) jest wartosciq dodang w lokalnej
ofercie handlowej. Dzieki regionalnosci i tradycyjnosci produkty sq konku-
rencyjne w stosunku do produktéw wytwarzanych w konwencjonalny sposdb,
sq specyficzne, wyjqtkowe i niepowtarzalne. Wartoscig dodang jest takze lo-
kalno$¢ produktdéw — wytwarzane sq ze $wiezych, miejscowych surowcédw, a ich
dodatkowe atuty to: krétka droga do konsumenta, znane miejsce pochodze-
nia i wytwdrca oraz przejrzysta $ciezka wytwarzania produktu (traceability czyli
identyfikowalno$¢ produktu) — od surowca do wyrobu finalnego.

Produkty lokalne, regionalne i tfradycyjne sq waznym elementem rozwoju regionalnego,
zaréwno gospodarczego, jak i spotecznego. Przyczyniajq sie do integracji spotecznosci
lokalnych wokét produkiu poprzez tworzenie lokalnych partnerstw i organizaciji, takich
jak m.in. lokalne grupy dziatania; animujg rézne formy aktywnosci két gospodyn wiej-
skich i stowarzyszen. Wokét produktéw powstajq rézne inicjatywy, takie m.in. jak orga-
nizacja lokalnych imprez rozstawiajgcych ,mate ojczyzny”. Prawie kazda gmina w Polsce
ma jakie$ swoje $wieto zwigzane z lokalnymi i regionalnymi produktami: $wieto $liwki,
$wieto kapusty, $wieto sera, $wieto chleba, ziemniaka, karpia, papryki, dzieki ktérym
nastepuje wspdtpraca réznych podmiotéw (np. wspdtpraca organizacii pozarzgdowych,
podmiotéw biznesowych i administracji rzgdowej i samorzqdowej, a takze zaangazo-
wanych pojedynczych spotecznikéw).

Lokalny rozwéj gospodarczy inspirowany produktami zaczyna sie zazwyczaj od
wspdtpracy sqsiedzkiej poprzez tworzenie grup producentdw i stowarzyszen, od hob-
bystéw, zafascynowanych regionalnymi przepisami do wtascicieli matych i $rednich
firm: masarni, mleczarni, piekarni i ciastkarni, zaktadéw przetwérstwa owocédw i wa-
rzyw; obiektéw gastronomicznych i hotelarskich, a takze agroturystyki i turystyki wiejskie;j.

Kulinarne dziedzictwo wspomaga region poprzez jego promocije, budowanie lokalnej
i regionalnej marki, rozwéj turystyki i ustug. Ma dobroczynny wptyw zwtaszcza na
wsparcie w rozwoju tzw. ONW, czyli obszaréw o niekorzystnych warunkach gospoda-
rowania, ktére na ogét majq wybitne walory turystyczne i sq chetnie odwiedzane przez
turystéw. Takze korzystnie wptywa na konsolidacje i aktywizacje spotecznosci lokalnych.
Dlatego standardem jest wpisywanie w strategie lokalnych grup dziatania czy lokalnych
grup rybackich rozwoju produktéw lokalnych i dziedzictwa kulinarnego.

Jak wyszukiwac i rejestrowaé produkty?

Na prowadzong przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi krajowq Liste Produktéw Tradycyj-
nych (LPT) w ciggu 15 lat wpisanych zostato prawie 1900 regionalnych produktéw i potraw.

www.efrwp.pl
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Dokumentacjq dziedzictwa kulinarnego zajmuije sie takze Polska Izba Produktu Regio-
nalnego i Lokalnego. W czasie organizowanego co roku ogdlnopolskiego konkursu
»Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionéw” zidentyfikowanych zostato prawie 20
000 regionalnych specjatéw. W kazdym regionie znajdziemy co najmniej kilkaset pro-
duktéw o wybitnych, tradycyjnych walorach. Wiele z nich cieszy sie juz uznanq reputaciq,
zwtaszcza te zarejestrowane w Unii Europejskiej lub wpisane na krajowq Liste. To poten-
cjalni ,ambasadorzy” regiondw, z ktérych pochodzq. | co wazne — jest to ciggle otwarta
ksiega, do ktérej warto dopisaé nowe, wyszukane przez nas produkty, zwtaszcza ze wpi-
sanie produktu na Liste podkresla jego prestiz. Przy wypetnianiu wniosku na LPT trzeba
opisaé tradycyjnoéé produktu lub potrawy. Pomogg nam w tym rozmaite zrédta:

* opracowania historyczne i etnograficzne (znajdziemy je np. w publikacjach
wydawanych przez placéwki muzealne, w bibliotekach, zwtaszcza w ksigzni-
cach wojewédzkich, zawierajgcych duzo regionalnych zbioréw historycznych);

e dzieta literackie (powiesci, poezje, ludowe przyspiewki). Na przyktad prawdziwg
kopalnig wiedzy o dawnej kuchni litewskiej jest ,,Pan Tadeusz” Adama Mickiewiczao;

e dzieta sztuki np. obrazy przedstawiajgce tradycje kulinarne;

« archiwa, fotografie, dokumenty parafialne, kroniki (tez sqdowe), spisy, rejestry
(np. wykazy rzeczy wnoszonych w posagu — prawie we wszystkich XIX- wiecz-
nych spisach posagowych panien z okolic Kalisza byty zelazka do wyrobu wafli
- tak znaleziono dowdd na wieloletniqg tradycje wyrobu andrutéw kaliskich...);

e dawne ksigzki kucharskie. Jest ich prawie setka, ze wszystkich regionéw Pol-
ski, takze przedwojennej;

e relacje wspétczesnych. Mozna przeprowadzié wywiady etnograficzne z oso-
bami pamietajgcymi receptury i lokalne tradycje kulinarne — jesli znamy takie
osoby, jest to dosy¢ wygodna forma udowodnienia tradycyjnosci produktu.

Zasady wpisywania produktu na Liste Produktéw Tradycyjnych:

» Wpisywany jest produkt, ktérego jakos$é lub wyjgtkowe cechy i wtasciwosci
wynikajq ze stosowania tradycyjnych metod produkgiji.

e Za tradycyjne uwaza sie metody wykorzystywane od co najmniej 25 lat. Produkt
ubiegajqcy sie o taki wpis powinien ponadto stanowié element tozsamosci
spotecznosci lokalnej i naleze¢ do dziedzictwa kulturowego regionu, z kté-
rego pochodzi.

 Z wnioskiem o wpis na Liste wystepuje producent.

» Na Liste wpisywany jest tylko produkt, a nie producent. Poprzez fakt uzyska-
nia wpisu produktéw na LPT, producenci nie nabywajq zadnego prawa ani do
ochrony, ani do promocji wpisanych produktéw jako wtasnych.

e Za weryfikacje wniosku o wpis produktu na Liste Produktéw Tradycyjnych od-
powiedzialny jest marszatek wojewddztwa, ktéry przed dokonaniem oceny
zwraca sie do izby gospodarcze|, zrzeszajqce| producentéw produktéw re-
gionalnych i tradycyjnych z prosbq o wyrazenie opinii (najczesciej tq izbq jest
Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego). Nastepnie wniosek przesy-
tany jest do Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Minister jest odpowiedzialny za
prowadzenie i uaktualnianie Listy Produktéw Tradycyjnych. Lista jest publiko-
wana w Dzienniku Urzedowym Ministra (raz w roku) oraz na stronach inter-
netowych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi (na biezgco).



Rozdziat Il: Krajowe i europejskie systemy
jakosci zywnosci

Jan Zwolinski

Polityka Resortu Rolnictwa w zakresie zywnosci
wysokiej jakosci

Wytwarzanie, ochrona i promocja zywnosci wysokiej jakosci odgrywa w panstwach
Unii Europejskiej coraz bardziej znaczqcq role. Jednym z podstawowych sposobdéw
realizacji polityki jokosci we Wspdlnocie (ang. Quality Policy) jest wyrdéznianie zna-
kami potwierdzajgcymi wysokq jako$é wyrobdw rolno-spozywczych pochodzgcych
z konkretnych regionéw, jak tez charakteryzujqcych sie tradycyjng metodq produkc;i.
System ochrony i promocji wyrobéw regionalnych i tradycyjnych jest jednym z naj-
wazniejszych czynnikéw wptywajgcych na zréwnowazony rozwdj obszardw wiejskich
i realizacje zatozen Il filaru Wspélnej Polityki Rolnej. Przyczynia sie on do zréznicowa-
nia zatrudnienia na obszarach wiejskich, tworzgc na wsi pozarolnicze zrédta utrzy-
mania oraz zwieksza dochody producentéw rolnych. Ma to ogromne znaczenie,
w szczegdlnosci dla obszaréw odlegtych lub obszaréw o niekorzystnych warunkach
gospodarowania (ONW), gdyz zapobiega wyludnianiu sie tych terenéw. Za sprawg
systemu ochrony i promocji produktéw regionalnych i tradycyjnych chroni sie takze
dziedzictwo kulturowe wsi, co w duzym stopniu przyczynia sie do zwiekszenia atrak-
cyjnosci terendw wiejskich i rozwoju agroturystyki i turystyki wiejskie;.

Realizowana w Unii Europeijskiej polityka jakosci daje takze pewnosé konsumentom,
ze kupujqg oni zywno$¢ bardzo wysokiej jakosci, ktéra jednoczesnie charakteryzuije sie
wyjaqtkowq, tradycyjng metodq produkgji. Ze wzgledu na duzq réznorodnoéé produk-
téw wprowadzanych na rynek konsumenci oczekujq ponadto jasnych i wyczerpujgcych
informacji na temat jako$ci i pochodzenia produktu rolnego lub artykutu spozyw-
czego. ldentyfikacje i wybér poszczegdlnych wyrobdéw utatwiajg oznaczenia geogra-
ficzne, nazwy pochodzenia oraz gwarantowane tradycyjne specjalnosci.

Tak sie zaczeto...

Inicjatorami stworzenia przepiséw ochraniajgcych regionalne specjaty byli Francuzi.
Doprowadszili do przetozenia na poziom europejski francuskiego ustawodawstwa,
ktére powstato juz w latach 30. XX wieku i poczgtkowo dotyczyto ochrony win (para-
doksalnie, w dzisiejszym ustawodawstwie europejskim podlegajg one osobnym prze-
pisom). Wprowadzenie omawianych regulacji zdynamizowato rozwéd| produkcji
wyrobdw regionalnych i tradycyjnych oraz pozwolito realizowaé zatozenia reformy
Wspdlnej Polityki Rolnej, ktére| jednym z priorytetéw byto zmniejszenie ilosci i zwiek-
szenie jako$ci wytwarzanej w Europie zywnosci.
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e Ny

Co to jest produkt tradycyjny?

Produkt tradycyjny to produkt zgodny z przekazywanym i utrwalanym przez pokole-
nia _sposobem wytwarzania.

Ta krétka definicja zawiera wszystkie elementy charakteryzujqce ten nasz wielki skarb
narodowy jakim jest surowcowy i kulinarny dorobek pokolen. To nasi przodkowie
z réznych powoddéw wypracowali ogromnqg rozmaito$é dziedzictwa kulinarnego.
Czesto, szczegdlnie na wsi ta rozmaitosé wynikata z biedy, a jej szczegdlne bogactwo
to efekt zaradnoéci gospodyn, ktére jak czesto mawiano, umiaty zrobié co$ z niczego.
Jeszcze dzi$ w wielu domach mozna znalezé zeszyty, gdzie na pozdtktych kartkach
mozna znalezé ogromngq liczbe przepiséw. To $wiadectwo nie tylko zaradnosci, lecz takze
pomystowosci babé, matek i zon. Wielu uczestnikéw Konkursu ,Nasze Kulinarne Dzie-
dzictwo — Smaki Regiondéw” odwotuje sie nie tylko do wspomnien tego, co byto na ro-
dzinnym stole, ale przede wszystkim do pamieci smaku, ktéra towarzyszy im nieustannie.
Ale céz to tak naprawde jest ta pamie¢ smaku. To nie tylko aromat i smak nalesnikéw,
pierogdw, gotgbkdw, ale takze cata ,celebra” ich przyrzqdzania. To wiasnie wiedy, dzieci
uczqc sie sztuki kulinarnej, stawiaty pierwsze kroki przy stolnicy watkujqc ciasto na do-
mowy makaron. To byly takze okazje do wspomnien i refleksji rodzinnych.

Tk N

Dobrze sie dzieje, ze sq jeszcze ludzie, ktérym zalezy na tym, zeby ten rodziny ,rytuat”
gotowania nie zagingt, chociaz jest to juz coraz rzadsze zjawisko. Obcigzeni licznymi
obowigzkami, wielu mtodych ludzi, w tym takze mtodych mam i zon woli zabraé ro-
dzine do baru, restauracji i zafundowaé np. pizze czy hot doga. Czy to zatem ozna-
cza, ze ten nasz rodzinny stét, gdzie tyle sie kiedys$ dziato, bedzie pustoszat z biegiem
lat2 Czy rodzina bedzie przy nim spotykata sie tylko okazjonalnie z okazji na przyktad
Bozego Narodzenia, Wielkiej Nocy czy urodzin lub imienin? Czy jest to zatem proces
nieodwracalny? Czesto zadaje to pytanie uczestniczqc w wielu spotkaniach, szkole-
niach czy prezentacjach. Taki tryb zycia mamy, odpowiadajg moi rozméwecy, ze pus-
toszeje miejsce, gdzie te wspomnienia byly przekazywane.
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e Ny

W wielu krajach pamieé i utrwalanie dziedzictwa kuli-
narnego |est codziennosciq. Odwiedzajqc te kraje i pytajqc,
co takiego mozemy miejscowego skosztowaé, od razu
wymieniana jest lista miejscowych smakotykéw. Stqd w
przytoczone| na wstepie definicji, utrwalanie umiejetnosci
kulinarnych naszych przodkéw jest niewgtpliwie nie tylko
wielkim wyzwaniem, lecz takze nakazem dla obecnych i
przysztych pokolen. W tym utrwalaniu trzeba takze wi-
dziec i to docenié, ze jest ogromna warto$é rynkowa. Ta
wiedza i umiejetnosci powinny zamieni¢ sie w konkretne
dochody. Trzeba wykorzystaé szanse, ktére stwarzajq
nowe mozliwoéci sprzedazy, czy to w formie sprzedazy
bezposrednie], marginalnej, lokalnej i ograniczonej czy
tez w rolniczym handlu detalicznym. Szczegdlne ta ostat-
nia forma sprzedazy stwarza szanse nie tylko zarobienia
bez podatku 40 tysiecy ztotych, ale przede wszystkim dotarcia do konsumenta omija-
igc posrednikéw. Taka forma kontaktu to takze wielka okazja do porozmawiania o za-
letach oferowanej zywnosci, wymienienia doswiadczen, podzielenia sie wspomnieniami
i wreszcie negocjowania ceny. Takie negocjowanie to takze wspaniata okazja do po-
chwalenia sie zaletami oferty, przekonania do jej niepowtarzalnosci i wyjgtkowosci.
A rolnik zgodnie z Ustawq, ktéra weszta w zycie na poczgtku ubiegtego roku, moze za-
oferowaé wszystko, co urodzi sie na jego polu czy w gospodarskim obejsciu.

Trzeba zatem wrécié, a w wielu gospodarstwach odtworzy¢ to, co nazywam ,,zywq lo-
déwkqg”. Nie potrzebna lodéwka, bo nie ma niczego bardziej $wiezego niz to co biega
w zagrodzie. Ale gdzie sie podziaty biegajgce po obejsciu kury, kaczki, gesi, indyki,
perliczki. Klatki dla krélikow tez opustoszaty, podobnie jak chlewiki czy obérki. Jesli to
nie wréci to, co bedq oferowaé mieszkancy wsi w ramach rolniczego handlu deta-
licznego? Ale sq i obiecujgce w tym wzgledzie symptomy. Rolniczy handel detaliczny
dosy¢ dynamicznie sie rozwija nie tylko dlatego, ze rosnie liczba zainteresowanych
kupnem bezposrednio od producenta, ale takze wielu restauratoréw odwiedza rolni-
kéw by nabyé od niego co$ z tej wtasnie ,zywej lodéwki”, o ktérej za granicq nie za-
pomnieli. Stqd nastepny rozdziat poswiecony bedzie dziedzictwu kulinarnemu w Unii
Europejskiej, ktéra stworzyta stosowne regulacje sprzyjajgce promocji, kultywowaniu
i ochronie dziedzictwa kulinarnego swoich przodkéw.

Europejskie systemy jakosci zywnosci

Cele ochrony
Zgodnie z przepisami zarejestrowane nazwy sq chronione przed:

* wszelkim bezposrednim lub posrednim wykorzystywaniem w celach komer-
cyjnych zarejestrowanej nazwy dla produktéw nieobjetych rejestracjq, o ile
produkty te sq poréwnywalne do produktéw zarejestrowanych pod tq nazwg
lub jesli stosowanie nazwy narusza prestiz chronionej nazwy;

¢ kazdym niezgodnym z prawem zawtaszczeniem, imitacjq lub aluzjq, jesli nawet
prawdziwe pochodzenie produktu jest zaznaczone lub chroniona nazwa zos-
tata przettumaczona, lub towarzyszy jej wyrazenie ,w stylu”, ,rodzaju”, ,przy
uzyciu metody”, ,tak jok produkowane w”, ,imitacja” lub ,podobne”;
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e wszelkimi innymi fatszywymi lub mylgcymi danymi odnoszgcymi sie do miejsca
pochodzenia, wiasciwosci lub podstawowych cech produkiu na opakowaniu
wewnetrznym lub zewnetrznym, w materiale reklamowym lub dokumentach
odnoszqcych sie do danego produktu lub na opakowaniu produktu w pojem-
niku, mogqcym stworzyé fatszywe wrazenie co do jego pochodzenia;

e wszelkimi innymi praktykami moggcymi wprowadzi¢ w btqgd zainteresowa-
nych co do prawdziwego pochodzenia produktu.

Chroniona Nazwa Pochodzenia ChNP
(Protected Designation of Origin)

ChNP charakteryzuje produkt rolny lub artykut spozywczy, do opisania ktérego wy-
korzystuje sie nazwe regionu, konkretnego miejsca lub w wyjgtkowych przypadkach
kraju. Etykieta ekologiczna Chronionej Nazwy na opakowaniu $wiadczy o wyjqgtko-
wosci produktu. Otrzymaé go mogq produkty, ktére spetniajq okreslone wymagania:

* nazwa produktu powinna wykorzystywaé nazwe regionu, konkretnego miejsca
lub tez w wyjatkowych przypadkach kraju, gdzie dany wyréb jest produko-
wany (np. ,wisnia nadwislanka”);

* pozyskiwanie produkiu, jego przetwarzanie lub przygotowywanie ma miejsce
na okre$lonym obszarze geograficznym — wymagane jest, by kazdy z etapéw
catego procesu produkcyjnego (zaréwno produkcja surowcdw, jak i wszyst-
kie etapy produkcii) odbywat sie na obszarze, do ktérego nawiqzuje nazwa;

e jakos¢ i gtéwne cechy produktu zalezg od otoczenia geograficznego (np.
uksztattowanie terenu), czynnikéw naturalnych (uprawy, rodzaju gleb, kli-
matu) oraz ludzkich (lokalne know-how);

» produkt jest wysokie] jako$ci, ma ugruntowanq reputacie i cieszy sie uznaniem.

Polskie produkty Chronionej Nazwy Pochodzenia umieszczone w Rejestrze Komisji
Europejskiej:

. Bryndza podhalanska

. Oscypek

. Redykotka

. Podkarpacki miéd spadziowy

. Fasola ,Piekny Jas” z Doliny Dunaijca

. Miéd z Sejnenszczyzny i todziejszczyzny
. Fasola wrzawska

. Wisnia nadwislanka

. Karp zatorski

VOO NOO A~ WN —
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Chronione Oznaczenie Geograficzne ChOG
(Protected Geografiphical Indycations)

Chronione oznaczenie geograficzne ChOG zostato wprowadzone w 1992 roku i na-
daje je Komisja Europejska. Odnosi sie do konkretnego produktu rolnego lub artykutu
spozywczego przypisuje nazwe regionu, miejsca lub w wyjgtkowych przypadkach kraju,
z ktérego ten produkt pochodzi. Produkt z etykietq ekologiczng Chronione Oznacze-
nie Geograficzne musi charakteryzowac sie odpowiedniq reputacjq, uznaniem i jako-
$ciq, ktére zawdzieczajq pochodzeniu z konkretnych miejsc i regiondw.

Oznaczenie to moze otrzymad produkt, ktéry pochodzi z okreslonego miejsca, regionu
lub kraju i spetnia okreslone wymagania:
* posiada okreslong jako$é, renome lub inng ceche charakterystyczng, ktéra
w gtéwne| mierze wynika z tego pochodzenia geograficznego;
o ktérego przynajmniej jeden etap produkcji odbywa sie na tym okre$lonym
obszarze geograficznym.

Symbol ekologiczny ChOG jest mniej restrykcyjny niz Chroniona Nazwa Pochodzenia.
Mogq go otrzymaé produkty, ktérych chociaz jeden z etapéw powstawania przebiega
na obszarze, do ktérego odnosi sie jego nazwa.

O oznaczenie ChOG mogq ubiegad sie wytwdrey produkidéw rolnych przeznaczonych
do spozycia (ptody ziemi, produkty pochodzqce z hodowli, rybotéwstwa oraz produkty
pierwszego przetworzenia, bedqce w zwiqzku z tymi produktami) lub $rodkéw spo-
zywczych (m.in. piwo, chleb, ciasto, ciastka, wyroby cukiernicze, inne wyroby piekar-
nicze, makarony, korek i bawetnal).

Polskie produkty ChOG umieszczone w Rejestrze Komisji Europeiskie;:
. Jagniecina podhalanska

. Kietbasa lisiecka

. Wielkopolski ser smazony

. Ser korycinski swojski

. Miéd drahimski

. Miéd kurpiowski

. Miéd wrzosowy z Boréw Dolno$lgskich
. Fasola korczynska

. Jabtka gréjeckie

. Jabtka tqckie

. Truskawka kaszubska

— ONV0ONOOGThAOWN —
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12. Suska sechlonska

13. Sliwka Szydtowska

14. Andruty kaliskie

15. Kotocz $lgski

16. Obwarzanek krakowski
17. Rogal $wietomarcinski
18. Cebularz lubelski

19. Chleb prgdnicki

20. Kietbasa biata parzona wielkopolska
21. Czosnek galicyiski

22. Cebularz lubelski

23. Krupnioki élgskie

24. Kietbasa Piaszczanska

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosé¢ GTS
(Traditional Speciality Guaranted)

GTS charakteryzuje wyroby, ktére produkowane sq wedtug $cisle okreslonej receptury,
przy uzyciu tradycyjnych surowcédw. Produkt ze znakiem GTS odréznia sie od innych, po-
dobnych do niego ,specyficznym charakterem”. Produkt oznaczony tym znakiem musi
spetniaé ponizsze wymagania:
e produkt musi byé wytwarzany, przetwarzany wedtug tradycyjnej receptury lub
tradycyjnymi metodami od co najmniej 30 lat;
e produkt jest wytwarzany z surowcédw lub sktadnikéw, ktére sq tradycyine;
e produkt moze by¢ wytwarzany na terenie catego kraju, pod warunkiem za-
chowania specyfikacji i receptury produkgji.

O etykiete ekologiczng GTS mogq ubiega¢ sie produkty rolne przeznaczone do spo-
zycia przez ludzi (ptody ziemi, produkty pochodzgce z hodowli, rybotéwstwa oraz pro-
dukty pierwszego przetworzenia, bedgce w zwigzku z tymi produktami) lub $rodki
spozywcze (m.in. piwo, napoje z ekstraktéw roslinnych, czekolada, chleb, ciasto,
ciastka, wyroby cukiernicze, makarony), a takze gotowe potrawy. Potrawy nie mogq
aplikowaé o uzyskanie Chronionej Nazwy Pochodzenia lub Chronionego Oznaczenia
Geograficznego.

Jak uzyskaé oznaczenie ekologiczne Gwarantowane| Tradycyjne| Specjalnosci?
Procedura uzyskania znaku Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$é odbywa sie dwu-
etapowo, a wniosek o przyznanie etykiety GTS moze ztozyé wylqcznie grupa (produ-
centdw lub przetwdrcdw). W pierwszym etapie grupa sktada wniosek do Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



W drugim etapie — jezeli wniosek zostat uzgodniony i zaakceptowany przez Minister-
stwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi — zostaje on przestany do Komisji Europeiskiej (KE). Ko-
misja Europejska powinna w ciggu 6 miesiecy zakonczyé procedure rozpatrywania
wniosku o rejestracje i podjgé stosownq decyzje. Produkty ubiegajqce sie o znaki
unijne, ktérych wnioski zostaty zaakceptowane na poziomie krajowym i przekazane
do Komisji Europejskiej, do czasu wydania decyzji przez KE, podlegajg ochronie na
terenie kraju.

Polskie produkty Gwarantowanej Tradycyjnej Specjalnosci umieszczone w Rejestrze
Komisji Europeiskie;:

. Pierekaczewnik

. Olej rydzowy

. Miody pitne: péttorak, dwdjniak, tréjniak, czwdrniak

. Kietbasa mysliwska staropolska

. Kietbasa jatowcowa staropolska

. Kabanosy staropolskie

. Kietbasa krakowska sucha staropolska

NO O WN —

Krajowe Systemy Jakosci Zywnosci

Krajowe Systemy Jakoéci Zywnosci sq uznawane stosownie do art. 15 ust. 2 ustawy
z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z udziatem $rod-
kéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich w ra-
mach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 (Dz. U. z 2015,
poz. 349). Zgodnie z tym przepisem minister wtasciwy do spraw rozwoju wsi uznaje,
w drodze decyzji administracyjnej, systemy jakosci, o ktérych mowa w art. 16 ust. 1 lit.
b rozporzqdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1305/2013 z dnia 17
grudnia 2013 r. w sprawie wsparcia rozwoju obszardw wiejskich przez Europejski Fun-
dusz Rolny na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich (EFRROW) i uchylajgcego Rozporzq-
dzenie Rady (UE) nr 1698/2006 (Dz. U. UE L 347, str. 487), jezeli sq spetnione kryteria
okreslone w tym przepisie:
1) specyfika produktu koncowego wytworzonego w ramach systeméw wynika
Z jasnego wymogu zagwarantowania ktéregokolwiek z nastepujgcych elementéw:
e okreslonych cech produktu, okreslonych metod uprawy lub produkji, lub

e jakosci produktu koncowego, ktéra w sposdb znaczqcy przewyzsza normy
handlowe dotyczqce danego produkiu pod wzgledem zdrowia publicznego,
zdrowia zwierzqt lub roslin, dobrostanu zwierzgt lub ochrony $rodowiska;

2) systemy sq otwarte dla wszystkich producentéw;

3) systemy obejmujq wigzqce specyfikacje produktéw, a zgodnosé z tymi specy-
fikacjami jest weryfikowana przez organy publiczne lub niezalezny organ
kontroli;

4) systemy sq przejrzyste i zapewniajq petng identyfikowalno$é produktéw.
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Integrowana produkcja roslin (IP)

e il il S— -
INTEGROWANA PRODUKCIA

IP to nowoczesny i rozwijajqcy sie system uprawy, ktéry uwzglednia oczekiwania od-
biorcéw w stosunku nie tylko do atrakecyjnie wyglgdajgcych owocdw, warzyw i innych
ptoddw rolnych, lecz takze produktéw o wysokich walorach jakosciowych. System
integrowane| produkcji umozliwia uzyskanie ptodéw rolnych o najwyzszych warto-
$ciach biologicznych i odzywczych oraz bezpiecznych dla zdrowia ludzi. Produkty ro-
$linne poddawane sq $cistej kontroli pod kgtem pozostatosci $rodkéw ochrony roélin,
nawozdw oraz innych substancii niebezpiecznych dla zdrowia. Podobnie istotng kwes-
tiq jak bezpieczenstwo zywnosci jest propagowanie ochrony srodowiska. Niestety in-
tensyfikacja produkcji rolniczej tworzy ogromne zagrozenie dla otaczajqcej przyrody.
IP uwzglednia cele ekologiczne takie jak ochrone krajobrazu rolniczego oraz rézno-
rodnosci biologiczne|. Podstawqg systemu IP sq prawidtowo dobrane elementy takie
jak: poprawny ptodozmian i agrotechnika, racjonalne nawozenie oparte na rzeczy-
wistym zapotrzebowaniu roélin oraz stosowanie w uzasadnionych sytuacjach $rodkéw
ochrony roélin jak najmnie| zagrazajgcych zdrowiu ludzi i zwierzqt oraz $srodowisku
naturalnemu. Zamiar stosowania integrowanej produkgji roélin zainteresowany pro-
ducent roslin zgtasza corocznie podmiotowi certyfikujgcemu, nie pdzniej niz 30 dni
przed siewem albo sadzeniem roslin, albo w przypadku roélin wieloletnich do dnia
1 marca kazdego roku. Podmiot certyfikujqcy prowadzi kontrole producentdw roslin
stosujqcych integrowanq produkcje roélin. Czynnosci kontrolne obejmujq w szcze-
gdlnosci:
e ukonczenia szkolenia z zakresu IP;
* prowadzenie produkcji zgodnie z metodykami zatwierdzonymi przez Gtow-
nego Inspektora Ochrony Roslin i Nasiennictwa;
e Nawozeniag;
e dokumentowania;
* przestrzegania zasad higieniczno-sanitarnych;
* pobieranie prébek i kontrole najwyzszych dopuszczalnych pozostatosci $rod-
kéw ochrony roslin oraz pozioméw azotandw, azotyndéw i metali ciezkich
w roélinach i produktach roslinnych.



Rolnictwo ekologiczne

Rolnictwo ekologiczne (organiczne, biologiczne) — to system gospodarowania, w ktérym
wyklucza sie stosowanie syntetycznych nawozéw mineralnych, pestycydéw, regulatoréw
wzrostu i syntetycznych dodatkéw paszowych. Rolnictwo to charakteryzuje sie produkcjq
w cyklu zamknietym gleba — roslina — zwierze, przy zachowaniu duzej samowystarczal-
nosci. Traktowane jest jako sposdb zycia w symbiozie z przyrodq, a cele ekologiczne do-
minujq nad ekonomicznymi. Uprawa ziemi metodami ekologicznymi i uzyskiwane z niej
surowce jest coraz bardziej doceniane przez konsumentéw. Metody uprawy tymi metodami
majq niebagatelny korzystny wptyw na $rodowisko naturalne. Z kazdym rokiem oferta
produktéw ekologicznych jest coraz bogatsza i coraz bardziej urozmaicona. Po wielkim
zachtysnieciu sie zywnosciq przemystowq — konsumenci dochodzq do wniosku, ze zywno$é
powstata w warunkach jok najbardziej zblizonych do naturalnych spetni ich oczekiwania
i gotowi sq ptacié¢ wyzsze ceny za produkty wytworzone z poszanowaniem $rodowiska na-
turalnego oraz dobrostanu zwierzgt. W Programie Rozwoju Obszaréw Wieijskich na lata
2014-2020 przewidziane zostaty mechanizmy wspierajgce m.in.: dziatanie ,Rolnictwo
ekologiczne”. Celem tego dziatania jest wspieranie dobrowolnych zobowigzan rolnikéw,
ktérzy podejmujq sie utrzymadé lub przej$¢ na praktyki metody produkcji okreslone w prze-
pisach dotyczgcych rolnictiwa ekologicznego. Platnosé jest przekazywana corocznie przez
okres 5-letniego zobowigzania ekologicznego. Wsparcie przyznawane jest w ramach
dwéch poddziatan, na ktére sktadajq sie pakiety.

System Quality Meat (QMP)

YETEM

System Quality Meat (QMP) opracowany zostat przez Polskie Zrzeszenie Producentéw
Bydta Miesnego. Jako$é wotowiny i mtodej wotowiny wytworzonej w ramach systemu
QMP wynika ze szczegdtowych obowigzkdédw producentdw zywca, ktére gwarantujg
cechy charakterystyczne w procesie produkcji, a w szczegdlnosci:
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1) dobér odpowiednich ras do produkcji zwierzgt kwalifikowanych w Systemie
QMP: zwierzeta ras miesnych: Limousin (LM), Charolaise (CH), Angus (AN),
Hereford (HH), Salers (SL), Simentaler (SM) oraz krzyzéwki ras miesnych (MM)
w ktérych komponent ojcowski stanowiq rasy miesne,

2) sposéb postepowania ze zwierzetami:

» w szczegdlnosci stosowanie systemu bezuwieziowego w gospodarstwie,
« stosowanie zalecen opasania w ramach Systemu QMP, w szczegdlnosci osigg-
niecie wagi ubojowej i parametréw tuszy dla zwierzqgt w wymaganym wieku.

System QMP okreéla réwniez standardy dotyczgce transportu zwierzqgt i sposobu po-
stepowania z nimi w rzezniach.

System Jakosci Wieprzowiny PQS (Pork Quality System)

System Jako$ci Wieprzowiny PQS (Pork Quality System) opracowany zostat przez

Polski Zwigzek Hodowcédw i Producentéw Trzody Chlewnej ,POLSUS” oraz Zwiqzek
»Polskie Migso”. Jako$é wieprzowiny wytworzonej w ramach systemu PQS wynika ze
szczegdtowych obowiqzkdédw producentéw zywca, ktére gwarantujq cechy charaktery-
styczne w procesie produkgji, jakimi sq:

* wykorzystanie do krzyzowania zwierzgt wolnych od homozygotycznej formy
recesywnej wrazliwosci na stres, czyli genu odpowiedzialnego za zwiekszong
czestotliwos$é wystepowania wad jakosci miesa,

« stosowanie w krzyzowaniu towarowym ras $win i mieszancédw z planowych ko-
jarzen. Wykorzystanie potencjatu genetycznego ras: wielkiej biatej polskiej
(wbp) lub large white/yorkshire, polskiej biatej zwistouchej (pbz) lub landrace,
putawskiej, duroc, hampshire i pietrain (pietrain wytgcznie do produkcji mie-
szancdw). Sq to rasy o wysokiej zawartosci miesa w tuszy, niskim ottuszczeniu,
odpowiedniej jakosci miesa i korzystnym poziomie ttuszczu $rédmigsniowego,

* zywienie zbilansowane i dwufazowe pozwalajgce na maksymalne wykorzys-
tanie potencjatu genetycznego zwierzqgt w zakresie umigénienia — pozwala
zapobiec wystepowaniu wad jakosci miesa i nadmiernemu ottuszczeniu tucz-
nikdéw, w tym w zakresie odktadania ttuszczu $rédmiesniowego,

e zakaz stosowania magczki rybnej w ostatnim okresie tuczu (ostatni miesigc
przed ubojem) oraz ograniczenie udziatu kukurydzy do poziomu maksymal-
nie 20% w dawce pokarmowej,



 zawarto$¢ miesa w tuszy przewyzszajgca $redniq miesnosé tusz pochodzg-
cych ze skupu masowego i wynoszqca $rednio nie mniej niz 55%,

* barwa ttuszczu (stoniny) — barwa biata, biata z odcieniem kremowym lub
lekko rézowym,

e jedrna konsystencja ttuszczu,

» migso wolne od rybiego zapachu.

System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci

(QAFP) ma charakter multiproduktowy, obejmuje mieso wieprzowe, drobiowe oraz
wedliny drobiowe i wieprzowo-wotowe:

Kulinarne mieso wieprzowe

W wykorzystanie w krzyzowaniu towarowym wytqcznie $win ras dostarczajgcych mieso
wysokiej jakosci kulinarnej z krzyzowania towarowego dwurasowego (wielka biata pol-
ska (wbp) x polska biata zwistoucha (pbz) lub polska biata zwistoucha (pbz) x wielka
biata polska (wbp)) lub trzyrasowego (wielka biata polska (wbp) x polska biata zwi-
stoucha (pbz) x duroc lub polska biata zwistoucha (pbz) x wielka biata polska (wbp) x
duroc). Przestrzeganie zakazu nastrzykiwania miesa oraz poddawania go jakimkol-
wiek innym zabiegom, ktérych celem jest wprowadzenie wody bqdz jakichkolwiek sub-
stancji dodatkowych.

Kulinarne mieso z piersi kurczaka i indyka oraz tuszki i elementy mtodej polskiej gesi
owsianej

W przypadku ,Mtodej polskiej gesi owsiane|” do tuczu przeznacza sie piskleta pocho-
dzqce z ferm gesi biatych kotudzkich, lezonych w Zaktadach Wylegu Drobiu, uznanych
przez inspekcje weterynaryjng (zgodnie z ,Regulaminem znaku wspdlnego towaro-
wego — Mtoda polska ges owsiana”). Stosowanie w ostatnim okresie zywienia gesi wy-
tqcznie owsa.

Wedliny
System obejmuije $cisle zdefiniowane wedliny z podziatem na grupy w zaleznosci od

stopnia rozdrobnienia i rodzaju miesa.
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Jakosé:

* selekcja surowca oraz eliminacja lub ograniczenie zastosowania miesa obar-
czonego wadami technologicznymi,

» eliminacja lub ograniczenie zastosowania migsa mrozonego,

e okreslenie pH miesa w zaleznosci od kategorii wedlin,

» okreslenie czasu dojrzewania w tuszach miesa przeznaczonego do produkgji
wedlin,

« standaryzacja miesa wieprzowego kl. Il w zakresie zawartosci ttuszczu,

* wyeliminowaniu miesa odkostnionego mechanicznie (MOM),

e ograniczeniu procesu nastrzykiwania miesa solankg,

e ograniczeniu w zakresie stosowanych dodatkdéw, w tym: askorbinianu lub
izoaskorbinianu sodu w maksymalnej dawce 0,5%, fosforanéw w dawce nie
wyzszej niz 1500 mg P205/kg gotowego wyrobu, dopuszczeniu do uzycia
tylko naturalnych przypraw,

e okresleniu parametréw chemicznych gotowych produktéw,

* okresleniu maksymalnej wydajnosci produktu w stosunku do surowca niepe-
klowanego,

e wprowadzeniu zakazu uzywania preparatu dymu wedzarniczego.

LISTA PRODUKTOW TRADYCYJNYCH

Krajowq Liste Produktéw Tradycyjnych utworzono na mocy ustawy z dnia 17 grudnia
2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktéw rolnych i $rodkéw spozyw-
czych oraz o produktach tradycyjnych. Na Liste wpisywany jest produkt, ktérego jakoséé
lub wyjgtkowe cechy i wtadciwosci wynikajq ze stosowania tradycyjnych metod pro-
dukgji. Za tradycyjne uwaza sie metody wykorzystywane od co najmniej 25 lat. Produkt
ubiegajqcy sie o taki wpis powinien ponadto stanowié element tozsamosci spoteczno-
$ci lokalnej i naleze¢ do dziedzictwa kulturowego regionu, z ktérego pochodzi.

Z wnioskiem o wpis na Liste wystepuje producent. Na Liste wpisywany jest tylko pro-
dukt, a nie producent. Poprzez fakt uzyskania wpisu produktéw na LPT, producenci nie
nabywajq zadnego prawa ani do ochrony, ani do promocji wpisanych produktéw jako
wtasnych. Za weryfikacje wniosku o wpis produktu na Liste Produktéw Tradycyjnych od-
powiedzialny jest marszatek wojewddztwa, ktéry przed dokonaniem oceny zwraca sie
do izby gospodarczej, zrzeszajgce| producentéw produktéw regionalnych i tradycyjnych
z pro$bqg o wyrazenie opinii (najczescie] tq izbq jest Polska Izba Produktu Regionalnego
i Lokalnego). Nastepnie wniosek przesytany jest do Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Mi-
nister jest odpowiedzialny za prowadzenie i uaktualnianie Listy Produktéw Tradycyjnych.
Lista jest publikowana w Dzienniku Urzedowym Ministra (raz w roku) oraz na stronach
internetowych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi (na biezgco). Jednym z gtéwnych
celéw powstania tej listy jest promocja i rozpowszechnianie informacji o produktach wy-
twarzanych tradycyjnymi, historycznie ugruntowanymi metodami na terenie kraju, po
to, aby nastepnie méc je skuteczniej promowad takze za granicq.



e Ny

Lista ta stuzy réwniez posrednio przygotowaniu producentéw do rejestracji nazw wpi-
sanych na nig produktéw na szczeblu unijnym. Pierwszym produktem umieszczonym
na Liscie - w lipcu 2005 roku — byt pierekaczewnik — pierég z Podlasia, ktéry jest spe-
cjalnoscig mieszkajgcych na tych ziemiach Tataréw.

Liczba produktéw zarejestrowanych wg wojewddziw:
wo|. dolnoélgskie - 49
wo|. kujawsko-pomorskie - 81
wol. lubelskie - 197
wo|. t6dzkie - 135
wol. lubuskie - 69
wo|. matopolskie 208
wo|. mazowieckie -126
wo|. opolskie - 62
wo|. podkarpackie - 225
wo|. podlaskie - 66
wo|. pomorskie - 178
wol. $lgskie - 145
wo|. $wietokrzyskie - 92
wo|. warminsko-mazurski- 31
wo|. wielkopolskie - 93
wo|. zachodniopomorskie — 48

Obecnie na Liscie Produktéw Tradycyjnych znajduje sie ponad 1900 produkiéw.

Krajowy System Jakoséci Zywnosci
,Jakosé Tradycja”

Geneza
Powstanie w Polsce pierwszego i dotychczas jedynego Systemu Jakosci Zywnoéci wy-

twarzane] metodami tradycyjnymi jest efektem prowadzonego od lat procesu identy-
fikacji, odtwarzania i promocji polskiego dziedzictwa kulinarnego.
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Dziewietnascie lat temu zamyst i inicjatywa powstata w Redakcji ,Gospodyni”, do
ktérej dotqgczyta Redakcja Rolna | Programu Polskiego Radia, wspélnie organizujgc
Ogdlnopolski Konkurs ,Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionéw”. Na bazie
zdobytych doswiadczen i wielkiego zainteresowania ochrong kulinarnego dorobku
pokolen powstata Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego (PIPRIL).

Decyzjq z dnia 12 czerwca 2007r. Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi uznat system , Ja-
ko$¢ Tradycja” za krajowy system jakosci zywnosci. System zostat opracowany wspdl-
nie przez Zwigzek Wojewddziw RP i Polskq Izbe Produktéw Regionalnych i Lokalnych.

System stawia na:

e Jakos$¢ produktu: do systemu bedq przyjmowane wytqcznie produkty wyso-
kiej jakosci wynikajqce z ich tradycyjnego charakteru, posiadajqgce szcze-
g6lnq jokos¢, reputacie lub inne cechy odrézniajqgce je od innych nalezgcych
do tej samej kategorii. Producent deklaruje zachowanie wyzszych standar-
déw produkeyjnych lub wyjgtkowych cech produktéw. Przed dopuszczeniem
do uczestnictwa w systemie produkt bedzie podlegat szczegbtowe| weryfi-
kacji zgodnie z Regulaminem Znaku, ktéry zostat przyjety przez Urzqd Pa-
tentowy Rzeczypospolite] Polskie|, a wczesnie| zatwierdzony przez Rade,
Zarzqd lIzby oraz Zwigzek Wojewddziw Rzeczypospolite] Polskiej. Znak Jakosé
Tradycja jest znakiem zarejestrowanym w Urzedzie Patentowym za nume-
rem Z-307821 i chroniony zgodnie z prawem wiasnosci przemystowe| jako
znak wspdlny gwarancyiny.

* Kontrole jakosci: producenci sq zobowigzani do posiadania certyfikatu zgod-
nosci, potwierdzajgcego wytwarzanie produktu zgodnie ze specyfikacjq. Pro-
ducenci uzywajqcy znaku jakosciowego ,Jakos¢ Tradycja” bedqgcy w Systemie
Jakosci Zywnosci powinni poddawaé swoje produkty kontroli, ktérej celem jest
zagwarantowanie, ze stosowana metoda wytwarzania jest zgodna z metodg
deklarowang we wniosku. Wyboru jednostki kontrolnej dokonujg sami pro-
ducenci, koszty kontroli ponoszq uprawnieni do korzystania ze Znaku. Kontroli
tej nie nalezy myli¢ z kontrolg urzedowq gwarantujgcq bezpieczenstwo zyw-
no$ci dokonywangq przez odpowiednie stuzby weterynaryjne lub sanitarne.

e Otwarto$¢ Systemu: do systemu organizowanego prze PIPRIL we wspdtpracy
ze Zwiqzkiem Wojewddztw Rzeczypospolitej Polskiej mogq przystgpié wszyscy
rolnicy, producenci rolni, przetwércy w kraju i za granicq, cztonkowie Izby i nie
nalezqcy do niej. Jedynym kryterium przyjecia do systemu produktu jest jego
jako$é. Nie mozna odméwié, bez waznych powodéw, prawa uzywania znaku
przedsiebiorcom, ktérzy spetniajq kryteria okreslone w regulaminie. Uczest-
nictwo w systemie potwierdzania jako$ci zywnosci jest catkowicie dobrowolne.

e Przejrzysto$¢ i identyfikowalno$é produktu: regulamin okresla tryb i zasady
korzystania ze znaku. Uzywajgcy go producenci sq zobowigzani do okresle-
nia czestotliwosci i zakresu kontroli oraz prowadzenia dokumentaciji majgcej
na celu zapewnienie petnej identyfikowalnosci produktu.



PRZYKtAD

Naijlepiej zilustrowaé to na przyktadzie chleba, gdzie musi byé podane
skad i od kogo pochodzi ziarno, czy zboze jest uprawiane zgodnie z wy-
mogami Regulaminu Znaku. Nastepnie, w ktérym mtynie jest ono mie-
lone na make, jaki jest jej typ. Nastepnie ubiegajqcy sie o prawo uzywania
Znaku ,Jakos¢ Tradycja” musi podaé informacje dotyczqgce: tradycyjnego
sktadu, tradycyjnego sposobu wytworzenia, szczegélnej jakosé, wynika-
jacq z tradycyjnego charakteru produktéw lub wyrazajgcq ich tradycyjny
charakter oraz szczegélnej jakosci lub reputaciji odrézniajgcej te produkty
od innych produktéw z tej samej kategorii.

Chociaz rodowéd ogromnej ilosci produktéw siega wielu pokolen, czesto udokumen-
towanych odrecznym pismem na pozdtktych kartkach zeszytéw, uwiecznionych w wier-
szach, pieéniach i piosenkach czy to obrzedach ludowych, to w Systemie ,Jako$é
Tradycja” wymagane jest, by o tradycyjnym charakterze produktu $wiadczyto jego 50-
letnie pochodzenie, czyli co najmniej dwa pokolenia.

Wymogi formalne

Wymogi formalne zwigzane z ubieganiem sie o prawo uzywania Znaku ,Jako$é
Tradycja” nie jest zbyt skomplikowane. Na poczgtku nalezy przygotowaé wniosek,
ktéry powinien zawieraé:

e nazwe produkitu,

* opis cech produktu,

» metode wytwarzania,

» wykaz surowcdw wykorzystywanych do produkgji,

e informacje na temat: tradycyjnego sktadu lub tradycyjnego sposobu wytwa-

rzania czy tradycyjnej odmiany lub rasy.

Whniosek powinien by¢ ztozony na formularzu, dostepnym na stronie Izby, w formie
pisemnej i na elektronicznym noéniku.

Poniewaz krajowy system jakosci zywnosci ,,Jakos$é Tradycja” zostat opracowany wspdl-
nie przez Polskq lzbe Produkiu Regionalnego i Lokalnego oraz Zwigzek Wojewddztw
Rzeczpospolitej Polskiej, dlatego w sktad Kapituty wchodzi 4 ekspertéw delegowanych
przez Polskq Izbe Produkiu Regionalnego i Lokalnego, ekspertéw delegowanych przez
Zwiqzek Wojewddztw Rzeczpospolitej Polskiej i 3 niezaleznych ekspertéw delegowanych
po uzgodnieniach przez obie organizacje. Kompetencje i decyzje Kapituty dotyczq:
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* udzielenia prawa do uzywania Znaku,

e odmowy prawa do uzywania Znaku,

e propozycji zmian w opisie produktu,

« okresleniu czestotliwosci i zakresu kontroli,

e odrzuceniu wniosku oraz pozbawienia prawa do uzywania Znaku.

Prawo uzywania Znaku udzielane jest na okres trzech lat z mozliwosciq przedtozenia
na kolejne trzy lata.

Odptatnos¢

Odptatnos¢ sktada sie z 3 czesci:
e jednorazowej 100 zt wptacanej w momencie ztozenia wniosku,
e jednorazowej 500 zt w momencie otrzymania prawa do uzywania Znaku
»Jakosé Tradycja”
* optaty w wysokosci 50 zt miesiecznie w okresie posiadania prawa do uzy-
wania Znaku ,Jako$¢ Tradycja”.

Wszystkie $rodki, ktére gromadzi Izba od posiadaczy prawa uzywania Znaku, stuzg
promocji systemu i Znaku.

Oznakowanie

System ,,Jako$¢ Tradycja” zostat opracowany wspdlnie ze Zwigzkiem Wojewddztw Rzecz-
pospolitej Polskiej. Ta wspdlna praca miata ogromne znaczenie, gdyz do tworzenia jedy-
nego takiego Systemu ,Jakosci Zywnosci” wiqczyt sie samorzqd Rzeczpospolitej. Stqd
w tym systemie zawarty zostat kolejny wymdg umieszczania pod Znakiem nazwy Regionu.

Producent jest zobowigzany do uzycia Znaku ,, JAKOSC TRADYCJA”
wraz z nazwq administracyjng wojewédziwa z ktérego pochodzi produkt.

Semper Fidelis . . .
POLSKA 173 .
PRODUKTU i hosmn Rpine e
REGIONALNEGO
1 L0KALNEGO ‘ . . .
= T Pl
g b Cmind® e

- [ g [T




Dofinansowanie

Uczestnictwo w systemie Jakosci Zywnoéci jest zwigzane takze z uzyskiwaniem kon-
kretnych srodkéw stuzgcych promocji. Reguluje to Dziatanie 132 PROW - pod nazwg
JJczestnictwo rolnikéw w systemach jakosci zywnosci”. Pomoc ta obejmuje:

e zwrot kosztéw kontroli certyfikacji uczestnictwa w systemie,
» optate sktadek poniesionych na rzecz grupy producentéw,
« zakup specjalistycznych publikacji, putapek feromonowych (IP) itp.

Maksymalna roczna wysoko$é pomocy jest zréznicowana (stan na 2019 rok):
¢ 3200 zt - ChNP ChOG i GTS,
¢ 996 7zt — Produkcja ekologiczna,
©2750zt - IP
¢ 1470 zt - ,Jako$¢ Tradycja”,
¢ 2386 zt - QMP

Poniesienie kosztéw poniesionych w ramach uczestnictwa powinno by¢ udokumen-
towane, bowiem od tego zalezy ich refundacja.
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Refleksja od autora

| na zakoriczenie kilka refleksji dotyczgcych powrotu do tradycji, do jedzenia
i tego, co tkwi jeszcze w nasze] pamieci. Cieszy fakt, ze produkty opatrzone
Znakiem ,,Jako$é Tradycja” sq obecne na targowiskach, w matych sklepikach,
ale tez w supermarketach. Chciafoby sie, zeby byto ich jak najwiece|. Co wie-
cej, kto raz zauwazyt na pétce sklepowe| produkt oznaczony znakiem ,,Jakos¢
Tradycja” i kupit go, na pewno rozsmakuje sie w nim, i bedzie do niego
wracat.

Pamieé¢ smaku ma symboliczne znaczenie w naszym systemie, bowiem wszyst-
kie specjaty wyréznione Znakiem przywotujq wspomnienie jedzenia sprzed lat.
Smak, zapach, barwa, brak ulepszaczy, aromatéw i barwnikéw to magnesy,
ktére przyciggajq smakoszy naszych produktéw. A jest ich juz ponad 360. Na
strazy zgodnosci tych wyjqtkowych cech zadeklarowanych przez producenta
stojq Jednostki Certyfikujqce, ktére takze pilnujq, by produkt byt powtarzalny
i niezmiennie wyjgtkowy, tak jak na poczqtku zostat zadeklarowany. Cieszy
nas nie tylko ilo$¢ produktéw, ktére mogq sie poszczycié posiadaniem Znaku,
lecz takze ich rozmaitosé. W systemie ,,Jakosé Tradycja” sq produkty mleczar-
skie, przetwory miesne, wspaniafe chleby, konfitury i powidta, ryby, magki, kasze,
soki i oleje tfoczone na zimno. Jest zatem w czym wybiera¢ i co smakowad.

Ale, o czym zdajemy sie czasami zapominad, wszystko zaczyna sie od ziemi,
ktéra rodzi surowce nastepnie przetwarzane na wspaniate produkty. Mieé
zyznq, nieskazong chemiq ziemie, a w sklepach pétki petne smacznej, zdro-
wej i niedrogie| zywnosci, wytwarzanej w oparciu o naturalne surowce to
poczqtek drogi do sukcesu. Czy jest to jeszcze mozliwe? Mysle, ze tak. W rea-
lizacji tak postawionego celu, polska ziemia i polscy rolnicy mogq odegrac is-
fotng role, nie tylko w Europie. Aby tak sie stato, nalezy dokona¢ kilka istotnych
korekt. Istnieje dzisiaj taki oto cywilizacyjny paradoks — duze zaktady prze-
twércze produkujg gtéwnie dla klientéw mniej zasobnych, ktérych jest naj-
wiecej, a niewielkie zaktady, stosujgce tradycyjne i sprzyjajgce naszemu
zdrowiu metody, wytwarzajq dla tych, ktérych staé na zaptacenie za wyrdb
ceny wyzsze| niz przecietna. Dzis wiekszos¢ kupujgcych sugeruje sie przede
wszystkim ceng, bo im taniej, tym wiecej mozemy wtozy¢ do koszyka. Ale to
tylko pozorny zysk. Za to, co dzisiaj tanio kupimy, jutro mozemy drogo zapta-
cié¢, wydajgc zaoszczedzone pienigdze na lekarzy i lekarstwa. Takie bowiem
najczesciej sq efekty spozywania zywnosci, w ktérej chemia rzqdzi smakiem,
kolorem czy zapachem. Kolejnym elementem tego paradoksu jest fakt, ze ku-
pujemy najpierw oczami. Dlatego niezbyt czesto czytamy to, co znajduje sie na
etykietach, co zawiera produkt (zazwyczaj potrzebna jest do tego dobra lupa),
fo i tak nie mamy wiedzy, by stwierdzi¢ czy dodatki, barwniki, aromaty, po-
lepszacze itd. nie zaszkodzg naszemu zdrowiu. A producenci bardzo sie sta-
rajq, zeby etykiety wyglqgdaty atrakcyjnie i zachecaty do kupowania.



Czy mozna to zmienié¢ Tak, chociaz to powolny i nietatwy proces. Musimy
przede wszystkim przywotaé pamieé smaku naszego rodzinnego stotu. Przy-
pomnieé sobie, jak nasi przodkowie szanowali ziemie, jak przetwarzali jej dary,
jak wielkq mieli pokore wobec przyrody i swiadomosé jej praw. Postep, mie-
rzony miedzy innymi ekonomicznymi sukcesami przemystowego rolnictwa
opartego o stosowanie nawozéw sztucznych i chemicznych srodkéw ochrony
roslin, nastawiony gféwnie na zysk i eksploatacje, okazuje sie dzis drogqg do-
nikqd. Coraz czesciej dociera do powszechnej swiadomosci, ze naruszone zos-
tajq elementarne prawa natury, ze im wiecej chemii w glebie, tym mniej w niej
zdrowego zycia. Ogromna czes¢ spoteczenistwa nie akceptuje ingerencji
w geny roslin. Nie przekonuje ich argument, ze jest to jedyna droga do za-
spokojenia gtodu na naszym globie, ze jest to jakoby korzystne dla kieszeni rol-
nika i zdrowia roslin. Zdrowa, petna zycia gleba moze wydad tylko zdrowy,
wartosciowy plon. Nie ma zgody miliardéw ludzi na niszczenie jej najwarto-
Sciowszych zasobdw poprzez ciggte zwiekszanie dawek nawozdw sztucznych
czy srodkdéw ochrony roslin. Ta pogor za zyskiem jest wbrew zréwnowazo-
nemu rozwojowi, o ktérym tak czesto i gtosno mdéwiono na Szczycie Ziemi
w Rio de Janeiro. Obserwujemy réwniez pozytywne, sprzyjajgce naszemu
zdrowiu, inicjatywy w Brukseli. Takie inicjatywy dotyczq bowiem wspierania
i ochrony zwyczajowych receptur wytwarzania zywnosci wysokiej jakosci opar-
tej na regionalnych, tradycyjnych specjalnosciach i dostarczaniu konsumentom
rzetelnej wiedzy na ten temat. W ramach unijnej ochrony zarejestrowane zos-
taty 42 polskie specjaty. To takze dopiero poczgtek drogi do budowy nowo-
czesnego rynku zywnosci naturalnej, rynku produktéw, ktérych smak i metody
produkcji przekazywane sq z pokolenia na pokolenie. Rozwija sie on coraz
dynamiczniej, bo wielu Polakom kojarzq sie te specjaty nie tylko z doskonatym
smakiem, ale takze rodzinnym domem. Cel jest szczytny i wyjqtkowy, pomie-
dzy Bugiem a Odrg musimy mie¢ najwyzsze| jakosci zdrowq zywnosé, z ktérej
zawsze styneta nasza narodowa spizarnia.
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Rozdziat Il: Wprowadzanie na rynek
zywnosci przez rolnikow

lzabella Byszewska

Rozwd| krétkich tancuchéw dostaw zywnoséci — a wiec bez posrednikéw miedzy rolni-
kiem i konsumentem — to zdrowsze jedzenie od lokalnych producentéw oraz spra-
wiedliwsze wynagrodzenie dla rolnika. Dzi$, na rynku konwencjonalnym otrzymuje
on zaledwie 21 proc. ceny ptaconej przez klienta supermarketu.

Drobni producenci majq juz na starcie stabg pozycje negocjacyjng w stosunku do du-
zych przetwércdw zywnosci, handlowcédw, sklepédw hurtowych i duzych sieci detalicz-
nych. A zazwyczaj to wtasnie ,wielcy gracze” zapewniajq jedyng mozliwo$é dostepu
do rynku.

W 2015 r. 15 proc. rolnikéw sprzedato co najmniej potowe swoich produktéw poprzez
krétkie tancuchy dostaw — bezposrednio klientom lub przez maksymalnie jednego po-
$rednika. A ze Europejczycy coraz bardzie| interesujq sie tym, co majq na talerzu,
a takze wzrasta ich $wiadomosé ekologiczna, roénie réwniez zapotrzebowanie na
wspdtprace z lokalnymi wytwércami (Euractiv.pl).

Rolnicy mogq legalnie wprowadzaé na rynek produkty pochodzenia zwierzecego i ro-
$linnego wyprodukowane w swoich gospodarstwach. Majg do wyboru kilka réznych
mozliwosci, w zaleznoéci od rodzaju tych produktéw i charakteru dziatalnosci. Nie-
zaleznie od wybranej formy produkcji i sprzedazy, warunkiem koniecznym jest spet-
nienie wymagan higienicznych i weterynaryjnych oraz sanitarnych.

PRODUKTY POCHODZENIA ZWIERZECEGO

Nadzér: Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi za posrednictwem Inspekcji Weterynaryjne;.

Legalnie wprowadzamy na rynek produkty pochodzenia zwierzecego wyprodukowane
w gospodarstwach w ramach nastepujqcych rodzajéw dziatalnosci:

> Produkcja podstawowa

> Sprzedaz bezposrednia

> Dziatalno$é¢ MLO

> Zaktady zarejestrowane/zatwierdzone

> Rolniczy handel detaliczny



Produkcja podstawowa

Jest to produkcja, uprawa lub hodowla produktéw podstawowych, w tym zbiory pto-
déw rolnych, dojenie i hodowla zwierzqt gospodarskich przed ubojem. Oznacza takze
towiectwo i rybotéwstwo oraz zbieranie runa lesnego.

Sprzedaz bezposrednia

W ramach sprzedazy bezposrednie] mozna sprzedawaé produkty pochodzenia zwie-
rzecego pochodzqce wtasnie z produkcji pierwotnej (z witasnej hodowli rolniczej, ry-
botéwstwa i pszczelarstwa, a takze pochodzqce z towiectwa i zbioru runa lesnego).
Sprzedajemy wytqcznie produkty nieprzetworzone, wyprodukowane z wtasnych su-
rowcédw. Sq to: tusze lub podroby z drobiu i zajeczakdéw (np. krélikéw, nutrii — takze
mrozone), tusze i podroby zwierzyny pozyskane przez koto towieckie, produkty rybo-
téwstwa, zywe $limaki lgdowe i matze, mleko surowe, siara, surowa $mietana, jaja
pozyskane od drobiu lub ptakéw bezgrzebieniowych (mozna je sprzedawaé bezpo-
$rednio w gospodarstwie), nieprzetworzone produkty pszczele.

Rozbiér i sprzedaz miesa - poza drobiem, rybami i zajeczakami - wymaga zareje-
strowania dziatalnosci Marginalnej, Lokalnej i Ograniczonej (MLO lub tzw. MOL). Przy
sprzedazy bezposrednie| ryb dopuszczalne jest jedynie zabijanie, patroszenie, usu-
wanie ptetw, schtadzanie i pakowanie.

Gdzie sprzedajemy?

Sprzedaz bezposrednia moze odbywadé sie w gospodarstwie rolnika, na targowiskach,
mozna tez dostarczaé swoje produkty do sklepéw, obiektéw gastronomicznych czy ho-
telarskich, szkét, przedszkoli itp. Warunkiem jest, by odbiorcq byt tzw. konsument kon-
cowy (finalny), a zatem sprzedaz bezposrednia odbywa sie bez jakichkolwiek
posrednikéw. Nie ma koniecznosci ptacenia podatku dochodowego ani rejestrowa-
nia dziatalnosci gospodarcze.

Podstawa prawna: rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 30 wrzes-
nia 2015 r. w sprawie wymagan weterynaryjnych przy produkcji produktéw pochodze-
nia zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej (Dz. U. poz. 1703).
Rozporzgdzenie to okre$la wymagania weterynaryjne, jakie powinny by¢ spetnione
przy produkcji produktéw pochodzenia zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy
bezposredniej, wielko$é, zakres i obszar wytwarzania i sprzedazy produktéw oraz wy-
magania weterynaryjne dla miejsc, w ktérych odbywa sie taka sprzedoz.

Istnieje mozliwo$¢ przekroczenia wielkosci sprzedazy bezposredniej przez podmiot
w danym tygodniu, pod warunkiem uzyskania zgody wtasciwego powiatowego leka-
rza weterynarii oraz zachowania rocznego limitu sprzedazy.
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Zamiar prowadzenia sprzedazy bezposredniej rolnik zgtasza do powiatowego leka-
rza weterynarii co najmniej na 30 dni przed rozpoczeciem dziatalnosci. Ograniczony
jest tez obszar tej dziatalnosci — sprzedaz bezposredniq mozna prowadzié na terenie
wojewddztwa, w ktérym odbywa sie produkcja oraz wojewddziw z nim sgsiadujqcych.
Dopuszczalna jest natomiast sprzedaz okazjonalna w catym kraju, w czasie np. fe-
stynéw, targdw, kiermaszy, imprez promocyjnych. Wiedy jednak trzeba zgtosié¢ do po-
wiatowego lekarza weterynarii z terenu, na ktérym bedzie odbywata sie sprzedaz (co
najmnie] na 7 dni przed imprezq) informacje o planowane| sprzedazy, zawierajgcq
dane sprzedajqcego oraz miejsce i date sprzedazy. Podczas tych imprez mozliwa jest
takze tzw. ,sprzedaz zbiorcza”, tj. sprzedaz produktéw innych rolnikéw z tego samego
powiatu, jesli réwniez prowadzq sprzedaz bezposredniq.

Wymagania weterynaryjne:

Wytyczne dotyczqgce wymagan weterynaryjnych z zakresu bezpieczenstwa zywnosci
w sprzedazy bezposrednie| dostepne sq na stronie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi: www.minrol.gov.pl

Okazjonalne oferowanie, przygotowywanie, przechowywanie i podawa-
nie zywnosci przez prywatne osoby w trakcie imprez tj. jarmarki ($wieta)
koscielne, szkolne, miejskie nie sg objete zakresem rozporzqgdzenia
Komisji Europejskiej nr 852/2004.

W rozporzqdzeniu tym czytamy:

~Reguty wspdlnotowe powinny mie¢ zastosowanie jedynie do przedsie-
biorstw, ktérych specyfika dziatania zaktada pewngq ciggtosé dziatan oraz
pewien stopier organizacji”.

Dziatalnos¢ okazjonalna nie podlega rejestracji.

Dziatalnos¢ Marginalna, Lokalna i Ograniczona

Jest pozarolniczq dziatalno$cig gospodarczq i wymaga rejestraci i zatwierdzenia zaktadu
Gtéwne zasady MLO:
e produkty przetworzone pochodzenia zwierzecego (wedliny, sery),
e produkcja na niewielkq skale, obowiqzujq zasady Dobrej Praktyki Higie-
nicznej i Produkcyinej,
e limity produkgji,
» wniosek o wpis do rejestru u powiatowego lekarza weterynarii co najmniej
30 dni przed rozpoczeciem dziatalnosci — nadaje numer i wpisuje do rejestru,



Koniecznos¢: rejestracji, sporzqdzenia projektu technologicznego zaktadu, zatwier-
dzenie zaktadu przez powiatowego lekarza weterynarii.

Podstawa prawna: Rozporzqgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z 21 marca 2016 .
w sprawie szczegdtowych warunkéw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograni-
czonej zostato opublikowane 5 kwietnia br. (Dz. U. poz. 451) w sprawie szczegétowych
warunkdw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej. Podstawa prawna: roz-
porzqgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z 21 marca 2016 r. w sprawie szczegétowych
warunkdw uznania dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (Dz. U. poz. 451).

Rejestracji i zatwierdzenia dokonuje powiatowy lekarz weterynarii:

> Rejestracja: m.in. produkcja podstawowa; sprzedaz bezposred-
nia; dziatalno$é marginalna, lokalna i ograniczona (MOL); prze-
twarzanie produktéw pszczelich, konfekcjonowanie jaj, punkty
skupu dziczyzny;

> Zatwierdzenie: m.in. rzeznie, zaktady: rozbioru miesa, produk-
cji migsa mielonego lub surowych wyrobéw migsnych, przetwér-
stwa miegsa, przetworstwa mleka, przetwoérstwa ryb.

PRODUKTY POCHODZENIA ROSLINNEGO

Nadzér: Minister Zdrowia za posrednictwem Inspekcji Sanitarnej

Mozliwoséci sprzedazy produktéw i przetwordw roélinnych:
> produkcja pierwotna
> dostawy bezposrednie
> handel detaliczny
> zatwierdzona dziatalno$é gospodarcza
Y rolniczy handel detaliczny

Dostawy bezposrednie

Jest to odpowiednik sprzedazy bezposredniej w produkcji zwierzecej i polega na sprze-
dazy matych ilosci nieprzetworzonych produktéw z wtasnego gospodarstwa, pocho-
dzqcych z produkcji pierwotnej, do konsumenta koncowego lub do zaktadu detalicznego
zaopatrujgcego konsumenta koncowego. Produkty mogq byé umyte, oczyszczone
z lisci, obrane i posortowane. W ramach dostaw bezposrednich mozna takze sprze-
dawaé produkty kiszone lub suszone.
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Sprzedaz produktéw w ramach dostaw bezposrednich mozna prowadzié na terenie
wojewddziwa i wojewddztw przylegtych.

Rolnicy prowadzqcy produkcie pierwotng i dostawy bezposrednie zywnosci pocho-
dzenia roslinnego typu owoce, warzywa, ziota, zboza, grzyby hodowlane obowigzani
sq ztozy¢ wniosek o wpis do rejestru zaktadéw podlegajgcych urzedowej kontroli or-
ganéw Panstwowe| Inspekcii Sanitarnej. Rejestr jest bezptatny.

Handel detaliczny i pozarolnicza dziatalnos¢ gospodarcza

Jeszcze do niedawna przetwérstwo na niewielkq skale produktéw z wtasnego gospo-
darstwa, takich jak np. pieczenie chleba, ciast, smazenie konfitur, wyréb pierogéw
wymagato zatwierdzenia zaktadu i zarejestrowania pozarolnicze| dziatalnosci gospo-
darczej. Obecnie jest to mozliwe w ramach rolniczego handlu detalicznego.

Sprzedaz i/lub przetwarzanie zywnosci i je] przechowywanie w punkcie
sprzedazy lub w punkcie dostaw dla konsumenta finalnego. Sprzedaz
detaliczna odbywa sie w niewielkich ilosciach, w punktach sprzedazy de-
talicznej: w sklepach, kioskach, na straganach, w stotéwkach, terminalach
dystrybucyjnych, joko dostawa do mieszkan, ustugi cateringowe. Jest
ostatnim ogniwem obrotu towarowego. W ramach handlu detalicznego
mozna prowadzi¢ produkcje, w tym przetwarzanie zywnosci pochodzenia
zwierzecego i roslinnego. Warunek - sprzedaz wyprodukowanej zywnosci
musi odbywad sie wylqcznie do konsumenta koncowego.

Rolniczy handel detaliczny jest specyficzng formq sprzedazy detalicznej,
upraszczajqcej sprzedaz produktéw i przetwordw z gospodarstwa rolniczego.

ROLNICZY HANDEL DETALICZNY

Rolniczy handel detaliczny (RHD) jest nowym pojeciem, wprowadzonym w styczniu
2017 roku Ustawq o zmianie niektérych ustaw w celu utatwienia sprzedazy zywnosci
przez rolnikéw, w ktére| zawarty jest szereg nowych regulacji odnoszqcy sie do réznych
ustaw, aby umozliwi¢ i utatwié rolnikom sprzedaz nieprzetworzonych i przetworzonych
produktéw pochodzenia rolinnego i zwierzecego, w tym pszczelich. Zasadnicze zmiany
dotyczqg uregulowania nadzoru nad produkcjqg zywnosci w gospodarstwach, w tym
uproszczenia wymogdw higieniczno-sanitarnych i weterynaryjnych oraz wprowadzenia
preferencji podatkowych dla rolnikéw zajmujgcych sie sprzedazq przetworzonej w gos-
podarstwie zywnosci.



W ramach rolniczego handlu detalicznego produkty z gospodarstwa mogq by¢ sprze-
dawane bezposrednio konsumentom koncowym, a takze — od 1 stycznia 2019 r., takze
do zaktadéw prowadzqgcych handel detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta fi-
nalnego, m.in. lokalnych sklepdw, restauraciji, stotéwek, pod warunkiem, ze zaktady te
bedq zlokalizowane na obszarze tego samego wojewddztwa, w ktérym ma miejsce pro-
dukcja tej zywnosci lub zlokalizowane na obszarach powiatéw, lub miast stanowigcych
siedzibe wojewody, lub sejmiku wojewddztwa, sgsiadujgeych z tym wojewddziwem.

Zasady rolniczego handlu detalicznego

> produkcja i/ lub przetwarzanie zywnosci (np. produkcja surowcéw, wytwarza-
nie produktéw i przetworéw miesnych, produktéw mlecznych i przetworéw
z owocdw i warzyw, pieczywa oraz produktéw ztozonych), a takze jej prze-
chowywanie w punkcie sprzedazy lub dostaw do konsumenta finalnego;

) sprzedaz zywnosci bez udziatu posrednikéw, konsumentowi finalnemu.
Wyiaqtek stanowi tutaj mozliwo$é udziatu posrednika w zbywaniu zywnosci
pochodzqcej z RHD podczas wystaw, festyndw, targéw lub kiermaszy, organi-
zowanych w celu promocji zywnosci;

> sprzedawana zywno$é musi pochodzié¢ w catosci lub co najmniej w 50%
z wtasnej uprawy, hodowli lub chowu, z wytqczeniem wody. Za produkt ro-
$linny pochodzqcy z wtasnej uprawy uwaza sie réwniez make, kasze, ptatki,
otreby, oleje i soki wytworzone z surowcéw pochodzqcych z wtasnej uprawy;

> sprzedaz zywnosci w ramach limitéw, okreslonych w rozporzgdzeniu Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 16 grudnia 2016 r. w sprawie maksymalnej ilo-
sci zywnosci zbywanej w ramach rolniczego handlu detalicznego oraz zakresu
i sposobu jej dokumentowania.

Wymogi rolniczego handlu detalicznego

1. Rejestracja
> u powiatowego lekarza weterynarii — produkty pochodzenia zwierzecego lub
zywno$¢é ztozona, zawierajqgca jednoczesnie srodki spozywcze pochodzenia
niezwierzecego i produkty pochodzenia zwierzecego (np. pierogi z miesem).
Whiosek sktada sie u powiatowego lekarza weterynarii na 30 dni przed dniem
rozpoczecia planowanej dziatalnosci. Dane teleadresowe terenowych Inspekcji
Weterynaryjnych oraz wzory wniosku o wpis do rejestru zaktadéw prowa-
dzqcych RHD dostepne sq na stronie Gtéwnego Inspektoratu Weterynarii:
www.wetgiw.gov.pl
> u powiatowego inspektora sanitarnego — produkty i przetwory pochodzenia
roslinnego

* nie jest wymagane zatwierdzenie zaktadu
* nie ma wymogu sporzqdzenia projektu technologicznego
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2. Oznakowanie
> musi by¢ czytelne i widoczne dla konsumenta;
> zawieraé napis ,rolniczy handel detaliczny”;
> wskazywaé dane obejmujqgce:
e imie i nazwisko albo nazwe i siedzibe podmiotu prowadzgcego rolniczy
handel detaliczny,
e adres miejsca prowadzenia produkcji zbywanej zywnosci,
e weterynaryjny numer identyfikacyjny podmiotu prowadzqcego rolniczy
handel detaliczny — w przypadku zywnosci pochodzenia zwierzecego
i zywnosci ztozonej.

3. Obowigzek dokumentowania ilosci zbywanej zywnosci
> ewidencja sprzedazy zywnosci odrebnie za kazdy rok podatkowy;
> powinna zawieraé co najmniej: numer kolejnego wpisu, date uzyskania przy-
chodu; kwote przychodu, przychéd narastajgco od poczgtku roku oraz rodzaj
i ilo§¢ przetworzonych produktéw;
> dzienne przychody muszqg byé ewidencjonowane w dniu sprzedazy;
> przychéd powyzej limitu 40 000 zt mozna opodatkowad ryczattem od przycho-
déw ewidencjonowanych — konieczne jest oéwiadczenia do urzedu skarbowego.
Nie ma obowiqgzku prowadzenia ewidencji obrotu i kwot podatku nalez-
nego przy zastosowaniu kas fiskalnych.

4. Sprzedaz moze nastepowacé wytqgcznie w miejscach:
> w ktérych produkty zostaty wytworzone (np. w gospodarstwie);
> w przeznaczonych do prowadzenia handlu (np. targowisko);
> do sklepdw, stotéwek, restauracji itp. prowadzqcych sprzedaz konsumentom
koncowym.

5. Limit przychodéw rocznych do kwoty 40.000 zt. (o ile producent chce korzys-
taé z preferencji podatkowych).

6. Etykietowanie zywnosci
Na etykiecie produktu sprzedawanego w ramach RHD umieszczamy:
* nazwe produktu
e sktad
* nazwe i adres producenta
e zawartos$¢ netto
» wykaz substancji powodujgcych alergie lub reakcje nietolerancji

7. Wymagania higieniczno-sanitarne
> Zakaz wykorzystywania do produkcji migsa zwierzqt kopytnych pozyskanego
z uboju dokonanego poza rzezniq zatwierdzonq przez powiatowego lekarza
weterynarii (np. z uboju w celu produkcji miesa na uzytek wiasny).
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8. Nadzér
> nadzér nad wlasciwg jokosciq zdrowotng (bezpieczenstwem) produkiéw po-
chodzenia zwierzecego i zywnosci ztozonej) — Inspekcja Weterynaryjna
> nadzér nad wlasciwg jokosciq zdrowotng zywnoséci pochodzenia niezwierze-
cego — Panstwowa Inspekcja Sanitarna
> nadzér nad jokosciqg handlowq — Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutéw
Rolno-Spozywczych

Opodatkowanie

* zwolnieniu podlegajq przychody ze sprzedazy przetworzonych w sposdb inny
niz przemystowy produktéw roélinnych i zwierzecych, z wytqczeniem przetwo-
rzonych produktéw roélinnych i zwierzecych uzyskanych w ramach dziatéw
specjalnych produkgji rolnej oraz produktéw opodatkowanych podatkiem ak-
cyzowym, do kwoty 40 000 zt rocznie,

o w ilosciach nieprzekraczajgcych maksymalnych limitéw okreslonych w rozpo-
rzqdzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 16 grudnia 2016 r. w spra-
wie maksymalnej ilosci zywnosci zbywanej w ramach rolniczego handlu
detalicznego oraz zakresu i sposobu jej dokumentowania,

* wymaog: przerabianie produkiéw roslinnych i zwierzecych i ich sprzedaz nie
moze sie odbywac przy zatrudnieniu oséb na podstawie umdw o prace, umédw
zlecenia, uméw o dzieto oraz innych uméw o podobnym charakterze (wyjqgtki
- ubdj zwierzqt rzeznych i obrébka poubojowa tych zwierzgt, w tym réwniez
rozbidr, podziat i klasyfikacja miesa, przemiat zb6z, wyttoczenie oleju lub soku
oraz sprzedaz podczas wystaw, festyndw, targdw).

Zywno$¢ sprzedawana w ramach rolniczego handlu detalicznego musi spetniaé wy-
magania w zakresie oznakowania, stosownie do przepiséw zawartych w rozporzqdze-
niach unijnych i krajowych (informacje na stronach: minrol.gov.pl; ijhars.gov.pl).

Wymagania dla RHD dotyczqgce bezpieczenstwa

* produkcja i zbywanie zywnos$ci nie moze stanowié zagrozenia dla bezpie-
czenstwa zywnosci i wptywaé niekorzystnie na zdrowie publiczne;

» obowiqzujg wymagania ustawy o bezpieczeristwie zywnosci i zywienia oraz

ustawy o produktach pochodzenia zwierzecego, w tym rozporzqdzenie w spra-
wie maksymalnej ilosci zywnosci zbywanej w ramach rolniczego handlu deta-
licznego oraz zakresu i sposobu jej dokumentowania;
ALE: wymagania higieniczne okreslone w rozporzqdzeniu Komisji Europejskiej
nr 852/2004) powinny by¢ stosowane w sposéb elastyczny — brany pod
uwage |est zakres prowadzonej dziatalnosci, wielkoéé zaktadu i jego specyfika
— produkcja np. w kuchniach domowych — obowiqzujq uproszczone wymaga-
nia higieniczne (przy spetnieniu podstawowych wymogdw bezpieczenstwa).
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W przypadku gdy produkcja prowadzona jest przy wykorzystaniu pomieszczen uzywa-
nych gtéwnie joko prywatne domy mieszkalne (np. przy wykorzystaniu sprzetu i urzqdzen
gospodarstwa domowego w kuchni domowej), zamiast wymogdw okreslonych w za-
tgczniku Il w rozdziale Il ww. rozporzqdzenia, obowigzujg wymogi okreélone w jego za-
tgczniku Il w rozdziale Ill (uproszczone wymagania higieniczne: Zaof. Il rozdz. 3
rozporzqdzenia Komisji Europejskiej nr 852/2004).

Sq to wymagania podstawowe, okreslajgce wymogi ogdlne, pozostawiajgce duzq
swobode w ich spetnianiu — okreélajq kryteria, ktére muszq by¢ spetnione, aby zostat
osiggniety cel jokim jest bezpieczenstwo zywnosci.

W marcu 2019 roku po raz pierwszy mozna byto sktada¢ do Agencji Res-
trukturyzaciji i Modernizacji Rolnictwa wnioski na dofinansowanie do pro-
wadzenia RHD ze $rodkéw Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich
2014-2020 (PROW 2014-20120). Pomoc byta przyznawana w formie re-
fundacji inwestycji w gospodarstwie do 50% wartosci poniesionych kosztéw
(m.in. na wyposazenie potrzebne do prowadzenia RHD czy dostosowanie
pomieszczen do przetwoérstwa). Maksymalna kwota wsparcia na inwestycje
planowane w ramach RHD — wynosita 100 tys. zt.



Rozdziat Iv: Od pola do stotu czyli jak
skroci¢ droge zywnosci
do konsumenta?

Krétkie tancuchy dostaw zywnosci

lzabella Byszewska

Rozwéj produkcji przemystowej zywnosci, ktérej dystrybucja odbywa sie
na ogét przez wyspecjalizowane hurtownie i duze sieci handlowe, dos¢
skutecznie eliminowat przez ostatnie kilkadziesigt lat bezposredni kon-
takt konsumenta z wytwércq.

Im dtuzsza droga produktu do odbiorcy, im wiecej na niej posrednikdw, tym nizsze sq
dochody pierwszego ogniwa tancucha produkcji zywnosci a wiec gtéwnie rolnikéw,
lecz takze niewielkich lokalnych przetwércédw, na przyktad producentéw wedlin, na-
biatu, przetworéw owocowych i warzywnych. Dotyczy to zaréwno sektora prywatnego,
jak i spétdzielczego, w tym przede wszystkim matych mleczarni czy gminnych spét-
dzielni ,Samopomoc Chtopska”.

Wydtuzanie taricuchéw dostaw zywnosci oznacza systematyczne obnizenie do-
chodéw rolnikéw i przetwércéw. Wedtug Copa-Cogeca, europejskiego stowa-
rzyszenia rolnikéw, rolnicy otrzymujq srednio 21 proc. wartosci produktu
rolnego, podczas gdy 28 proc. trafia do przetwércéw, a az 51 proc. do sprze-
dawcéw detalicznych — czytamy w raporcie nt. krétkich tancuchéw zywnosci,
zamieszczonym na stronie Euroactiv.pl.

Nie bez przyczyny wiec problem skrécenia drogi od producenta do konsumenta zos-
tat dostrzezony juz ponad 10 lat temu, przy planowaniu kolejnych budzetéw unijnych,
przeznaczonych do wykorzystania w ramach Wspélnej Polityki Rolnej (WPR) przez po-
szczegdlne kraje cztonkowskie, w tym oczywiscie Polske. Tematem krétkich tancuchéw
dostaw zajmuije sie od 2011 roku, z ramienia Komisji Europejskiej, Europejska Sie¢ Na
Rzecz Rozwoju Obszaréw Wieijskich (EnRd), przy ktérej dziata grupa robocza ds. krétkich
tancuchéw oraz krajowe sieci obszardéw wiejskich (KSOW) w krajach cztonkowskich.
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Krétkie tancuchy dostaw zywnosci staty sie waznym elementem polskich programéw
rozwoju obszardéw wiejskich (PROW), zwtaszcza w PROW 2007-2013 i PROW 2014-
2020, poniewaz zawierajq dziatania wspierajqce rolnikdw, przetwdrcdw i inicjatywy
skracajgce droge zywnosci od producenta do konsumenta, takie jak m.in. programy
dofinansowania rolnikéw uczestniczqgcych w systemach jakosci zywnosci lub wspiera-
jqgce dziatania promocyjne i informacyjne z tytutu uczestnictwa w tych systemach;
wsparcie dla rolnikéw prowadzqgcych rolniczy handel detaliczny (RHD) czy moderni-
zujqcych gospodarstwa w kierunku przetwarzania zywnosci.

.Krétki tancuch dostaw zywnosci” to znaczqce zmniejszenie (lub catkowite
wyeliminowanie) liczby posrednikéw przy dostarczaniu produktu koricowego
ostatecznemu konsumentowi.

Krétkie tancuchy oczekiwane i wspierane sq takze przez rynek odbiorcéw - przez coraz
liczniejsze grupy konsumentéw, ktdrzy szukajqg zywnosci $wieze|, przetworzonej w nie-
wielkim stopniu, sezonowe|, wytworzonej z lokalnych surowcéw. Takze zywnosci cer-
tyfikowanej, w tym przede wszystkim ekologicznej i tradycyjnej oraz regionalnej, a ta
gtéwnie wytwarzana jest na nieduzq skale i dostepna przede wszystkim w handlu bez-
posrednim. Sprzeciw konsumentéw budzi przede wszystkim czesto absurdalnie dtuga
droga produktéw zanim dotrg do klientéw. Niektére z nich przebywaijq setki czy tysigce
kilometréw, nawet wtedy, gdy na rynku dostepne sq takie same surowce lokalne.

Czterech na pieciu obywateli Europy uwaza, ze ,wzmocnienie roli rolnika
w taricuchu zywnosciowym” jest ,,dosé¢ wazne” lub , bardzo wazne” — wynika
z badan Eurobarometru prowadzonych w 2016 roku.

W Europie Pétnocnej coraz wiecej gospodarstw rolnych prowadzi bezposred-
niq sprzedaz i cieszy sie¢ ona duzq popularnosciq wsréd konsumentéw i firm
cateringowych. Na przyktad w Austrii 27 proc. gospodarstw rolnych prowa-
dzi bezposredniq sprzedaz, a w przypadku potowy z nich sprzedaz bezpo-
srednia stanowi znacznq czesé ich dochodéw. Bezposrednio swoje produkty
sprzedaje co pigte gospodarstwo francuskie, zwtaszcza w potudniowo-
wschodniej czesci kraju. Najczesciej bezposrednio konsumentom sprzeda-
wane sq wina, owoce, warzywa, dréb oraz miéd.

(wiecej na temat krétkich taricuchéw dostaw zywnosci znajdziemy na stronie

www.euroactiv.pl)



Znaczenie krotkich tancuchow

Krétkie tancuchy dystrybucji zywnosci sq bardzo waznym elementem rozwoju obsza-
réw wiejskich, gdyz majg znaczenie nie tylko gospodarcze, lecz takze spoteczne oraz
ekologiczne.
Beneficjentami krétkich tancuchéw sq zatem producenci, konsumenci, lokalne spo-
tecznosci oraz $rodowisko naturalne.
> Dla producentéw (rolnikéw, lokalnych przetwércéw) wyeliminowanie po-
$rednikéw na rynku zywnosci to:
o wiekszy udziat w zyskach. Juz nie statystyczne 21 procent wartosci, ale
czesto nawet 100 procent;
e renoma i reputacja — bezposredni kontakt z konsumentem buduje marke
produktu i marke wytwércy;
« ustabilizowany, staty odbiorca — bezposredni kontakt z producentem po-
woduje, ze klient czesto powraca do niego, obdarza go swoim zaufaniem.

> Dla konsumentéw bezposredni kontakt z producentem to:

* wieksza wiedza o produkcie, mozliwo$é odtworzenia procesu jego wytwa-
rzania (wiedza o surowcach, metodzie produkcji ale takze o jego historii
czy regionalnych korzeniach). Stqd tak bardzo sq cenione w Europie pro-
dukty znanego pochodzenia — zwigzane z regionem, lokalnosciq, dla kt6-
rych stworzono mozliwo$é rejestracji oraz prawnej ochrony nazwy;

» mozliwo$¢ zakupu produktu $wiezego od osobiscie poznanego producenta;

» mozliwo$¢é kontaktu z wytwdreq, nawigzania wiezi i porozumienia;

e mimo zwiekszonych dochodéw producentdéw, produkty sprzedawane
w krétkich tancuchach, zwtaszcza te oferowane systematycznie, statym od-
biorcom, sq tansze z powodu wyeliminowania posrednikéw.

> Dla spotecznosci i regionu krétkie tancuchy dystrybucji zywnosci ozna-
czajq:
e rozwd| lokalnej przedsiebiorczosci, wyzsze dochody rolnikéw i lokalnych
przedsiebiorcéw;
e rozwéj wspdtpracy miedzy réznymi podmiotami:

v producenci zaczynajq wspdtpracowaé miedzy sobq, tworzqc nieformalne
grupy sprzedazowe — w wielu krajach bardzo rozwinieta jest sprzedaz
zbiorowa wspétpracujqcych ze sobq producentéw, organizowana np.
na targowiskach, a takze w czasie rozmaitych imprez. Taka forma sprze-
dazy jest takze coraz popularniejsza w Polsce, m.in. dzieki mozliwosci
prowadzenia przez rolnikéw sprzedazy bezposredniej, dostaw bezpo-
$rednich czy rolniczego handlu detalicznego oraz rozwiqzania prawne
dopuszczajqce sprzedaz nie tylko wtasnych, lecz takze produktéw sasia-
déw, prowadzqcych takq dziatalno$é. Prekursorkami tej formy sprze-
dazy sq cztonkinie két gospodyn wiejskich.

Kota gospodyn wiejskich sq naturalnym, autentycznym ogniwem krétkich
taricuchdw sprzedazy zywnosci.
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v Wspétpraca producencka w ramach krétkich tancuchéw dostaw to
takze popularne w wielu krajach a u nas dopiero powstajqce tzw. sklepy
zbiorowe, oferujgce sprzedaz surowcédw i produktéw od wielu lokalnych
dostawcdw (powstajq takie sklepy w gospodarstwach rolnych, agrotury-
stycznych, w lokalnych restauracjach czy specjalnie wynajetych miejscach,
np. w inkubatorach przetwdrczych, w ktérych zbiorowo przetwarzane sq
lokalne surowce; takze w remizach czy $wietlicach wiejskich). Producenci
wspdtpracujq ze sobq tworzgc wspdlne strony internetowe i tak modne
obecnie turystyczne szlaki kulinarne. | wreszcie wspélna sprzedaz na lo-
kalnych imprezach organizowanych wokét produktéw, takich jak rozmaite
Ldni” czy ,$wieta”: fasoli, papryki, kaszy, ogérka, karpia, ziemniaka, ka-
pusty, dyni itp. Mozna powiedzieé, ze niemal kazda gmina w Polsce ma
swoje $wieto lokalnego produktu, na ktérych regutq jest sprzedaz tych
produktéw. Takie kiermasze sq jednym z wielu przyktadéw skracania drogi
do konsumenta.

v Wspétpraca producenci - konsumenci. Obok tradycyjnych form
bezposredniego dotarcia do kupujgcego w ramach krétkich tancuchow
zywnosci, takich jak sprzedaz na targowiskach, bezposrednio w gospo-
darstwie, w lokalnych sklepach czy zaktadach, na festynach, kierma-
szach, imprezach, coraz czescie| odbywa sie to w formie innowacyjne;j.
Mozna tu wymieni¢ np. Rolnictwo Wspierane przez Spotecznosé (RWS,
polegajqgce na solidarnym uczestniczeniu konsumentéw w kosztach wy-
twarzania lokalnych produktéw. We Francji nawet jest specjalna orga-
nizacja konsumencka wspierajgca rolnikéw. Organizacje dziatajgce
wedtug zasad RWS sq takze w Polsce); kooperatywy spozywcze ztozone
z producentéw i konsumentdw; wspdtprace dostawcdw i odbiorcéw na
poziomie lokalnym np. lokalnych restauracji i sklepéw z lokalnymi rol-
nikami i przetwércami, kluby zakupowe, zakupy internetowe itp.)

Rolnictwo Wspierane przez Spotecznosé to model wspdtpracy drobnych gos-
podarstw rolnych oraz konsumentéw opartej na bezposrednim kontakcie i wza-
jemnym wsparciu tych dwéch grup. Chodzi w nim o solidarne inwestowanie
w dziatalnosé i rozwdj lokalnych rodzinnych gospodarstw rolnych i zarazem
umozliwienie odbiorcom dostepu do swiezej zdrowej zywnosci po przystepnej
cenie. (www.wspierajrolnictwo.pl)

v Wspétpraca konsumentéw w ramach kooperatyw spozywczych. Jest
to popularna forma, zwtaszcza w duzych miastach.



> Dla srodowiska. Krétkie tancuchy przyczyniajqg sie do ochrony srodowiska
i sq bardziej przyjozne dla klimatu, przede wszystkim przez ograniczenie wie-
lokilometrowego transportu towardw, ograniczenie zuzycia energii, wyelimi-
nowanie koniecznosci zamrazania i przemyslowego pakowania towardw.

> Dla podniesienia jakosci Zzywnosci - im krétsza droga produktu do kon-
sumenta, tym tatwiej zachowac jej jakosé, swiezosé, naturalno$é, autentycz-
nos¢.

> Dla lokalnego rozwoju gospodarczego — zapotrzebowanie na pro-
dukty lokalne, czyli sprzedawane w ramach krétkich tancuchéw zywnoscio-
wych powoduje wzrost lokalnej przedsiebiorczosci, tworzenie nowych miejsc
pracy takze w gospodarstwach rolnych rozwéj lokalnych inkubatoréw prze-
twoérstwa.

Krétkie tancuchy w Polsce.
Mozliwosci producentow

Od kilku lat lat polscy rolnicy i przetwércy, podobnie jak rolnicy w innych krajach UE
mogq juz korzystaé z przyjaznych rozwigzan prawnych, umozliwiajgcych im legalng
sprzedaz wtasnych podstawowych produktéw rolnych oraz wytworzonych w gospo-
darstwie przetwordw — bezposrednio do konsumenta, a wiec w ramach krétkich tan-
cuchéw dostaw zywnosci.

Te mozliwosci to:

» sprzedaz bezposrednia, czyli sprzedaz nieprzetworzonych produktéw
pochodzenia zwierzecego;

* dostawy bezposrednie, czyli sprzedaz nieprzetworzonych pro-
duktéw pochodzenia roslinnego;

« dziatalno$¢ marginalna, lokalna i ograniczona, czyli przetwarzanie
produktéw pochodzenia zwierzecego (np. sprzedaz wtasnej produkcji wed-
lin czy seréw);

¢ rolniczy handel detaliczny czyli sprzedaz zaréwno surowcédw, jak i prze-
twordw z witasnego gospodarstwa.

We wszystkich tych rodzajach handlu zywnoscig obowiqzuje wymég sprzedazy
produktu (surowcdw lub przetworéw) konsumentowi koncowemu (finalnemu).
A zatem sq one modelowym przyktadem skracania drogi od producenta do konsu-
menta, a wiec sq to ,krétkie tancuchy zywnosci”.

Ponadto w krétkich tancuchach dostaw zywnosci miesci sie takze lokalna dziatalno$é
gospodarcza na niewielkg skale, prowadzona zaréwno przez rolnikéw, jak i niewiel-
kie firmy rodzinne, spétdzielnie, kooperatywy itp.

www.efrwp.pl
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Bardzo wazne dla rozwoju krétkich tancuchéw dostaw zywnosci sq: Ustawa o kotach
gospodyn wiejskich z 28 listopada 2018 r. oraz ustawa z 15 marca 2019 r. O zmia-
nie ustawy o kotach gospodyr wiejskich, na podstawie ktérej Agencja Restrukturyza-
cji i Modernizacji Rolnictwa (ARIMR) prowadzi Krajowy Rejestr K6t Gospodyn
Wiejskich. W ustawie tej zapisane jest m.in., ze kota gospodyn mogq osiqggaé przy-
chody z tytutu sprzedazy wyrobdw sztuki ludowe|, w tym rekodzieta i rzemiosta ludo-
wego i artystycznego, lub zywnosci regionalnej (Art. 24. p 1.1. pp.b) w/w Ustawy)
i z tego tytutu mogq prowadzié uproszczonq ewidencje przychoddéw i kosztéw. Dzieki
temu zapisowi kota gospodyn wiejskich staty sie petnoprawnymi podmiotami mogg-
cymi legalnie sprzedawaé swoje produkty w krétkich tancuchach zywnosci.

Ustawa KGW okresla formy i zasady dobrowolnego zrzeszania sie w kotach gos-
podyn wiejskich, tryb ich zaktadania oraz organizacje két gospodyr wiejskich
dziatajgcych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. Koto gospodyr wiejskich
wpisane do Krajowego Rejestru K6t Gospodyn Wiejskich (KRKGW) moze otrzy-
mywa¢ dotacje celowe na realizacje ustawowo okreslonych zadan, wedtug zasad
okreslonych w odrebnych przepisach (wiecej informacji na www.arimr.gov.pl)



Rozdziat V: Promocja organizacji

Korzysci wynikajgce z prowadzenia
promocji organizacji

Justyna Klepacz

Z roku na rok systematycznie wzrasta w Polsce liczba organizacji pozarzgdowych
i stowarzyszen, dziatajgcych na rzecz spotecznosci lokalnych i realizujgcych szereg
projektéw edukacyjnych czy prospotecznych. Organizacjom tym czesto trudno jest do-
trzeé z informacjq o swoich inicjatywach do wszystkich pozgdanych grup odbiorcéw.
Taka sytuacja wptywa na matq aktywnos$é mieszkancéw, a czasami wrecz wzbudza
ich podejrzliwo$éé czy brak zainteresowania dziatalnosciq organizacji, a tym samym
moze przektadaé sie na problemy z wiarygodnosécig danej organizacji.

Dlatego tez waznym elementem funkcjonowania kazdej organizacji spo-
tecznej powinna by¢ przemyslana promocja, zaréwno samej organizacji,
jak i realizowanych przez niq projektow czy sprzedawanych produktow.
Pomoze ona zbudowaé rozpoznawalnqg i godng zaufania marke oraz wi-
zerunek wiarygodnego partnera do wspétpracy.

Nalezy przy tym pamietaé, ze dziatania promocyjne sq czesto mylnie utozsamiane
tylko z szeroko pojetym marketingiem i reklamgq, zarezerwowanymi dla najwiekszych
firm, dysponujqcych nieograniczonymi $érodkami finansowymi. Jednak w dobie Inter-
netu, dzieki wykorzystaniu wielu dostepnych i darmowych narzedzi oraz kanatéw ko-
munikacji, mozna skutecznie docieraé do pozgdanych grup docelowych, nie generujgc
przy tym wysokich kosztéw. Prowadzenie regularnych dziatan promocyjnych, opartych
przede wszystkim na informowaniu o dziatalnosci organizacji, osigganych przez nig
sukcesach czy rozpoczeciu nowych inicjatyw, daje jej szanse, aby nie tylko zbudowaé
zaufanie wérdd swojego najblizszego otoczenia, ale takze zdobyé nowych odbiorcéw
i dzieki temu odnies¢ liczne korzysci.
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Korzysci ptynqgce z prowadzenia regularnych dziatan promocyjnych dla
organizacji spotecznych

* Regularne nagtasnianie dziatalnosci stowarzyszenia lub
kota, nieodtqcznie zwiqzanej z zyciem codziennym
mieszkancéw danej spotecznosci, pozwala zaintereso-

Pozyskiwanie waé danym tematem wiekszq liczbe oséb.

nowych
odbiorcéw

* Zainteresowanie spotecznosci lokalnej oraz przejrzystosé
dziatalnosci organizacji buduije jej wiarygodnosé i po-
zwala na wzbudzenie zaufania, niezbednego w rozwi-

Budowanie zaufania janiu codziennej dziatalnosci.

i rozpoznawalnosci

* Pozytywny wizerunek organizacji przektada sie na osigga-
nie zamierzonych celéw: zwiekszenie rozpoznawalnosci,
pozyskanie partneréw oraz kolejnych cztonkéw, a takze

Osigganie wazrost zainteresowania jej produktami czy wyborami.
celéow

WSKAZOWKA

Dziatania promocyjne potraktujmy jako inwestycje. Srodki na ich realiza-
cje mozna pozyskaé np. w ramach sktadek cztonkowskich oraz zaplano-
waé podczas przygotowywania wnioskéw o dofinansowanie konkretnych
projektow.

PLANOWANIE DZIALAN PROMOCYJNYCH

Podstawq prowadzenia skutecznych dziatan promocyjnych jest ich wezesniejsze prze-
mys$lenie oraz zaplanowanie. Wazne jest bowiem, aby pamietaé, ze promocja to nie
tylko jednorazowy druk ulotek czy plakatéw, ale regularnie prowadzone dziatania,
ktére mozna realizowaé réznymi metodami, w dtugim okresie czasu. Stuzy temu stra-
tegia dziatan promocyjnych, czyli rzetelny plan dziatan. Jego celem jest wybranie celéw,
jakie chcemy osiggnqé oraz sposobdw na to, jak mozemy wybrane cele osiggngé.
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Zacznijmy od odpowiedzi na nastepujqce pytania:
* Jakie koto ma cele i jak je chce osiggngé?
e Czym sie wyrdznia spoérdéd innych tego typu organizacji?
¢ Do jakiej grupy docelowej dociera?
* Do jakiej grupy odbiorcéw chce jeszcze dotrzeé?
e Jak moze dotrze¢ z informacjq do nowej i obecnej grupy docelowe|?
* Kto (osoba, instytucja, media, lokalne wtadze) moze poméc w dotarciu do
nowe| i obecnej grupy docelowe|?

Popros cztonkéw Twoje| organizacji o odpowiedz na powyzsze pytania
w formie pisemnej. Nastepnie zbierz wszystkie odpowiedzi, przeczytaj je
w kilkuosobowym zespole i postaraj sie na ich podstawie opisaé poszcze-
gdlne punkty tak, aby byly zgodne z wiekszosciqg uzyskanych odpowiedzi.

Grupa docelowa

Gdy juz odpowiemy na te pytania mozemy przej$¢ do doktadniejszego okreslenia tzw.
grupy docelowej, czyli grupy oséb, do ktérych chcemy dotrze¢ z informacjg o naszej
dziatalnosci i produktach.

Przyktadowe cechy opisujqgce grupe docelowq
» Wiek (np. osoby starsze/seniorzy, mate dzieci, nastolatkowie).
e Pte¢ (dziatalno$é kota moze byé skierowana np. tylko do kobiet).
» Miejsce zamieszkania (np. sotectwo/osiedle, gmina, powiat czy turysci
z okolicznych powiatéw).
 Konkretne zainteresowania czy styl zycia (np. osoby na emeryturze, mitos-
nicy produkitéw ekologicznych, sportowcy, grzybiarze, nauczyciele itp.).

Dlaczego wazne jest, aby na poczqtku okresli¢ grupe docelowq? Organi-
zacja, ktére skupia sie na prowadzeniu inicjatyw skierowanych do kon-
kretnej grupy oséb np. dzieci lub senioréw, na tej podstawie moze
wypracowaé sposéb prowadzenia promocji — dostosowania identyfikacji
wizualnej, odpowiedniego jezyka czy w koncu miejsc, gdzie te promocije
bedzie realizowaé.
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Harmonogram i budzet

Nawet w sytuacji, gdy organizacja nie ma wydzielonych $rodkéw finansowych na dzia-
tania promocyjne, warto, na podstawie wczesniejszych doswiadczen oraz planéw
zwiqgzanych z udziatem lub organizacjq réznych dziatah promocyjnych, przygotowaé
ich szacunkowy budzet i harmonogram z kilkumiesiecznym, a czasami nawet rocznym
wyprzedzeniem.

PAMIETAJ!

Jezeli organizacja ubiega sie o srodki na realizacje projektu lub inicjatywy z in-
stytucji zewnetrznych, zaplanuj kwote, ktérg umiescisz we wniosku i przeznaczysz
na dziatania promocyjne.

Dwie opcje harmonogramu i budzetu promocji

1. Ogdlny zarys najwazniejszych dziatan | 2. Bardziej szczegdtowy plan kwartalny
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organizacji (np. udziat w cyklicznych
wydarzeniach, realizacja sztandaro-
wego projektu organizacji, najwaz-
niejsze etapy prowadzonych inicjatyw)
W ujeciu rocznym ze wstepnym przy-
pisaniem $rodkéw finansowych, jakie
mozemy przeznaczy¢ na promocje
tych konkretnych dziatan lub podzie-
leniem ich na wydatki w poszczegdl-
nych miesigcach/kwartatach.

lub pdtroczny, w ktérym uwzglednimy
konkretne dziatania (druk materiatéw
reklamowych, stworzenie strony inter-
netowej, logistyka organizowanych
wydarzen specjalnych) z kwotami,
jakie mozemy przeznaczyé na po-
szczegdlne dziatania oraz szczegéto-
wymi datami, w jakich dziatania
powinny zostaé przeprowadzone.

WSKAZOWKA

Druk plakatéw lub ulotek na kilka dni przed wydarzeniem wygeneruije
duzo wieksze koszty, a ich pézna dystrybucja moze okazaé sie niewystar-
czajgcea, aby osiggnqgé pozgdane efekty (np. duzq frekwencje). Warto za-
planowaé to z duzym wyprzedzaniem i uwzgledni¢ w harmonogramie

i budzecie.




e Ny

Kluczowe tresci i przekazy, czyli o czym informowac¢

Wiemy juz, ze prowadzenie dziatan promocyjnych moze przynie$¢ wymierne efekty.
Pozostaje wiec pytanie, o czym i jak KGW mogq informowaé oraz jak majq to robié?2
Promocje mozna oprze¢ o dwa elementy: promocje samego kota i jego dziatalnosci
oraz promocje jego poszczegdlnych projektéw czy produktéw. Trzeba przy tym pa-
mietad, aby dziatania te byty ze sobg spdjne — w duzym stopniu bedq sie one bowiem
wzajemnie uzupetniaty.

Przez promocje organizacji rozumiemy informowanie o biezgcych wydarzeniach
z dziatalnosci kota i budowanie jego rozpoznawalnosci. Mozemy do tego wykorzystaé:

» zdobyte nagrody, wyréznienia i osiggniecia,
* nowe i planowane projekty, akcje lub produkty,
e udziat w réznych wydarzeniach (np. konferencije, szkolenia, targi).

Przez promocje projektu czy produktu rozumiemy informowanie o konkretnych
inicjatywach realizowanych przez organizacje, takich jak:

* rozpoczecie projektu, rekrutacja lub pozyskiwanie uczestnikéw
do realizacji danej inicjatywy,
» wdrozenie nowego produktu,
* organizacja wydarzen zwigzanych z promocjq produktéw i inicjatyw,
* partnerzy wspétuczestniczqcy w projekcie (np. sponsorzy, partnerzy
merytoryczni, pozyskane patronaty).

Niezaleznie czy bedziemy informowaé o biezqcych projektach i produktach, czy tez o samej
organizacji, w kazdym z przygotowanych materiatéw promocyjnych powinny sie znalezé
kluczowe przekazy, czyli informacie istotne z punktu widzenia dziatalnosci organizacji.

MATERIALY INFORMACYJNE | PROMOCYJNE

Pierwszym krokiem w prowadzeniu dziatarn promocyjnych powinno by¢ przygotowanie
kompletu informacji o KGW oraz prowadzonych przez koto inicjatywach. Uporzgdkowa-
nie i zebranie w jednym miejscu opisu prowadzonej dziatalnosci, historii i okolicznosci po-
wstania, dotychczasowych osiggniec¢ oraz materiatéw graficznych, takich jak np. logotyp
czy zdjecia dokumentujqce dotychczasowq dziatalnos$¢, pozwoli szybko odpowiadaé
na pytania dotyczgce realizowanych inicjatyw, zachowaé spéjny przekaz w informowaniu
o naszej dziatalno$ci oraz sprawnie tworzyé oferty czy zapytania do partneréw i sponsoréw.
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Co powinny zawieraé¢ materiaty informacyjne?

* Krétki opis kota — najwazniejsze informacje, czyli jego historia i data po-
wstania, cel i gtéwny profil dziatalnosci, realizowane projekty (ok V4 strony
kartki A4).

 Opis realizowanych inicjatyw — najwazniejsze informacje nt. gtéwnych zato-
zen, celdéw i sposobu realizacji (ok Y4 strony kartki A4).

* Zdjecia dokumentujqce zrealizowane inicjatywy, zdjecia cztonkdéw organizacii.

e Logotyp lub znak graficzny.

e Broszura, prezentacja lub folder w wersji elektronicznej (np. w formacie PDF)
o organizacji, realizowanych projektach czy konkretnej inicjatywie, np. w for-
mie prezentacji multimedialnej.

 Materiaty informacyjno-reklamowe (ulotki, broszury, czasami foldery, itp.).

e Fakty i liczby, czyli najwazniejsze informacje statystyczne (liczba zrealizowa-
nych projektdw, ilu uczestnikéw dotychczas wzieto w nich udziat, efekty dzia-
tan, np. liczba wykonanych dan, zrealizowanych warsztatéw) oraz dane
historyczne (kluczowe fakty z historii kota).

e Partnerzy — pakiet informacji wraz z logotypami dotyczqcy sponsoréw, pat-
rondw i instytuciji wspierajgcych dziatalno$é organizacji (uwaga — wazne jest,
aby pozyskaé zgody partneréw na zamieszczanie ich logotypu w naszych
materiatach).

Tak przygotowany zestaw materiatéw ma wiele réznych zastosowan -
mozna zamiesci¢ go na stronie internetowej, dotqczyé do komunikatéw
wysytanych do dziennikarzy oraz prezentowa¢ potencjalnym partnerom
oraz sponsorom. Pamietajmy, ze jest to wizytéwka nasze| dziatalnosci,
zadbajmy wiec o jego estetyke i poprawnos¢.

Artykuty, wpisy na strone internetowq i materiaty dla
mediéw lokalnych

W przypadku tworzenia dtuzszych tekstéw, ktére zamiescimy na stronie internetowej
czy wyslemy do przedstawicieli lokalnych medidéw, np. w formie zaproszenia na or-
ganizowane przez koto wydarzenie, warto pamietaé o kilku waznych zasadach.
Gtéwnq z nich jest zasada ,,odwrdconej piramidy”, ktéra zaktada, ze artykut powinien
rozpoczyna¢ sie od najwazniejszych informacji, a konczyé tymi mniej istotnymi z pun-
ktu widzenia czytelnika.



TYTUL
ciekawy i angazujqcy czytelnika

LEAD
wprowadzenie z najwazniejszymi

informacjami

TRESC

Najwazniejsze elementy artykutu lub wpisu na strone
internetowq

o Tytut — krétki, odnoszqcy sie do tresci tekstu i chwytliwy — nalezy unikaé ty-
tutéw w stylu: ,Konferencja pt. XXXX"”, ,Szkolenie pt. ZZZZ", ,Wczoraj od-
byto sie spotkanie”.

* Lead (nagtéwek) to skrét najwazniejszych informacji, odpowiada-
igcy na pytania: kto, co, gdzie, kiedy, dlaczego. Jego zadaniem jest za-
ciekawienie czytelnika i sktonienie go do przeczytania catego materiatu.
Mozna go wyrdznié z reszty tekstu np. pogrubieniem.

* Rozwiniecie tematu, ktéry zostat zapowiedziany w nagtéwku -
zgodnie z zasadq tzw. odwréconej piramidy — najwazniejsze informacje po-
daje sie na poczagtku, a te mniej istotne w dalsze| czesci artykutu. W rozwi-
nieciu mozna dodaé wypowiedz cztonka nasze| organizacji (prezesa,
koordynatora projektu, itp.), dane liczbowe oraz grafiki czy wykresy.

» Data upowszechnienia informacji — potwierdza, ze informacja jest ak-
tualna.

» Kontakt - szczegdlnie w przypadku kontaktéw z mediami, informacije na-
lezy zakonczyé podaniem kontaktu do osoby, ktéra moze odpowiedzie¢ na
pytania w danej sprawie — powinny sie tutaj znalez¢é takie dane, jak: imie
i nazwisko, telefon oraz adres e-mailowy osoby, ktéra w razie potrzeby po-
winna by¢ dostepna pod podanymi namiarami.

* Stopka — czyli krétka informacja o organizacji oraz obszarze jej dziatalno-
$ci (przygotowana w ramach materiatéw informacyjnych).

e Logo lub element graficzny — w artykule powinien znalez¢ sie znak gra-
ficzny, nawiqzujqcy do tematu i wzbogacajqcy tresé.
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Informacje nt. danego wydarzenia warto przygotowaé i opublikowaé na
minimum jeden tydzien przed jego rozpoczeciem. Natomiast komunikat,
ktérego celem jest przedstawienie konkretnej inicjatywy najlepiej przygo-
towa¢é zaraz po jej rozpoczeciu - tak, aby byta ona aktualnym tematem
dla czytelnikéw.

Materiaty reklamowe

Kolejnym elementem, ktéry niewgtpliwie przyda sie w promociji kota oraz jego inicja-
tyw bedq tradycyjne materiaty reklamowe, takie jok: bannery i grafiki do Internetu, fol-
dery i broszury o dziatalnosci organizacii, roll-upy czy plakaty i ulotki. Przy tworzeniu
wszelkich materiatéw promocyjnych warto zachowaé jednakowy styl, uktad i elementy
graficzne — dzieki temu materiaty bedq bardziej czytelne i kojarzone z dziatalnosciq
organizacji.

Przygotowanie materiatéw mozna zleci¢ specjaliscie, ale warto réwniez
spréobowaé swoich mozliwosci za pomocq dostepnych programéw gra-
ficznych lub edytoréw tekstu, jak: Microsoft Word, Open Office Writer czy
Canva. Posiadajg one specjalnie przygotowane szablony, np. biuletynu,
broszury czy ulotki, ktére mozna wypetni¢ wtasnym tekstem oraz zdje-
ciami i wydrukowaé na tradycyjnej drukarce.

Wskazéwki tworzenia materiatéw graficznych do druku

» Ustalenie grupy docelowej, do ktérej skierowany bedzie konkretny materiat
- na tej podstawie nalezy dobraé odpowiedni tekst oraz grafike — inny styl
i re$¢ w przypadku ulotki adresowanej do uczniéw szkoty podstawowej, a inny,
gdy materiat kierujemy do senioréw lub rodzin z dzieé¢mi.

e Przygotowujqc tekst nie nalezy uzywaé zbyt réznorodnych rodzajéw czcio-
nek — najlepiej wykorzystaé jednq czcionke, a niektére informacje podkre-
$li¢ korzystajgc z pogrubienia, pochylenia lub podkreslenia.

e Zastosowanie ilustracji i zdje¢ pomaga przykué uwage odbiorcéw — nalezy
jednak zdecydowad, czy wykorzystamy kilka mniejszych czy jeden wiekszy
obraz, szczegdlnie przy ograniczonej ilosci miejsca.
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e Ulotki i plakaty mozna wykonaé w réznych rozmiarach, a do ich druku wy-
korzystuje sie takze papier o réznej grubosci i powierzchni. Przy ograniczo-
nym budzecie najlepiej korzystaé z rozmiaréw standardowych, np. A5 (pét
arkusza A4 — 210mm x 148.5mm) lub DL (1/3 arkusza A4 — 210mm x
99mm). Majqc nieco wiekszy budzet warto sie zastanowié nad ulotkami skta-
danymi, ktére pozwalajq zmiesci¢ znacznie wiecej informacji.

¢ Przed drukiem materiatéw trzeba go doktadnie przejrzeé i sprawdzié, czy
nie wystepujq w nim literéwki — bardzo tatwo je przeoczyé.

PAMIETAJ!

Dystrybucja ulotek i plakatéw jest regulowana przepisami prawa. Kazdy samo-
rzgd gminny ma mozliwo$¢ decydowania o miejscowych przepisach porzgdko-
wych, w ramach ktérych rozdawanie ulotek w niedozwolony sposéb moze by¢
potraktowane jako wykroczenie. Ulotki mozna zamieszczaé tylko w tych miejs-
cach, ktére sq do tego wyznaczone — np. stupy i tablice ogtoszen oraz rozdawaé
bezposrednio do rgk odbiorcy. W przypadku dystrybucji materiatéw promocyjnych
do skrzynek pocztowych — mozna to robi¢ tylko pod warunkiem, gdy nie jest na
niej umieszczony zakaz. Aby méc zostawié ulotki np. w miejscowym sklepie lub
Urzedzie Gminy fakt ten nalezy wczesniej uzgodnic.

POZYSKIWANIE PARTNEROW | PATRONATOW

Planujqc dziatania promocyjne dotyczqgce inicjatyw lokalnych, warto wzigé pod uwage
mozliwo$é pozyskania dla swojego wydarzenia lub dziatania odpowiednich partneréw
i patronatéw. Taka wspédtpraca to nie tylko wzajemna promocja, ale takze dotarcie do
nowych oséb, obnizenie je| kosztéw czy podniesienie jej wiarygodnosci.

Pierwszym krokiem w pozyskiwaniu partneréw i patrondéw jest wytypowanie np. lo-
kalnej firmy, gazety, organizacji pozarzqdowej lub branzowej czy jednostki samo-
rzqdu, ktére mogtyby pomdc w zrealizowaniu naszej inicjatywy lub jej nagtosnieniu czy
wspartby |g finansowo.

Nastepnie warto pozyskaé bezposrednie kontakty do oséb lub dziatéw, odpowie-
dzialnych w danej organizacji za obszary, zwigzane z naszq dziatalnosciq, np. pro-
mocjq dziedzictwa kulturalnego, ochrong $rodowiska, promocjq regionu, czy szeroko
pojetg promocje i marketing, a nastepnie przekazaé im przygotowanqg wczesniej
oferte, w ktére| opiszemy naszq inicjatywe.

Z czego powinna sktada¢ sie oferta skierowana do pat-
ronéw i partneréw

» Materiaty informujgce o organizacji, jej historii i dotychczasowych osiggnie-
ciach oraz zrealizowanych inicjotywach — pokazujgce wiarygodno$é i do-
$wiadczenie wnioskodawcy.
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e Szczegdty projektu — kiedy i gdzie bedzie realizowany, do kogo jest skiero-
wany, jaki bedzie jego przebieg i planowane efekty (np. szacowana liczba
0s6b, ktéra odwiedzi stoisko podczas danego wydarzenia lokalnego to 500-
1000).

o Konkretne korzysci wynikajqce z zaangazowania partnera.

e Oczekiwania wzgledem partnera — jakiego wsparcia i w jakiej formie sie
spodziewamy, np.:

o zamieszczenie banneru promocyjnego na portalu internetowym,

o udziat przedstawiciela patrona w wydarzeniu,

o wsparcie merytoryczne w organizacji warsztatéw kulinarnych,

o rodzaj wsparcia finansowego oraz wskazanie na co zostang one przezna-
czone.

Odpowiednio przygotowana oferta patronacka jest wizytéwkqg catego
projektu oraz jego organizatora i w duzej mierze to wltasnie od jakosci
bagdz zawartosci tej oferty zalezy, czy patronat zostanie udzielony i na ja-
kich warunkach.

Oferta patronacka powinna byé konkretna i nie powinna pozostawiaé jej
czytelnikowi zadnych watpliwosci. Dzieki atrakcyjnej formie i wskazaniu
konkretnych wyréznikéw naszego przedsiewziecia, powinna przekonaé,
ze to wtasnie w nig warto sie zaangazowaé. Od strony technicznej oferta
powinna zawieraé jeden lub dwa pliki, ktére bez problemu bedzie mozna
wystaé e-mailem.

Jakie korzysci mozemy zaproponowaé potencjalnemu
partnerowi lub patronowi

* Bezposrednie dotarcie do grupy docelowej partnera z informacjq o danej orga-
nizacji lub produktach firmy, np. poprzez wykorzystanie maszyn sponsora do
szycia podczas warsztatéw lub opakowan do dystrybucji produktéw spozywczych.

e Budowanie pozytywnego wizerunku partnera wéréd spotecznosci lokalnej
poprzez zaangazowanie w istotne akcje spoteczne lub edukacyjne.

* Promocja partnera w materiatach reklamowych i informacyjnych przygoto-
wywanych przez koto lub stowarzyszenie, np.:

o umieszczenia logotypu na 500 ulotkach, ktére rozdawane bedq wéréd
uczestnikédw wydarzenia i szkotach w danym powiecie,



o informacja na stronie internetowe|j organizacji oraz portalu Facebook,
o mozliwo$é ufundowania i wreczenia nagrody uczestnikom wydarzenia.

e Zorganizowanie dla pracownikéw lub klientéw partnera warsztatéow kuli-
narnych, plastycznych czy rekodzieta lub przekazania konkretnych produk-
tow kota, np. przetworédw, jako podarunkéw.

Pamietajmy o tym, ze pozyskanie partnera lub patronatu to dopiero poczgtek dziatan
— bardzo wazne jest, aby nastepnie sumiennie wywiqzad sie ze swoich obowigzkéw.
Jednym z elementéw takie] wspdtpracy jest podpisanie umowy z uwzglednieniem ko-
rzysci i obowiqzkéw kazdej ze stron, a nastepnie jej terminowa i staranna realizacja
— dostarczenie materiatéw w terminie, poinformowanie drugiej strony o planowanych
dziataniach oraz zaproszenie go na wydarzenie. Na zakonczenie warto réwniez wy-
sta¢ podziekowanie za wspdtprace i przestad jej krétkie podsumowanie. Jest to bar-
dzo wazne, poniewaz dobry kontakt moze poskutkowaé nawigzaniem wspdtpracy
w przysztosci.

PROMOCIJA PRODUKTU
PROCES PLANOWANIA PROMOCIJI PRODUKTU

Podobnie jak w przypadku promocji organizacii, w ramach ktérej informujemy nasze
otoczenie m.in. o biezqcej dziatalnosci organizacii, tak samo w przypadku promocji
naszych produktéw, nalezy rozpoczqé od zaplanowania tego, co i w jaki sposéb
chcemy osiggnqé.

Pamietajmy, ze jednym z kluczowych elementéw promocji produktéw, jest
marka i reputacja jego producenta. Dziatania, ktérych celem jest promo-
cja danego produktu, powinny by¢ wiec prowadzone jednoczesnie z bu-
dowaniem pozytywnego wizerunku i zaufania do dziatalnosci KGW!,

Cele promocji produktu

W przypadku promocji organizacji gtéwnym celem dziatan promocyjnych jest zazwy-
czaj zwiekszenie e rozpoznawalnoéci i budowa zaufania do jej dziatalnosci. Nato-
miast gdy planujemy promowaé dane produkty, np. zywnosciowe, do celéw tych
mozemy zaliczyé:
* Dotarcie do klienta z informacjg o produkcie i jego wtasciwosciach.
e Zwrécenie uwagi konsumenta na produkt i wywotanie w nim checi jego
posiadania.
e Stymulacja sprzedazy, czyli zainicjowanie dziatania, ktére doprowadzi do
zakupu produktu.
 Zbudowanie dtugoterminowego przywigzania do danej marki lub producenta.

T http://promocjazywnosci.pl/
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Grupa docelowa

W przypadku promocji produktéw grupa docelowa wybrana przy planowaniu dzia-
tan promocyjnych dla organizacji moze okazaé sie mato doktadna. W ramach tego
rodzaju promocji musimy bowiem dotrzeé¢ bezposrednio do konsumenta — a tego na-
lezy odpowiednio zidentyfikowaé. Odpowiedzmy wiec sobie ponownie na pytanie — do
kogo kierujemy swéj produkt i dlaczego?

WSKAZOWKA

Przy okresleniu grupy docelowej produktu przydatne mogq okazaé sie liczne
raporty nt. zwyczajéw zakupowych i nawykéw zywnosciowych Polakéw. Wy-
nika z nich m.in., ze nadal za zakup zywnosci odpowiadajq przede wszystkim
kobiety (blisko 50%)®?, a z kolei 40% mieszkancéw Polski deklaruije, ze przy-
najmniej raz w tygodniu kupuje produkt, ktéry okresla jako zdrowq zywnosét!.

Przyktadowe raporty
¢ Raport z badania ,Konsument na rynku zywnosci tradycyjnej i regionalnej’,
2017, Instytut badawczy ARC rynek i opinie
o www.e-chorzow.com/wp-content/uploads/ARC-Konsument-na-rynku-zywnosci-
tradycyinej-i-regionalnej-konferencja-2017-06-21.pdf
e Polacy na zakupach, 2018, PWC
o www.pwec.pl/pl/pdf/polacy-na-zakupach-raport-pwc-2018.pdf
* Mania kupowania, czyli o postawach konsumenckich Polakéw, 2011, CBOS
o https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K 005 _11.PDF
» Wyprzedaze i promocje — jak zmieniajq, sie, zwyczaje zakupowe Polakéw,
2017, KPMG
o https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/pl/pdf/2017/12/pl-Badanie-opinii-
na-temat-zakupow-promocyjnych.PDF
e Zdrowa zywno$¢ zachowania zakupowe, 2017, Open Research

o http://openresearch.pl/zdrowa-zywnosc-2017

Narzedzia i kanaty promocji

Narzedzia promocyjne to nic innego, jak formy promocji, ktére pomogqg dotrze¢ do
danej grupy docelowej i sktonié¢ jg do pozgdanych dla kota dziatan. Klasyczne tech-
niki promocji, zwane PROMOCIJA MIX, to reklama, sprzedaz osobista (lub promocja
osobista), public relations oraz promocja sprzedazy™!.

[2IRaport ,Polka — strazniczka domowego budzetu”, 2019.
Blhttp://www.portalspozywczy.pl/owoce-warzywa/wiadomosci/40-procent-polakow-kupuje-zywnosc-ktora-okresla-jako-zdrowa-
badanie, 166983.html

I Kotler P., Marketing, Poznan 2005.



e Ny

Mix powyzszych form promocji mozemy przetozyé na dotarcie do grupy docelowej
poprzez aktywnos$é w takich kanatach, jakP!:

» Targi i wydarzenia

» Internet (w tym rozwigzania mobilne)

» Miejsca sprzedazy (np. promocije, reklama w sklepach)

» Sponsoring (np. wsparcie finansowe wydarzen kulturalnych)

» Outdoor (np. bilbordy, stupy reklamowe, srodki transportu)
» Prasa

» Radio

» Telewizja

» Kino

O ile kosztowna reklama w mass-mediach (prasa, radio, telewizja) to domena naj-
wiekszych polskich producentéw zywnosci, to dla mniejszych producentéw, gtéwng
formq promociji jest udziat w réznego rodzaju targach zywnosci, czyli forma sprzedazy
bezposrednie|. To przede wszystkim okazja do bezposredniego kontaktu z potencjal-
nymi klientami odbiorcami oraz zaprezentowania im waloréw swojego produktul®l.

W przypadku dziatalnosci KGW warto réwniez zwrécié uwage na public relations,
czyli w uproszczeniu regularne i rzetelne komunikowanie sie z najblizszym otocze-
niem (omdwione w rozdziale nt. promocji organizacji) oraz promocije sprzedazy.

Promocja sprzedazy i promocja konsumencka

Promocja sprzedazy w przeciwienstwie do reklamy, ktérej zadaniem jest przekonanie
do zakupu danego produktu i stworzenie potrzeby jego posiadania, ma zachecié kon-
sumenta do szybszego lub wiekszego niz zwykle zakupu towaru lub ustugi. Jednym z jej
rodzajéw, skierowanych do klientéw indywidualnych, jest promocja konsumencka, za-
checajgca do ponadplanowych zakupéw. Znamy jg m.in. z supermarketéw — to wszyst-
kie akcje promocyjne typu ,2 w cenie 1”, obnizki, wyprzedaze czy popularne gratisy.
Do efektéw promocji sprzedazy mozemy zaliczyé m.in. budowanie lojalnosci wéréd klientéw
oraz szybkie zwiekszenie sprzedazy. Jest ona réwniez mniej kosztowna niz tradycyjna rekloma
oraz lepiej mierzalna — tatwiej ocenié nam, czy przyniosta zamierzone rezultaty. Pamietajmy
jednak, ze tego typu dziatania to réwniez przycigganie klientéw tzw. okazjonalnych, poszu-
kujgcych promocji. Czeste promocie, przeceny czy rabaty, mogq takze wptywaé na gorsze
postrzeganie jakosci produktu — szczegdlnie w przypadku produktéw zywnosciowych.

Wybrane narzedzia promocji konsumenckiej
e Prébki (dodawane do zakupu danego produktu lub degustacie).
 Kupony i rabaty (kupony rabatowe na nastepne zakupy).

* Promocje powigzane (prowadzone we wspdtpracy z innych producentami
zywnosci lub miedzy produktami).
e Podarunki (dla statych klientéw).

151 http://promocjazywnosci.pl/
el Tamze.
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WSKAZOWKA

Wsréd narzedzi wykorzystywanych w promocji konsumenckiej, z ktérych
z powodzeniem mozna skorzystaé np. podczas organizaci stoisk wystawien-
niczych na wydarzeniach plenerowych, jest tzw. marketing sensoryczny. Jego
celem jest bezposrednie oddziatywanie na podswiadomosé i zmysty konsu-
menta, a zalicza sie do niego: zapach, smak, muzyka, kolory, oswietlenie
produktu czy jego opakowanie. Na stosikach KGW, na ktérych prezentowane
sq lokalne wyroby i produkty zywnosciowe mozna np. zaaranzowaé miejsce na
tzw. ,live cooking” gotowania powidet lub pieczenia chleba.

Lokowanie produktu
— odptatne umieszczanie
produktu z widocznym
logotypem lub nazwg np.
w filmie, programie
telewizyjnym, ksigzce, blogu

Marketing szeptany
— dotarcie do odbiorcy za
posrednictwem spontanicznego

przekazu ustnego, polecenia,
plotki np. wéréd znajomych

Outdoor

Artykut sponsorowany Wspékzesne 0 reklamai ekspc;n;rmnz
— forma reklamy prasowej formy e T:Iawnq - rLa ? ICOI:
wygladajgca jak artykut rekiamowycn, stupac

: romocii ulicznych, $cianach
(Bl G107 P I budynkéw, wiatach

przystankowych

Marketing doswiadczen
— stworzenie kontaktu
z klientem w naturalnej
codziennej sytuacji, tak aby

Ambient

— niecodzienne formy
promociji, np. pojawienie sie

na ulicy fioletowej krowy , ,
Milka mégt poznaé produkt, np.

bezptatne czestowanie kawg

Cechy produktu podkreslane w promoc;ji

Jednym z kluczowych elementéw promocji produktu, niezbednym do skutecznego do-
tarcia i zainteresowania nim konsumentdw, jest okreélenie cech, ktére wyrdzniajg go
na tle konkurencji, a nastepnie komunikowanie ich potencjalnym klientom.
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e Ny

Biorgc pod uwage specyfike dziatalnosci KGW, a takze silne powigzanie ich produk-
téw z miejscem pochodzenia, do kluczowych cech mozna zaliczyé przede wszystkim
podwyzszone walory zdrowotne, ekologiczny charakter, tradycyjng recepture czy tez
spetnianie wymogoéw specyficznej diety. Aby wybraé cechy produktu zywnos$ciowego,
ktére bedziemy podkresla¢ w jego promocji, warto réwniez zapoznaé sie z oczekiwa-
niami jego grupy docelowe;.

Kryteria wyboru zywnosci tradycyjnej i regionalnej przez konsumentéw!”!

e Jako$é

* Naturalny wyglgd zywnosci

e Sktad, receptura, naturalne sktadniki

e Zawarto$é konserwantéw, brak konserwantéw
¢ Pochodzenie, producent

» Opakowanie

o Certyfikaty

e Cena

Cechy produktéw spozywczych najczesciej podkreslane

przez producentéw zywnoscil®!

» Gwarancja jakosci (certyfikat, znak, godto)
* Marka i reputacja firmy

e Cena

e Smak

» Walory estetyczne opakowania
 Naturalno$é produktu

e Walory praktyczne opakowania

» Walory zdrowotne

¢ Polska firma, polski charakter produktu

o Swiezoé¢ produktu

* Niepowtarzalno$é¢ produktu

¢ Brak konserwantéw lub sztucznych dodatkéw
* Polskie pochodzenie sktadnikéw

e |dentyfikacja z regionem produkg;ji

* Rodzinna firma

e tatwosc przygotowania i spozycia

e Tradycyjna receptura

e Zapach

e Obnizona zawarto$é cukru, ttuszczu lub soli
» Ekologiczny charakter produktu

* Spetnianie wymogéw specyficznych diet

[71Raport z badania ,Konsument na rynku zywnosci tradycyinej i regionalnej’, 2017, Instytut badawczy ARC rynek i opinie

18 http://promocjazywnosci.pl/
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Jakos¢ i pochodzenie

Wsréd najwazniejszych cech, na ktére zwracajq uwage konsumenci poszukujgcy pro-
duktéw regionalnych i lokalnych, ale takze tych przeznaczonych do sprzedazy maso-
wej, sq jako$é produktu i jego pochodzenie.

Lokalno$¢ i regionalnoéé produktu, mimo jego czesto wyzsze| ceny, niosq za sobg
gwarancje lepszego smaku, wysokie| jakosci i bezpieczenstwa wynikajgcego z pro-
dukcji w danym miejscu’. Te dwie cechy mozemy podkreslié¢ poprzez:

* wykorzystanie nazwy miasta, miejscowosci, regionu, z ktérego pochodzi np.
produkt regionalny z Kurpi Biatych, z Podlasia, z Wielkopolski lub produkt
lokalny z Moszczanki,

e graficzny symbol (logotyp produktu) nawigzujgcy do miejsca jego wytwa-
rzania np. lokalizacja na mapie, lokalne jezioro czy wrzosowisko,

« staranne oznaczenie producenta oraz miejscowosci, w ktérej jest produkowany.

O ile informacje o unikalnym pochodzeniu lokalnym lub regionalnym tatwiej opisaé lub
pokazaé, to jako$é produktu — czesto dostepnego w zamknietym opakowaniu, znacznie
trudniej zakomunikowaé. Z pomocqg moze nam przyjé¢ etykieta, zawierajgca informacje
o historii i unikalnej recepturze produktu oraz jego sktadzie — brak konserwantéw i pod-
kreslenie naturalnych sktadnikéw. Drugim elementem, waznym w oczach konsumentéw,
jest réwniez naturalny wyglgd produktéw, jego opakowanie oraz kolorystyka.

Certyfikaty jakosci

Waznym elementem gwarantujgcym konsumentom wysokq jakos$é produktu, a w przy-
padku produktéw regionalnych i lokalnych réwniez jego pochodzenie, sq posiadane
certyfikaty i znaki jakosci. Az 38% kupujqcych produkty tradycyjne i regionalnel'® szuka
na opakowaniu takiej informacji. Jak sie jednak okazuje, o ile fakt posiadania certy-
fikatu kojarzy sie pozytywnie i przektada sie na wiarygodno$é produktu w oczach kon-
sumenta, to badani kupujgcy majq niewielkg wiedze na temat europejskich oznaczen
produktéw tradycyjnych i regionalnych.

Znak certyfikatu, jakim zostat wyrézniony dany produkt, warto umiescié
na jego opakowaniu. Informacja z opisem danego znaku oraz zasadami
jego przyznawania powinna sie réwniez znalez¢ na stronie internetowe;j
i wszystkich materiatach promocyjnych. Aby wyjasni¢ konsumentom zna-
czenie certyfikatu, przygotujmy réwniez ulotke lub zawieszke, ktérg mozna
dotqczy¢ do opakowania.

19 http://promocjazywnosci.pl/
1101 Raport z badania ,Konsument na rynku zywnosci tradycyinej i regionalnej’, 2017, Instytut badawczy ARC Rynek i Opinia.



Miéd drahimski wielokwiatowy ze znakiem Chronione Oznaczenie Geograficzne,
Zrédto: https://pasiekafujarskich.pl
Przyktad etykiety z opisem produktu, Zrédto: https://doseofdesign.me/

Niepowtarzalnos¢ produktu i przekaz werbalny

Niepowtarzalno$é produktu i tym samym wyrdznienie go na tle konkurenciji to trend
w promocji, ktéry zyskuje coraz wieksze znaczenie. Moze mieé on forme stworzenia
catkiem nowych produktéw np. ekologicznych, regionalnych, tradycyjnych i lokalnych,
ale réwniez polega na wprowadzaniu do produktu réznych dodatkéw — np. sok z jab-
tek z dodatkiem jarmuzu, ptynna czekolada czy dzem wisniowy z ptatkami réz!'. Wy-
rézniki produktu to jeden z najwazniejszych elementdw, jakie powinny znalezé sie na
jego etykiecie. Warto$é dodana i korzysci, jokq konsument dostaje do zakupy wspiera
bowiem jego sprzedaz. Podstawq jest wiec umieszczenie je| w sposéb hastowy i wi-
doczny na jego etykiecie.

Elementy, ktére nalezy wyeksponowa¢ stownie na opakowaniu

» Nazwa produktu i jego unikalnych rodzaj (produkt regionalny, lokalny, tra-
dycyiny, ekologiczny)

e Korzysci produktu np.:
o ,nie zawiera konserwantéw”
o ,nie zawiera cukru”
o ,zrédto btonnika pokarmowego”
o ,zrédto witamin”
o tatwy do smarowania”

" http://promocjazywnosci.pl/
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e Unikalny charakter produktu, np.:
o tradycyjna receptura od pokolen”
o ,dla najmtodszych”
o,z dodatkiem jarmuzu”
o ,dodatek do mies, wedlin i satatek”
o ,letnie orzezwienie”
o ,dodatek do deseréw i napojéw”
o ,produkt ekologiczny”

Opakowanie produktu

Kolejnym z kluczowych elementéw produktu spozywczego jest jego opakowanie. Opa-
kowanie $wiadczy nie tylko o jakosci produktu, zapewnia jego trwato$é i $wiezoéé czy
dostarcza wymaganych informacji o jego sktadzie i pochodzeniu. Opakowanie jest
réwniez elementem promocji, a jego walory estetyczne sq jednq z wazniejszych cech,
na ktére zwracajq konsumenci przy zakupie.

Informacje na opakowaniu

Zanim jednak przejdziemy do waloréw estetycznych opakowania, zwréémy uwage na
to, jakie informacje o produkcie i producencie muszq sie na nim znalezé. Powinny by¢
one umieszczone w widocznym miejscu, czytelne oraz nie przerywane innymi infor-
macjami lub grafikami. Reguluje to m.in.:

* Rozporzqdzenie ustanawiajgce ogdlne zasady i wymagania prawa zywnoscio-
wego, powotujgce Europejski Urzqd ds. Bezpieczenstwa Zywnosci oraz usta-
nawiajqce procedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci'? o numerze (WE)
nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 stycznia 2002 r.

* Rozporzqgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 23 grudnia 2014 r.
w sprawie znakowania poszczegdlnych rodzajéw $rodkéw spozywczych.

* Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 kwietnia 2004 r.
w sprawie szczegdtowego zakresu i sposobu znakowania niektérych grup i ro-
dzajéw artykutéw rolno-spozywczych kodem identyfikacyjnym partii produkeyjne;.

Powyzsze dokumenty oraz wiecej informacji znajdziesz na stronach:

* Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi:_https://www.gov.pl/web/rol-
nictwo/rolniczy-handel-detaliczny-informacje-podstawowe

» Gtéwnego Inspektoratu Weterynarii: hitps://www.wetgiw.gov.pl/han-
del-eksport-import/rolniczy-handel-detaliczny

12 hitps://www.gov.pl/web/rolnictwo/rolniczy-handel-detaliczny-informacje-podstawowe/



Informacje wymagane na opakowaniu produktu
Zywnosciowego

* Nazwa produktu.

* Wykaz sktadnikéw wystepujgcych w produkcie z uwzglednieniem stowa
»sktadniki” (od najwiekszej iloéci do najmniejszej), przy czym nie dotyczy on:
$wiezych warzyw i owocdw, wody gazowanej, octu, sera, masta, fermento-
wanego mleka i $mietany/$mietanki, do ktérego nie dodane sq zadne inne
sktadniki oraz srodkéw spozywczych zawierajgeych jeden sktadnik.

» Wykaz wszelkich sktadnikéw lub substanciji powodujqcych alergie lub reak-
cje nietolerancji uzytych przy wytworzeniu lub przygotowywaniu zywnosci
i nadal obecnych w produkcie gotowym.

¢ llo$¢ okreslonych sktadnikéw (od najwiekszej iloéci do najmniejszej).

* Daty minimalnej trwatosci lub terminu przydatnosci do spozycia.

* Sposéb przygotowania lub uzytkowania, stosowania oraz przechowywania.

 Danych identyfikujgcych producenta (adres).

¢ Kraj lub miejsce pochodzenia.

» Oznaczenie partii produkeyijne.

» Warto$é¢ odzywcza w przeliczeniu na 100 g lub na 100 ml (warto$¢ energe-
tyczna, iloé ftuszczu, kwasédw ttuszczowych nasyconych, weglowodanéw, cu-
kréw, biatka oraz soli).

PAMIETAJ!

O ile produkty Két Gospodyn Wiejskich, ktére prowadzq sprzedaz okazjonalng, nie
sq objete powyzszymi wymogami informacyjnymi, warto pamietaé o tym, ze infor-
macje te sq bardzo pozgdane przez konsumentéw. Umieszczenie ich na opakowaniu
produktu lub na stoisku buduje zaufanie klienta do produktu oraz jego producenta.
Wsréd gtéwnych informacji, jakich konsumenci szukajq na etykietach produktéw re-
gionalnych i lokalnych sq: data przydatnosci (75%), wartosci odzywcze (55%), miejsce
wyrobu/produkcji (50%), nazwa producenta (44%) oraz certyfikat produktu (38%)3l.

Walory estetyczne opakowania

Po ustaleniu tego, jakie informacje powinny znalezé sie na opakowaniu produktu spo-
zywczego, mozemy przyj$¢ do kwestii jego estetyki. Zgodnie z zasadami marketingu
opakowanie powinno zostaé zaprojektowane tak, aby swoim ksztattem i oprawq gra-
ficzng nie tylko wzbudzato zainteresowanie produktem, ksztattowato jego pozgdany
wizerunek, ale takze byto noénikiem informacji o jego producencie i budowato sko-
jarzenia z nim zwigzane.

Jednym z globalnych trendéw, utrzymujqcym sie od lat wérdd producentéw zywnosci,
jest tzw. zasada ,czystej etykiety”. Badania wskazujq, ze nawet 39% konsumentéwl!'4l
jest sktonnych wybieraé marki stosujgce przejrzyste oznakowanie swoich produktéw.

['31Raport z badania ,Konsument na rynku zywnosci tradycyjnej i regionalnej’, 2017, Instytut badawczy ARC - Rynek i Opinia.
('] https://foodfakty.pl/trendy-na-rynku-zywnosci-w-2019-czesc-1/
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Zasada ,czystej etykiety” o ile nie ma jednoznacznej, prawnej definicji, jest stosowana
do podkreslenia naturalnego pochodzenia produktu i faktu, ze nie zawiera sztucz-
nych dodatkéw — barwnikéw czy konserwantéw.

Kolejnym aspektem, ktéry warto wzigé pod uwage przy promocji produktu, tworzeniu
jego opakowania czy grafiki, jest jego kolorystyka. Wéréd cech charakterystycznych
wskazywanych przez konsumentéw dla produktéw tradycyjnych, regionalnych i lokal-
nych, sg m.in. historia, dawne jedzenie, wie$, zapach i naturalno$é, brak konser-
wantéw czy naturalne sktadnikil’®l. Odpowiednie skojarzenia z tymi warto$ciami
mozna zbudowaé za pomocq koloréw.

Przyktady potgczenia koloréw i ich znaczeniel'®

« Zielen — kolor natury, ekologii, ale takze nadziei, nastraja pozytywnie i uspokaja:
o najbardziej neutralne potqczenie wystepuje z barwami ziemi (brgzami, bez-
ami) oraz zéttym,
o zimny odcien zieleni w potgczeniu z bielg lub czerniq podkresla prozdro-
wotny i proekologiczny charakter,
o potqczenie zieleni z odcieniami bieli pozwoli uzyskaé efekt czystosci, prze-
strzennosci,
o kolor zielony w potqczeniu z bielg oraz delikatnymi brqgzami podkresla or-
ganiczno$é produktéw i ich walory prozdrowotne.
* Brqz — powiqzany z historiq i fradycjq, wzbudza sympatie i tesknote, jest neutralny,
* Delikatny bez w potqczeniu z bielg podkresla wysokq jako$é oraz ekologicz-
nos¢ i organicznosg,
» Pomarancz — przycigga uwage, kojarzy sie z aktywnosciq, energiqg oraz mto-
dosciq, jest lepiej odbierany niz kolor czerwony,
* Niebieski — jeden z najbardziej neutralnych koloréw, wzbudza zaufanie, ko-
jarzy sie z wodq i niebem, a wiec z czystosciq.

Aby podkresli¢ ekologiczne pochodzenie produktu, jego wtasciwosci zdrowotne oraz
brak konserwantéw, do jego opakowania mozna wykorzystaé papier ekologiczny, tek-
ture lub inne materiaty w odcieniach brqzu — zaréwno joko opakowanie, etykiete,
ulotke czy opakowanie na gotowe produkty, jak ciasta. Uwage konsumenta zwrdcq
réwniez szklane opakowania (zamiast plastikowych).

Podczas doboru grafik i motywéw warto kierowaé sie minimalizmem, pro-
stotq oraz nawigzaniem do $wiata roélin oraz natury. Na pierwszym pla-
nie powinny zostaé podkreslone wartosci odzywcze produkiu.

["5IRaport z badania ,Konsument na rynku zywnosci tradycyinej i regionalnej’, 2017, ARC Rynek i Opinia.
116l https://grafmag.pl/artykuly/kolory-w-projektowaniu-znaczenie-i-odbior-barwy-zielonej/



poloniak.pl

PAROWE]
WEGANSKIE

Dobry kefir, Dobra Manufaktura, Zzrédto: www.lokalnyrolnik.pl
Konfitury, Jagody znad Wisty, zrédto: https://biogo.pl
Paréwki weganskie, poloniak.pl, Zzrédto: https://biogo.pl

Biodegradowalne naczynia jednorazowe z otrgb pszennych firmy Biotrem,
zrédto: https://www.facebook.com/Biotrem
Ekologiczne pudetko na ciasto, zrédto: https://paperconcept.pl/pl/
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TARGI | WYDARZENIA JAKO GLOWNY KANAL
PROMOCIJI ZYWNOSCI

Wydarzenia specjalne (np. pikniki w okresie wakacyjnym, dozynki czy lokalne wyda-
rzenia promujqce dziedzictwo kulturowe) oraz udziat w targach (ekologicznych, re-
gionalnego rzemiosta, rolniczych, itp.) to jedna z najbardziej popularnych form
promocji wybieranych przez producentéw zywnoscil'”!. Nic dziwnego — jest to bardzo
dobra okazja, aby stosunkowo niskim kosztem dotrzeé do lokalnej spotecznosci oraz
potencjalnych konsumentéw. Poprzez zastosowanie takich form promociji, jak degus-
tacje, promocje czy marketing zapachowy — tatwie| przekonaé klientéw do zakupu
konkretnego produktu, ale przede wszystkim uwiarygodnié swojq dziatalnoéé i zbu-
dowaé zaufanie, co do jakosci swoich wyrobdw.

Aktualnych informacji o lokalnych wydarzeniach najlepiej szukaé bezpo-
$rednio w Urzedzie Gminy, starostwie lub na ich stronach internetowych.
Targi organizowane sq czesto przez podmioty komercyjne (hotele, centra
handlowe, restauracje, centra kongresowe i wystawiennicze).

Korzysci z udziatu w targach i wydarzeniach

Niezaleznie od tego, czy decydujemy sie na udziat w lokalnej imprezie, komercyjnych
targach (zawsze bedzie wigzato sie to z poniesieniem pewnych wydatkéw — nawet je-
zeli nie ptacimy za samo rozstawienie stoiska), nalezy odpowiedzieé sobie na naste-
pujgce pytania:

Do kogo skierowane jest to wydarzenie?

e Czy pojawi sie na nim nasza grupa docelowa?

e Co chcemy osiqgnqé poprzez udziat w tym wydarzeniu?

« Jakie sq realne korzysci, jakie mozemy osiggngé jako KGW?

e Jakie naktady bedziemy musieli ponie$é?

Pamietajmy, ze nie zawsze naktady ponoszone przy okazji udziatu w tego typu wyda-
rzeniach, przetozq sie na finalne efekty. Aby wydarzenie specjalne przyniosto zmie-
rzone rezultaty, musi zostaé szczegbtowo zaplanowane juz na samym poczgtku. Wérédd
naszych celéw mogq byé np. zwiekszenie rozpoznawalnosci kota wéréd lokalnej spo-
tecznosci, pozyskanie nowych cztonkéw, sprzedaz produktéw zywnosciowych, dotar-
cie z informacjq o kole i produktach do jak najwiekszej liczby uczestnikéw wydarzenia.

171 hitp://promocjazywnosci.pl/



Organizacja stoiska

« Stworzenie scenariusza — z wyprzedzeniem zaplanujmy jakie atrakcje i wy-
darzenia bedq odbywaty sie na stoisku, jak np.:
odegustacja i pokaz gotowania ,na zywo”,
owystep artystyczny cztonkdw kota,
owarsztaty kulinarne czy plastyczne,
ospotkanie ze specjalistq np. dietetykiem, plastykiem, cukiernikiem.

* Aranzacja stoiska — to jeden z najwazniejszych elementdw, ktéry pomoze
przyciggngé uwage uczestnikdéw wydarzenia i wyrézni stoisko sposrédd licz-
nej konkurencji. Mogg w tym poméc, np.:

o przygotowanie tzw. $cianki promocyjnej (np. z logotypem kota lub jego
nazwq bedzie petnita funkcje tta i pozwoli zidentyfikowaé oraz zapamie-
taé wystawce),

oestetyczny system wystawienniczy (czyli inaczej lady, pétki i stoty, na ktérych
prezentowane sq produkty),

owybranie oferty, ktéra zostanie zaprezentowana — na stoisku nie jeste$my
bowiem w stanie pokazaé wszystkich dziatan i produktéw KGW, a zbyt
duza liczba informacji moze rozpraszaé zwiedzajqcych,

oodpowiednia prezentacja produktéw, np. przy wykorzystaniu biodegrado-
walnych naczyn jednorazowych, staranne i eleganckie opakowania np.
z nazwq kota lub jego logotypem, a takze z zachowaniem odpowiedniej
i harmonijnej estetyki, nawigzujqcej do cech produktéw,

o odpowiednie oéwietlenie i wyposazenie techniczne (nagtosnienie, sprzet
audiowizualny, dostep do prgdu).

* Przygotowanie gadzetéw lub prébek produktéw do degustacji — wedtug
badan, przyciggajg one na stoisko okoto 29% zwiedzajqcych targil'®, przy
czym powinny by¢ one $cisle powigzane z tym, co jest prezentowane na stoisku.

Promocja stoiska

Niezaleznie od tego, jak bardzo planowane przez nas dziatania bedq atrakeyjne dla uczest-
nikéw targdw lub wydarzenia w gminie, bez odpowiedniego nagtosnienia i promociji, uzys-
kanie satysfakcjonujqcej frekwencji oraz efektéw moze okazaé sie bardzo trudne. Dlatego
niezaleznie od rodzaju wydarzenia, w jakim koto bierze udziat, nalezy odpowiednio i z wy-
przedzeniem zaplanowaé, jak poinformujemy o tym fakcie potencjalnych uczestnikéw.

Promocja przed wydarzeniem

 Przygotowanie materiatéw promocyjnych, informujgcych o wydarzeniu

w formie zaproszenia, plakatéw, ulotek, grafiki do wykorzystania w Internecie:

o Zawierajqcych date wydarzenia, numer stoiska, godziny planowanych po-
szczegdlnych atrakeji np. warsztatéw czy poczestunku.

18] https://sprawnymarketing.pl/jak-wystawiac-sie-na-targach/ ¢ | 69
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* Dystrybucja materiatéw promocyjnych i zaproszenie do udziatu w wy-

darzeniu oraz odwiedzenia stoiska KGW:

o pocztq tradycyjng lub wiadomosciq e-mail do zaprzyjaznionych organizac;i
i lideréw lokalnych spotecznosci, szkét, przedstawicieli samorzqdéw,

ow lokalnych domach kultury, urzedzie gminy, sklepach, itp.,

odo lokalnych mediéw (w szczegdlnosdi, kiedy udziat w wydarzeniu jest bezptainy),

ozamieszczenie informacji o wydarzeniu na stronie internetowej, profilu na
portalu Facebook oraz w innych, dostepnych nam miejscach, np. na lo-
kalnych forach internetowych.

Promocja w trakcie wydarzenia

* Informowanie o stoisku i planowych atrakcjach za posrednictwem kanatéw
udostepnianych przez organizatora wydarzenia (np. gazetka promocyjna,
zapowiedzi konferansjera na scenie, materiaty multimedialne).

e Aktywny udziat w wydarzeniu jako sponsor lub patron nagrody — uzyskanie
tego tytutu nie zawsze wiqgze sie z koniecznoscig poniesienia kosztéw. Jako
nagrode dla zwyciezcédw konkurséw organizowanych podczas wydarzen,
mozna zaoferowaé np. udziat w prowadzonych przez koto warsztatach ku-
linarnych, koszyk prezentowy z wyrobami kota, itp.

» Organizator konkursu — podczas wydarzenia mozna takze przeprowadzié
konkurs w porozumieniu z organizatorami catego wydarzenia. Takie inicja-
tywy wplywajg na atrakcyjno$é catego wydarzenia i cieszq sie zaintereso-
waniem uczestnikéw.

INTERNET | MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Jak wynika z badan zwyczajéw zakupowych Polakdéw w Internecie, oprécz dynamicz-
nego wzrostu zakupdéw produktéw spozywcezych w sklepach internetowych, to wtasnie
w sieci polscy konsumenci szukajg porad i inspiracji dotyczqcych zakupéw. Jednym
z najbardziej opiniotwédrczych kanatéw sq natomiast media spotecznosciowe — 58%
Polakéw szuka w nich inspiracji zakupowych!1?1.

Podstawowgq funkcje informowania o KGW i ich produktach petnig strony internetowe.
Dzieki dostepnosci wielu darmowych narzedzi stworzenie strony internetowej wcale
nie musi wiqza¢ sie z duzymi naktadami finansowymi. Przyktadem moze by¢é darmowe
oprogramowanie WordPress, ktérego instalacja i obstuga nie wymaga specjalistycz-
nej wiedzy informatycznej.

WordPress jako tzw. Otwarte Oprogramowanie (ang. Open Source) jest darmowy.

Z powodzeniem moze by¢ wykorzystywany do prowadzenia prostej strony interneto-
wej lub bloga. Jest najprostszym w uzyciu programem i nie wymaga znajomosci je-
zykéw programowania. Mozna go pobrac i zapisaé na komputerze lub korzysta¢é
z platformy internetowej. Dostepny jest w wersji polskojezyczne;.

19 hitps://www.pwec.pl/pl/pdf/polacy-na-zakupach-raport-pwc-2018. pdf/



WSKAZOWKA

Instrukcje obstugi oraz procesu tworzenia strony mozna znalezé na
oficjalnej stronie oprogramowania: www.pl.wordpress.org

FACEBOOK

Kanatem o wiele prostszym w obstudze i tatwiejszym do samodzielnego tworzenia,
ktéry moze poczgtkowo petni¢ role oficjalnej strony KGW, jest portal Facebook.com.
To obecnie nadal najprostsza i w dalszym ciggu skuteczna forma, ktéra z jednej strony
pozwoli dotrze¢ do spotecznosci lokalnej z informacjq o dziatalnosci kota, jak i do
potencjalnych konsumentéw, zainteresowanych zakupem danych produktéw.

WSKAZOWKA

Instrukcje obstugi oraz procesu tworzenia konta mozna znalezé na

oficjalnej stronie: https://www.facebook.com/help/

Facebook (www.facebook.com) to najwiek-
szy portal spotecznosciowy, ktérego pod-
stawowq funkcjq jest skupianie i tqczenie

a ce DD uzytkownikéw (realnych oséb) w spotecz-

: nosci i grupy. Za jego posrednictwem mozna
informowaé o biezqcych wydarzeniach

w zyciu kota oraz udziatu w targach czy wy-
darzeniach, a takze promowaé swoje produkty.

Najwazniejsze zasady prowadzenia profilu na Facebooku

* Oficjalny Fan Page to prawdziwa wizytéwka firmy lub organizacji, a w przy-
padku stowarzyszenia czy KGW moze petnié¢ funkcje oficjalnej strony inter-
netowe| — dlatego nalezy dbaé o to, aby zamieszczane tam tresci byty
poprawne jezykowo, graficznie i przedstawialy prawdziwe informacje.

* Fan Page nie powinien by¢ traktowany jako ,tablica reklamowa” — jego pod-
stawq jest zamieszczanie ciekawych, angazujqcych, ale nienachalnych tre-
$ci — nie jest to miejsce, gdzie mozna wrzucaé duze ilosci reklam.

www.efrwp.pl
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e Grupa docelowa — nalezy jq okres$li¢ jeszcze przed rozpoczeciem tworzenia

postéw i dostosowaé do niej zamieszczane materiaty, np. poprzez dobér od-
powiedniego jezyka, grafik, itp.

* Regularne publikowanie postéw — wpisy powinny by¢é publikowane w sposdb

przemyslany. Zbyt duzo treéci — przygotowywanych nawet kilka razy dzien-
nie — moze by¢ odebrane, jako tzw. “spamowanie”, z kolei zbyt rzadkie moze
skutkowaé tym, ze profil zostanie zapomniany przez uzytkownikéw Face-
booka. Optymalnym rozwigzaniem jest publikowanie wpiséw przez od 4 do
6 razy w tygodniu w odpowiednich przedziatach czasowych. Mozna je zba-
daé za posrednictwem statystyk i wybieraé te godziny, w ktérych posty sq
najbardzie| popularne.

e Odpowiednia dtugos¢ postéw — w mediach spotecznosciowych, w tym réw-

niez na Facebooku nie nalezy zamieszczaé zbyt dtugich postéw — nie sq one
chetnie czytane. Dtuzsze wypowiedzi mogq byé publikowane np. na stronie
internetowe.

e Grafiki i zdjecia sq praktycznie niezbedne w komunikacji na FB — w gtéw-

nej mierze od ich atrakcyjnosci i tego, czy przykujqg uwage odbiorcy, zalezy
skuteczna komunikacja. Uzytkownicy portalu codziennie sq zalewani
ogromngq iloscig grafiki i materiatéw video, dlatego, tworzgc posty na
wiasng strone warto opracowaé szablon wpisu i zadbaé o jego oprawe
graficzng.

¢ Facebook to portal spotecznosciowy, w ktérym kluczowq role odgrywa dwu-

stronna komunikacja. Dlatego trzeba dbaé o osoby, ktére sq odbiorcami
strony organizacji — odpowiadaé na ich komentarze i wiadomosci pry-
watne.

Nie na kazdym profilu, a przede wszystkim Fan Page’u organizacji czy sto-
warzyszenia, jest miejsce na popularne memy, zdjecia zwierzakdw czy $mieszne
obrazki — nalezy unikaé tego typu wpiséw.

INSTAGRAM

Instagram (www.instargram.com) to portal spotecznosciowy, ktéry opiera sie na pub-
likowaniu zdjeé i materiatéw wideo z trescig ograniczonq do krétkich opiséw oraz tzw.
hasztagdéw (np. #kgw #warsztaty #produkiradycyjny).

Instrukcje obstugi oraz procesu tworzenia konta mozna znalezé na oficjalnej

stronie: https://www.facebook.com/help/instagram/2rdrhc



Instagram, podobnie jak Facebook, caty czas sie zmienia i zyskuje
nowe funkcjonalnosci, a jego popularno$é caty czas rosnie. Jego
gtéwng grupq uzytkownikdéw sq osoby mtode z tzw. potencjatem
konsumpcyjnym, co oznacza, ze jest to bardzo dobre narzedzie
do wsparcia promocji np. produktéw zywnosciowych. Wéréd nich
dominujq kobiety —w 2018 roku byto to ok 6 min uzytkowniczek.

Najwazniejsze zasady prowadzenia profilu na Instagramie

* Instagram opiera sie na publikacji zdjeé, ktére muszq byé nie tylko aktualne,
ale takze wyrézniaé sie wysokq jakosciqg pod wzgledem wizualnym. Insta-
gram to przede wszystkim $wiat obrazéw, ale i krétkich filmikéw video.

e Liczba postéw publikowanych na Instagramie powinna byé dostosowana do
grupy odbiorcédw — mogq to byé nawet 1-2 posty dziennie. Najwazniejsza
zasada jest taka, aby publikacje pojawiaty sie regularnie. Tresci w aktual-
nosciach nie pokazujq sie bowiem chronologiczne, ale dopasowane sq m.in.
do zainteresowan uzytkownikéw i ich aktywnosci.

» Coraz wiekszq popularnosciq wéréd uzytkownikéw Instagrama cieszq tzw.
Insta Stories, czyli zdjecia lub filmy, ktére sq widoczne na profilu przez 24 go-
dziny, petniq funkcje przekazu ,na zywo"”, a potem znikaijgq.

» Odpowiednio dobrane #hashtagi i oznaczenie lokalizacji pozwalajg uzyt-
kownikom znalez¢ publikowane tresci. Liczba hashtagdéw nie powinna prze-
kraczaé¢ 20-30 stdéw, a ich tre$é¢ nalezy $cisle powigzaé z dziatalnoscig
promowang na profilu.

JEDZENIE | GASTRONOMIA

#food #foodporn #instafood #yummy #foodie #delicious #foodpictures #foodsty-
list #cooking #cook #recipe #omom #vege #vegetarian #vegetable #vegetables
#vegan #fish

FIT | ZDROWE ODZYWIANIE

#fit #healthyfood #healty #diet #dieta #zdrowo #sugarfree #healthylifestyle #zdro-
wejedzenie #zdrowe #zdrowejedzenie #zdrowesniadanie #owoce #warzywa #bez-
plastiku #bezkonserwantow #eco

KAWA | SLODYCZE

#coffee #kawa #instacoffee #coffeetime #coffeebreak #latte #espresso #capuc-
cino #kawiarnia #cafe #cake #sweet #stodkosci #stodkie #stodko #instasweet
#dessert #desery #brownie #cupcake #cupcakes #wypieki #omomom #ciasto
#chocolate #tarta #chocolatecake #muffinki

PRODUKT REGIONALNY, LOKALNY | TRADYCYJNY

#dobrepopolskie #kuchniapolska #lokalneprodukty #kgw #tradycyjnie #lokalnie
#regionalnie #kuchniaregionalna #kuchniaregionu #regionalnakuchnia

120 hitps: //napoleoncat.com/pl/blog/polscy-uzytkownicy-social-media-na-koniec-2018-messenger-i-instagram-rosna-szybciej-niz-facebook/
121 http://angelikaborysiak.pl/gastro-hashtagi/#
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Zrédto: www.instagram.com

NARZEDZIA PRZYDATNE W PROMOCIJI

CANVA

Canva (www.canva.com) to narzedzie/portal internetowy w jezyku polskim, ktéry po-
zwala na samodzielne przygotowywanie réznych materiatéw promocyjnych, np. ulo-
tek, plakatéw czy wpiséw do medidw spotecznosciowych. Jest bardzo intuicyjny, tatwy
w obstudze i sktada sie z gotowych szablonéw, ktére mozna edytowaé w ramach swo-
ich potrzeb. Niektére dodatkowe elementy sq ptatne, ale darmowa baza jest bardzo
rozbudowana. Mozna dodawaé do niego wtasne zdjecia.

KROK 1 - REJESTRACJA
Aby sie zarejestrowaé wystarczy podaé imie i nazwisko, e-mail oraz hasto, a nastepnie
postepowaé zgodnie ze wskazéwkami na ekranie.

U 3 bt

a — - E
Fl
i = P

- T




e Ny

KROK 2 - TABLICA PROJEKTOW

Tutaj mamy mozliwo$é wyboru rodzaju grafiki, jaokg chcemy stworzyé. Mozemy wy-
bieraé z gotowych szablonéw, jak np.: etykieta, logo, post Instagram, Facebook, zdje-
cie w tle oraz wielu innych dostepnych po najechaniu na strzatke, znajdujqcq sie po
prawej stronie przewijanej listy grafik lub klikajgc przycisk UTWORZ PROJEKT w lewym
gérnym rogu. W tym miejscu mozna réwniez wybraé¢ wtasng wielkos$é grafiki.
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KROK 3 - TWORZENIE GRAFIKI

Przyktadowo chcqc utworzy¢ grafike na portal Facebook, wybieramy ,,Media spotecz-
no$ciowe” i przechodzimy do strony edycji grafiki. Najprostszym sposobem jest wybér
z menu po lewej gotowego szablonu (wystarczy na niego klikngé i automatycznie prze-
niesie sie on na biate pole) i dostosowanie go pod kgtem swoich potrzeb.

Jedng z mozliwosci jest rowniez wykorzystanie zdjeé wtasnych produktéw i dodanie do
nich tekstu. Aby doda¢ zdjgcie z menu na czarnym tle po lewej stronie wybieramy
PRZESLI) i dodajemy zdjecie z komputera.

www.efrwp.pl
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It's
National
Doughnul
Day

PAMIETAJ!

Zdjecie wykorzystywane w grafikach zaréwno tych do Internetu, jaki i do druku
plakatéw czy ulotek, powinno wyrézniaé sie dobrqg jakosciq i rozdzielczosciq.
Jezeli brakuje Ci zdje¢ do wykorzystania w materiatach promocyjnych skorzystaj
z darmowych bankéw zdjeé. Nie wykorzystuj przypadkowo znalezionych zdjeé
w interencie. Mogq by¢ chronione prawami autorskimi.

i p o T T Gee; bemm | % O 0O
WHEAT & TEEATI . e o—
I's c i
SNalional
Douzhnut
Day
= = u . (R

Przeciqgnij wgrane zdjecia na projektowanego posta, a nastepnie w prawym gérnym
rogu kliknij POZYCJA » PRZESUN DO TYtU, tak aby grafika znalazta sie pod tekstem.
Nastepnie kliknij w zdjecie i rozciggajgc zdjecie za pomocq biatych punkcikéw na
jego skrajach, dopasuj zdjecie do wielkosci ramki.



Nastepnie przejdz do edycji tekstu. Po kliknieciu w pole tekstowe zmien tekst na wtasny.
Opcije edycji tekstu, takie jak rodzaj czcionki, jej wielko$¢ czy kolor mozna zmienié
w poziomym menu nad grafikq.

. Aby wzbogacié posta do-
-t = datkowq grafikg lub hastem
mozemy wybraé sposréd
ELEMENTOW proponowa-
nych w pionowym menu po
lewej stronie. Po kliknieciu
w dany element, zostanie
on przeniesiony na grafike.

Aby doda¢ dodatkowy tekst,
z pionowego menu po lewej
stronie wybieramy opcje
TEKST. Nastepnie mozemy go
edytowaé za pomocq edycji
tekstu w poziomym menu
nad grafikqg. Dodany element
wraz z tekstem za pomocqg
kursora myszki dopasowu-
iemy do finalnej grafiki.

www.efrwp.pl
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KROK 4 - PRZYGOTOWANIE GRAFIKI DO PUBLIKACII

Po zakonczeniu edycji, z prawego gérnego rogu strony, wybieram opcje POBIERZ.
W przypadku grafiki przeznaczonej do publikacji w Internecie wybieramy opcje zapi-
sania w pliku JPG lub PNG. Jezeli przygotowany materiat chcemy wydrukowaé jako
ulotke lub plakat wybieramy opcje DRUK PDF. Opcjonalnie — jezeli lik bedzie druko-
wany w profesjonalnej drukarni — zaznaczamy opcje ZNACZNIKI PRZYCIECIA | SPAD.
Po wybraniu pobierz, plik zostanie zapisany na komputerze.

Konfifura
7z malin

DARMOWE BANKI ZDJEC

Odpowiednio dobrane fotografie, profesjonalnie wykonane i o wysokiej jakosci (tak,
aby mozna byto je zastosowaé np. w druku), znaczqgco wptywajg na finalny ksztatt
przygotowywanych materiatéw i ich atrakcyjno$é. Alternatywq dla wykonania ses;ji
zdjeciowej lub zakupu zdje¢ sq darmowe zdjecia stockowe dostepne w coraz licznie|-
szych tzw. bankach zdjeé. To swego rodzaju internetowe biblioteki z fotografiami oraz
grafikami, ktére mozna wykorzystywaé bez zadnych optat, na podstawie bezptatnych
licenciji.

Podczas poszukiwania materiatéw w bezptatnych bankach zdjeé trzeba zwrécié uwage
na to, na jakie| zasadzie sq one udostepnianie przez autordéw i w jakich celach mozna
je wykorzystywaé. Najpopularniejszym obecnie systemem licencjonowania praw au-
torskich sq tzw. licencje Creative Commons. Pozwalajqg one twércom zachowad ich
prawa autorskie, ale takze bezptatnie udostepniaé je innym uzytkownikom.



Przyktadowe banki darmowych zdje¢

* Free Digital Photos (www.freedigitalphotos.net) — oferuje darmowe zdjecia
w niewielkiej rozdzielczosci (wieksze rozdzielczosci sq ptatne), kiére dobrze
sprawdzq sie na stronach internetowych czy w mediach spotecznosciowych.
Aby pobraé darmowe zdjecie nalezy zaakceptowaé regulamin oraz podaé
swoj adres e-mailowy.

* Free Images (www.freeimages.com) — umozliwia pobieranie zdjeé po wczes-
niejszym zalogowaniu w serwisie i zaakceptowaniu regulaminu portalu.

e Pixabay (www.pixabay.com/pl) oferuje zdjecia w ramach licencji Creative
Commons Zero, dzieki czemu mozna je legalnie kopiowaé i wykorzystywad.
Nie jest wymagana rejestracja na portalu.

* Pexels (www.pexels.com) to wyszukiwarka zdjeé (w jezyku angielskim), w kt6-
rej udostepniane sq wysokiej jakosci zdjecia na podstawie licencji Creative
Commons Zero.

* Unsplash (www.unsplash.com) — zbiér zdje¢ udostepnianych na licencji Crea-
tive Commons Zero zawierajqcy fotografie wysokie| jakosci z przewagq ar-
tystycznych ujeé i krajobrazéw.

¢ Flaticon (www.flaticon.com) — zbiér ikonografii (w jezyku an- gielskim) o réz-
nej tematyce do wykorzystania w prezentacjach, publikacjach, itp. Nie jest
wymagana rejestracja.

POLECANE ARTYKULY I LINKI

¢ Instagram — centrum pomocy:

https://www.facebook.com/help/instagram/2rdrhc

¢ Facebook — centrum pomocy:
https://www.facebook.com/help/

¢ Przygotowywanie materiatéw reklamowych:
http://www.copywriting.pl/jak-napisac-tekst-reklamowy
http://www.projektowaniegraficzne.pl/najlepsze-praktyki

e Techniki pisania materiatéw promocyjnych:
http://www.copywriting.pl/podstawy-i-techniki

 Zasady projektowania logotypu i identyfikacji wizualnej:
http://www.promuijngo.com/strategia-pr-dla-ngo/jak-stworzy-idealn-identyfikacj-
wizualnejhttp://klosinski.net/jak-zrobic-dobre-logo-33-praktyczne-rady

e Zasady prowadzenia bloga kulinarnego:
https://born-to-create.pl/jak-prowadzic-blog-kulinarny/

e Zasady przeprowadzania Burzy Mézgdw:
http://4pm.pl/artykuly/rozwiazywanie-problemow-przy-wykorzystaniu-metody-burzy-mozgow
http://zabawy.zielonagrupa.pl/burza-mozgow

. Zosody zok’radonla bloga na pla’rformle WordPress:

. Wskozowkl i zasady dotyczqce promocji w Internecie:

https://arturjablonski.com
https://czaplicka.eu/wobuzz-monika-czaplicka/
https://socjomania.pl/blog
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Rozdziat VI: FOormalno-prawne aspekty
funkcjonowania két gospodyn
wiejskich

Krzysztof Lipinski
Karolina Trudnowska

Zgodnie z aktualnie obowigzujgcq ustawq kota gospodyn wiejskich sq dobrowolng,
niezalezng od administracji rzqgdowej i jednostek samorzqdu terytorialnego, samo-
rzqdnq organizacjg mieszkancéw wsi, wspierajgcq rozwdj przedsiebiorczosci na wsi
i aktywnosci dziatajgcg na rzecz $rodowisk wiejskich. Majgc na wzgledzie dotychczas
obowiqzujgce przepisy i ramy prawne, jok réwniez uchwalong pod koniec 2018 roku
ustawe o kotach gospodyn wiejskich, KGW moze prowadzi¢ swojq dziatalno$é w na-
stepujqcych ramach prawnych:

1. Ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r. Prawo o stowarzyszeniach (jako stowarzy-

szenie).

2. Ustawy o spoteczno-zawodowych organizacjach rolnikéw (w ramach Krajo-
wego Zwiqzku Rolnikéw, Kétek i Organizacii Rolniczych, joko samodzielne
kétko rolnicze lub dziatalno$é w strukturach kétka rolniczego).

. Ustawy z dnia 9 listopada 2018 r. o kotach gospodyn wiejskich.
. Grupa nieformalna (osoby fizyczne).

AW

KGW jako stowarzyszenie

Zgodnie z definicjq ustawy ,Prawo o stowarzyszeniach” stowarzyszenie jest dobrowol-
nym, samorzqgdnym, trwatym zrzeszeniem o celach niezarobkowych. Stowarzyszenie
podlega wpisowi w Krajowym Rejestrze Sqdowym i z tq datq uzyskuje osobowosé
prawnq. Po zarejestrowaniu stowarzyszeniu przystuguije status organizacji pozarzgdowe;.

Koto jako stowarzyszenie dziatajgce na zasadach ogdlnych

Stowarzyszenie moze zatozyé minimum 7 oséb, ktére sq obywatelami polskimi i majq
petng zdolno$é do czynnosci prawnych. Uchwalajg one statut stowarzyszenia i wy-
bierajg zarzqd oraz organy kontrolne.

Stowarzyszenie:

* posiada osobowo$é prawng,

e ma mozliwos$¢ zrzeszania sie,

» moze prowadzi¢ dziatalno$é gospodarczq,

» moze prowadzi¢ odptatng dziatalno$é pozytku publicznego,
* moze tworzy¢ oddziaty.



Podstawowym zrédtem dochodéw stowarzyszenia sq sktadki cztonkowskie. Stowarzy-
szenie moze ubiegaé sie o pomoc publiczng, t|. dotacje z budzetu panstwa i z bu-
dzetu jednostek samorzgdu terytorialnego na realizacje przedsiewzieé zaliczanych do
zadan wtasnych panstwa albo samorzgdu. Przyjmowaé moze darowizny, spadki i za-
pisy, prowadzi¢ dziatalno$é gospodarczq i z tego tytutu réwniez uzyskiwaé przychody.
Ponadto stowarzyszenie moze ubiegad sie o status organizacji pozytku publicznego
i otrzymywaé odpis podatku dochodowego od oséb fizycznych w wysokosci 1%.

Co trzeba zrobié¢, aby zatozy¢ koto gospodyn wiejskich w formule stowa-
rzyszenia ?

Zarzqd, wybrany przez komitet zatozycielski (min. 7 oséb), wypetnia formularze zgto-
szeniowe do Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS), dotqczajqc statut wraz z wszelkimi
niezbednymi dokumentami. Aktualne formularze i zasady rejestracji mozna znalezé na
stronie www.bip.ms.gov.pl

Po otrzymaniu potwierdzenia rejestracji, stowarzyszenie uzyskuje osobowosé prawng,
a wraz z nig prawo bycia stronqg bierng i czynng wszelkiego rodzaju postepowan (sq-
dowych, administracyjnych itp.).

Najwyzszq wtadzq stowarzyszenia jest walne zgromadzenie cztonkéw. Do wtadz wy-
konawczych nalezq zarzqd i organ kontroli wewnetrznej, tzw. komisja rewizyjna. Sto-
warzyszenie moze powotaé¢ Rade Stowarzyszenia lub inne organy doradcze oraz
nadaé cztonkostwo honorowe lub wspierajgce, np. bez mozliwosci prawa gtosu.

Koto jako stowarzyszenie zwykte

Stowarzyszenie zwykte jest uproszczong formq stowarzyszenia, a do jego zatozenia wy-
starczq trzy osoby fizyczne, ktére uchwalajg regulamin dziatalno$ci, okre$lajgcy
w szczegdlnosci nazwe stowarzyszenia zwyktego, cel lub cele, teren i $rodki dziatania,
siedzibe, przedstawiciela reprezentujgcego stowarzyszenie zwykte, sposdéb nabycia
i utraty cztonkostwa, a takze sposdb rozwigzania stowarzyszenia. Stowarzyszenie
zwykte moze (ale nie musi) posiadaé zarzqd, statut, komisje rewizyjng. Stowarzysze-
nie zwykte jest rejestrowane w rejestrze starosty wtasciwego ze wzgledu na siedzibe
stowarzyszenia.

Stowarzyszenie zwykte:

* nie posiada petnej osobowosci prawnej (posiada tzw. utomng osobowos$é
prawng), ale moze zaciggaé zobowigzania, nabywaé prawa, pozywaé i byé
pozwanym,

e moze korzystaé z réznych form finansowania takich jok: sktadki cztonkow-
skie, darowizny, spadki, zapisy, dochody z majqgtku stowarzyszenia, ofiar-
no$é publiczna (zbiérki publiczne) oraz dotacje,

» moze ubiegad sie o status organizacji pozytku publicznego, a takze przeksztat-
cenia sie w stowarzyszenie tzw. rejestrowe (dziatajgce na zasadach ogdlnych),
o ile gromadzi min. 7 cztonkdw.
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SN ¢

Starosta weryfikuje wniosek pod wzgledem formalnym i oraz jego zgodnosci — zwtasz-
cza regulaminu stowarzyszenia, z przepisami prawa. Wpis do ewidencji powinien na-
stqpi¢ w terminie 7 dni od ztozenia wniosku.

Co trzeba zrobié, aby zatozy¢ koto gospodyn wiejskich - stowarzyszenie

zwykte?

Z inicjotywq zatozenia stowarzyszenia wystepujg min. trzy osoby fizyczne (obywatele
polscy, ktérzy ukonczyli 18. rok zycia — nie ma w tym przypadku koniecznosci za-
mieszkiwania na wsi bgdz posiadania gospodarstwa rolnego). Osoby te uchwalajg
regulamin dziatalnosci, ktéry jest odpowiednikiem statutu kétka rolniczego czy sto-
warzyszenia rejestrowanego. Stowarzyszenie moze (nie musi) powotaé zarzqd i or-
gany kontroli, ktérych wybér i zadania okreslone sqg w regulaminie. Przedstawiciel
reprezentujqcy stowarzyszenie zwykte albo zarzqd sktadajg na piémie organowi nad-
zorujgcemu wtasciwemu ze wzgledu na siedzibe stowarzyszenia zwyktego — obecnie
jest to starosta wtasciwy dla miejsca siedziby, wniosek o wpis do ewidenc|i stowarzy-
szen zwyktych. Do wniosku nalezy dotgczyé:

e regulamin dziatalnosci;

« liste zatozycieli stowarzyszenia zwyktego, zawierajqcq ich imiona i nazwiska,
date i miejsce urodzenia, miejsce zamieszkania oraz wtasnoreczne podpisy
zatozycieli;

e imie i nazwisko, adres zamieszkania oraz numer PESEL przedstawiciela
reprezentujgcego stowarzyszenie zwykte albo cztonkéw zarzqdu;

e imie i nazwisko, adres zamieszkania oraz numer PESEL cztonkéw organu
kontroli wewnetrznej, o ile regulamin dziatalno$ci przewiduje ten organ;

* adres siedziby stowarzyszenia zwyktego.

Jezeli wniosek o wpis sktada zarzqd, podpisujq go wszyscy cztonkowie zarzqdu.

KGW jako samodzielne kétko rolnicze

KGW moze dziataé¢ jako samodzielne kétko rolnicze, opierajqc sie na przepisach
Ustawy z dnia 8 pazdziernika 1982 roku o spoteczno-zawodowych organizacjach
rolnikéw.

Koto jako samodzielne kétko rolnicze ma demokratycznie wybierane wtadze i dziata
na podstawie statutu. KGW — kétko rolnicze podlega rejestracji w Krajowym Rejestrze
Sqdowniczym (KRS). Z chwilq takiej rejestracji otrzymuje osobowo$é prawng. KGW
jako kétko rolnicze moze prowadzié dziatalno$é gospodarczg na warunkach doty-
czqcych spétdzielni kétek rolniczych. Moze wiec byé zatozycielem i cztonkiem spét-
dzielni powotywanej w celu $wiadczenia ustug dla rolnictwa oraz innych rodzajéw
ustug wynikajqcych z potrzeb $rodowiska wiejskiego. Powotanie spétdzielni wymaga
wpisu do rejestru przedsiebiorcéw w KRS.



Co trzeba zrobi¢ aby koto gospodyn wiejskich - samodzielne kétko
rolnicze?

Z inicjatywq zatozenia jako kétka rolniczego moze wystqpié co najmniej 10 osbb,
z czego przynajmnie| 8 musi prowadzi¢ gospodarstwa rolne jako ich wtasciciele, po-
siadacze lub uzytkownicy. Zebranie musi byé protokotowane. Uczestnicy spotkania,
bedqgcy cztonkami zatozycielami wybierajg sposrdéd siebie komitet zatozycielski oraz
uchwalajq statut kétka rolniczego.

Statut Kota Gospodyn Wiejskich — kétka rolniczego powinien okreslaé:

* nazwe i siedzibe kétka,

e podmiotowy i terytorialny zakres jego dziatania,

e cele i zadania kétka oraz $rodki ich realizacji,

e zakres i przedmiot dziatalno$ci gospodarczej,

* sposdb wystepowania cztonkdéw oraz utraty cztonkostwa,

e prawa i obowiqzki cztonkéw,

* sposéb ustanawiania sktadek cztonkowskich,

« strukture organizacyjnqg kétka,

e organy kétka, ich kompetencje, okres kadencji oraz tryb ich wyboru i od-
wotywania przed uptywem kadencji,

» warunki podejmowania i waznoéci uchwat organéw kétka,

* sposéb reprezentowania kétka na zewnqtrz,

» majgtek kétka oraz sposéb dysponowania tym majgtkiem,

* sposdb zaciggania przez kétko zobowigzan majgtkowych,

* zasady podziatu nadwyzki z prowadzonej dziatalnosci gospodarcze;,

* sposéb zmiany statutu,

e tryb likwidacji kétka.

Nastepnie nalezy dokonaé rejestracji w Krajowym Rejestrze Sqdowym.
Szczegétowe informacie o rejestracji w KRS znajdujq sie na stronie Ministerstwa Spra-
wiedliwosci: www.gov.pl/sprawiedliwosc.

Mozliwe zrédta finansowania KGW jako kétek rolniczych to: sktadki cztonkowskie,
darowizny, zapisy, dotacje, odsetki od lokat bankowych, dochody z dziatalnosci od-
ptatnej, dochody z dziatalnosci gospodarczej, odpis 1% podatku dochodowego od
osbb fizycznych (tylko dla organizacji pozytku publicznego).

Kazde KGW, dziatajgce jako samodzielne kétko rolnicze ma prawo do ko-
rzystania z pomocy organizacyjno-instruktazowej, finansowo-gospodarczej
oraz prawnej spétdzielni kétek rolniczych oraz zwiqgzkéw rolnikéw, kétek
i organizacji rolniczych.
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KGW jako jednostka organizacyjna kétka
rolniczego

KGW moze dziataé jako jednostka organizacyjna kétka rolniczego. Takie koto dziata
réwniez w oparciu o przepisy Ustawy z dnia 8 pazdziernika 1982 r. o spoteczno-za-
wodowych organizacjach rolnikéw. Koto takie ma demokratycznie wybierane wtadze
i dziata na podstawie wtasnego regulaminu, ktéry nie moze byé sprzeczny ze statu-
tem kétka rolniczego. Ma tez swojq reprezentacje we wszystkich statutowych orga-
nach kétka rolniczego.

Co nalezy zrobié, aby zatozy¢ koto gospodyn wiejskich - jednostke orga-
nizacyjnq kétka rolniczego?

Przepisy nie okre$lajq szczegdtowo trybu zaktadania tego typu kota gospodyn wiej-
skich. W praktyce czesto stosuje sie w tym wypadku przepisy dot. zaktadania kétek rol-
niczych. Zgodnie z nimi nalezy spotkad sie w gronie co najmniej 10 osdb, z czego
przynajmniej 8 powinno by¢ rolniczkami lub petnoletnimi cztonkiniami rodzin rolni-
kéw. Zebranie musi byé protokotowane. Kobiety, bedqce cztonkami zatozycielami
kota, wybierajg sposréd siebie komitet zatozycielski oraz uchwalajg regulamin dzia-
talnosci kota. Nastepnym krokiem powinien byé wybér wtadz KGW. To, jakie organy
wtadzy zostang powotane powinno wynikaé z regulaminu. Wskazane jest powotanie:
zarzqdu kota, przewodniczqcej, wiceprzewodniczqce|, sekretarza, skarbnika oraz ko-
misji rewizyjnej.

Regulamin KGW

Regulamin KGW okresla¢ powinien w szczegdlnosci: cele i zadania kota, prawa i obo-
wiqzki cztonkéw, tryb podejmowania uchwat przez organy kota, uprawnienia i obo-
wiqgzki tych organéw.

Przyktadowe cele programowe, jakie mozna zapisaé w swym regulaminie: obrona
praw i reprezentowanie intereséw kobiet wiejskich i ich rodzin, dziatania na rzecz po-
prawy warunkéw zycia i pracy kobiet wiejskich, upowszechnianie postepu w gospo-
darstwach domowych i w rolnictwie, dgzenie do poprawy ochrony zdrowia, rozwdj
przedsiebiorczosci kobiet, kultywowanie kultury ludowej, w tym szczegdlnie regional-
nej, wychowywanie mtodego pokolenia w duchu tolerancji, patriotyzmu i poszano-
wania tradycyjnych wartosci.

Regulamin moze przewidywaé, ze w dziatalnosci kota braé bedq udziat kobiety nie-
bedqce cztonkami kétka rolniczego, a zwigzane charakterem swej pracy ze $rodowi-
skiem wiejskim.



Prawo polskie zezwala organizacjom rolniczym na prowadzenie dziatalnosci gospo-
darczej jedynie na warunkach dotyczqcych spétdzielni kétek rolniczych. Koto gospo-
dyn wiejskich, ktére nie posiada osobowosci prawne| moze prowadzi¢ dziatalnosé
gospodarczq, socjalng i handlowq jedynie w zakresie okreslonym w statucie kétka
rolniczego lub/ i regulaminu kota. Samo jednak nie moze by¢ zatozycielem i czton-
kiem spétdzielni powotywane| w celu $wiadczenia ustug dla rolnictwa oraz innych ro-
dzajéw ustug wynikajqcych z potrzeb $rodowiska wiejskiego.

Podstawowym zrédtem finansowania kota gospodyn wiejskich - jednostki organiza-
cyjnej kétka rolniczego sq sktadki cztonkowskie.

Koto gospodyn wiejskich dziatajgce jako jednostka organizacyjna kétka rolniczego
nie moze zawiera¢ uméw. Wszelkie umowy cywilnoprawne zawierane sq w jego imie-
niu i na jego rzecz przez kétko rolnicze (w praktyce KGW moze postugiwaé sie pet-
nomocnictwem kétka rolniczego i podejmowaé dziatania w zakresie zgodnym z tresciq
tego dokumentu). Moze natomiast samodzielnie wystepowaé przed sqdem, gdyz ma
zdolno$é procesowq i sqdowq.

Kazde koto gospodyn wiejskich, ktére jest jednostkqg kétka rolniczego tak
samo jak samodzielne kétko rolnicze, ma prawo do korzystania z pomocy or-
ganizacyjno-instruktazowej, finansowo-gospodarczej i prawnej kétek rolni-
czych, spétdzielni kétek rolniczych oraz zwiqzkéw rolnikéw, kétek i organizacii
rolniczych.

KGW na mocy ustawy o kotach gospodyn
wiejskich z 9 listopada 2018 r.

9 listopada 2018 roku weszta w zycie ustawa o kotach gospodyn wiejskich, ktéra
z mocy ustawy nadaje osobowo$é prawng kotom juz dziatajgcym lub nowopowstatym.
Ustawa przewiduje, ze koto moze zatozyé min. 10 oséb zamieszkujgcych wie$, bedgcq
terenem dziatalnosci kota. Jednocze$nie mozna byé cztonkiem tylko jednego KGW,
a na terenie jednej wsi moze miec siedzibe tylko jedno koto. To ograniczenie nie be-
dzie miato zastosowania do két gospodyn wiejskich dziatajgcych na podstawie prze-
pisdéw dotychczasowych (kétka rolnicze, stowarzyszenia). Terenem dziatalnosci kota
moze by¢ jedna lub wiecej wsi, cho¢ fizycznie dziatalno$é mogq prowadzi¢ na terenie
catego kraju i poza jego granicami.
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Koto gospodyn wiejskich, w mys| ustawy, dziata na podstawie uchwalonego statutu,
ktéry okresla w szczegdlnosci:

 nazwe i siedzibe kota,

e przedmiotowy i terytorialny zakres dziatalnosci kota,

e cele i zadania kota oraz $rodki ich realizacji,

* sposéb nabywania i utraty cztonkostwa oraz przyczyny utraty cztonkostwa w kole,
e prawa i obowigzki cztonka kota,

e sposéb ustanawiania i regulowania sktadek cztonkowskich,

» organy kota: kompetencje, okres kadencji, tryb wyboru i odwotywania,
e warunki podejmowania i waznoéci uchwat organéw kota,

» majgtek kota oraz sposéb dysponowania tym majgtkiem,

* sposéb reprezentowania kota na zewnqtrz,

e tryb zmiany statutu kota,

e tryb likwidacji kota.

Koto podlega obowigzkowi wpisu do Krajowego Rejestru Két Gospodyn Wiejskich,
prowadzonego przez Agencje Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa (ARIMR)
i z chwilg wpisu uzyskuje osobowos$¢ prawng.

Co trzeba zrobi¢ aby zarejestrowaé KGW w ogélnopolskim rejestrze?

Komitet zatozycielski (min. 10 oséb) sktada do kierownika wtasciwego miejscowo po-
wiatowego biura ARIMR wniosek o wpis do rejestru wraz ze statutem. Prezes ARIMR do-
konuje, po weryfikacji zgtoszenia, wpisu do rejestru, nadajgc tym samym osobowo$é
prawng KGW.

W przypadku ztozenia wniosku o wpis do rejestru przez wiecej niz jedno koto na te-
renie tej samej wsi, ARIMR dokonuje wpisu tego kota, ktére ztozyto wniosek naj-
wczesniej.

Do rejestru moze zostaé wpisany takze zwigzek KGW, dziatajgcych na mocy ustawy
o kotach gospodyn wiejskich. Wszelkie wzory i dokumenty mozna zalezé na stronie
ARIMR : www.arimr.gov.pl/krajowy-rejestr-kol-gospodyn-wiejskich

Zgodnie z ustawg, kota mogq prowadzi¢ dziatalno$é zarobkowq, w tym dziatalnosé
gospodarczg, a takze uproszczong ewidencje przychoddw i kosztéw, w przypadku, gdy:
a) osiggajq przychody wylgcznie z:
e dziatalnosci statutowej z tytutu sktadek cztonkowskich, darowizn, zapiséw,
dotacji, pomocy finansowej,
* sprzedazy wyrobdw sztuki ludowej, w tym rekodzieta i rzemiosta ludowego
i artystycznego, lub zywnosci regionalnej,
e tytutu sprzedazy, najmu lub dzierzawy majqtku,
e tytutu odsetek od srodkdéw pienieznych na rachunkach bankowych lub ra-
chunkach w spétdzielczych kasach oszczednos$ciowo-kredytowych;



b) nie posiadajq statusu organizacji pozytku publicznego;
c) w roku poprzedzajgcym rok podatkowy osiggnety przychody w wysokosci nie
przekraczajgcej 100 000 zt.

Nadzér nad dziatalnosciq kota sprawuje Prezes Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji
Rolnictwa we wspétpracy z Petnomocnikiem Rzqdu do spraw Matych i Srednich
Przedsiebiorstw.
Kota, zarejestrowane w ARIMR, powinny pamietaé, ze jako osoby prawne podlegajq
Ustawie o rachunkowosci, a tym samym sq obowiqgzane rozliczeniem z Urzedem Skar-
bowym. W przypadku prowadzenia petnej ksiegowosci, przesytajq sprawozdanie
finansowe, a przypadku UEPIK — tylko deklaracje CIT-8.
Kota nie prowadzqce dziatalnosci gospodarczej mogq wystawiaé rachunki.
Wszelkie przychody, pochodzqgce ze sprzedazy swoich produktéw: rekodziet i rzemio-
sta ludowego oraz zywnosci regionalnej, powinny byé przeznaczone na dziatalno$é
statutowq.

KGW jako grupa nieformalna

Kota gospodyn wiejskich mogq dziataé jako grupa nieformalna. Nie posiadajg one
osobowoéci prawnej ani nie mogg ubiegad sie o dotacje i wsparcie finansowe z bu-
dzetu panstwa i wiekszosci organizacji. Nie obowiqzujq ich takze zadne przepisy
i obowiqzki wynikajgce z ustaw i rozporzqdzen. Zazwyczaj jest to po prostu grupa
0séb fizycznych, ktére zwyczajowo uzywajq sformutowania ,Koto Gospodyn Wiej-
skich” dla okreslenia prowadzonej przez siebie dziatalnosci.
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Rozdziat VII: Wspotpraca z innymi
podmiotami i poszukiwanie
funduszy

Krzysztof Lipinski
Karolina Trudnowska

Koto Gospodyn Wiejskich zazwyczaj nie jest w stanie funkcjonowaé bez wsparcia
i wspdtpracy z innymi podmiotami, jak réwniez potrzebuje funduszy na prowadzenie
swojej dziatalnosci. W wiekszosci przypadkdéw podstawowym zrédtem przychodéw két
gospodyn wiejskich (niezaleznie od formy prawnej kota) sq sktadki cztonkéw, przychody
z prowadzonej dziatalnosci (m.in. $wiadczonych ustug, sprzedazy swoich wyrobéw,
najmu lub dzierzawy majqgtku) oraz (bardzo rzadko) odsetek od kapitatu. Przychody te
KGW muszq przeznaczaé na realizacje swoich celéw statutowych. Stqd warto poszuki-
waé dodatkowego wsparcia i funduszy u innych podmiotéw publicznych i prywatnych.

Gdzie poszukiwaé wsparcia i funduszy?

Podmioty publiczne

Instytucje samorzqgdowe: gmina, urzgd marszatkowski

W ustawie o organizacjach pozytku publicznego i o wolontariacie jest zapis (Art. 5), ze or-
gany administracji publiczne] prowadzq dziatalno$é w sferze zadai publicznych we
wspdtpracy z organizacjomi pozarzgdowymi. Wspétpraca z sektorem pozarzgdowym
przyjmowaé moze formy finansowe, jok i niefinansowe, w tym w szczegdlnosci:
» zlecenia realizacji zadan publicznych,
» wzajemnego informowania sie o planowanych kierunkach dalszej dziatalno-
$ci i podejmowanych dziataniach,
e konsultowania akiéw normatywnych, kiére dotyczg obszaru dziatalnosci sta-
tutowe| organizacji,
* tworzenia wspdlnych zespotéw o charakterze doradczym oraz inicjatywnym,
w tym m.in. rad dziatalnosci pozytku publicznego,
* dofinansowywania lub catkowitego sfinansowania inicjatywy lokalnej organizacji,
e zawierania umow partnerskich.

Organy administracji publicznej (rzgdowe i samorzqgdowe):

* wspierajq realizacje zadan publicznych przez organizacje pozarzqdowe,

* powierzajq realizacje zadan publicznych organizacjom pozarzgdowym.
Wyzej wymienione dziatania, 1j. wspieranie lub powierzanie odbywa sie po przeprowa-
dzeniu otwartego konkursu ofert, ale moze tez zostaé powierzone w wyniku zlecenia.
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Wspieranie realizacji zadania publicznego odbywa sie poprzez jego dofinansowanie,
co oznacza, ze nie jest mozliwe pokrycie ze $srodkéw dotacji 100% kosztéw danego za-
dania. W zwigzku z tym beneficjent dotacji (w naszym przypadku KGW) musi byé
w stanie zapewni¢ odpowiedni poziom wktadu wtasnego finansowego lub niefinan-
sowego, np. w formie pracy wykonywanej przez wolontariuszy.

Organizacje pozarzgdowe (sektora non-profit) mogq réwniez z wtasnej inicjatywy zto-
zy¢ wniosek o realizacje zadania publicznego, takze takiego, ktére jest realizowane
dotychczas w inny sposdéb, w tym przez organy administracji publicznej. Jest to tryb tzw.
matej dotacji. Na podstawie oferty realizacji zadania publicznego, ztozonej przez or-
ganizacje pozarzqdowe, organ wykonawczy jednostki samorzqdu terytorialnego,
uznajqc celowo$é realizacji tego zadania, moze zlecié organizacji pozarzgdowej,
z pominieciem otwartego konkursu ofert, realizacje zadania publicznego o charakte-
rze lokalnym lub regionalnym, spetniajgcego tqcznie nastepujqce warunki:
 wysoko$¢ dofinansowania lub finansowania zadania publicznego nie prze-
kracza kwoty 10 000 zt,

* zadanie publiczne ma by¢ realizowane w okresie nie dtuzszym niz 90 dni.

Jedna organizacja nie moze otrzymaé wiecej niz 20 tys. zt na wszystkie zadania w try-
bie uproszczonym w danym roku kalendarzowym. Sama mozliwo$éé uzyskania przez
KGW ,mate| dotacji” wynika z ustawy o finansach publicznych (Art. 221), gdzie
w ust. 1 zapisano: ,, 1. Podmioty niezaliczane do sektora finanséw publicznych i nie-
dziatajgce w celu osiggniecia zysku mogg otrzymywad z budzetu jednostki samorzqdu
terytorialnego dotacje celowe na cele publiczne, zwiqzane z realizacjq zadan tej jed-
nostki, a takze na dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjq tych zadan”.

Przywotywana wyzej Ustawa o organizacjach pozytku publicznego i o wolontariacie
naktada ponadto na jednostki samorzgdu terytorialnego (a wiec gminy) obowiqzek
sporzgdzenia rocznego planu wspdtpracy z organizacjami pozarzqdowymi (Art. 5a).
W ustawie okreslono szereg bardzo szczegdtowych wytycznych, jak taki plan sie spo-
rzqdza oraz co powinien zawieraé. Plan (na szczeblu gminy) uchwala rada gminy,
w terminie do 30 listopada (na rok nastepny), po konsultacji z organizacjami poza-
rzqdowymi. Plan taki ma charakter obligatoryjny, tzn. kazda JST musi go uchwalié. Po-
dobnie obligatoryjne sq konsultacje z organizacjami pozarzgdowymi: w uchwalonym
planie musi sie znalezé informacja, jak takie konsultacje przebiegaty. Tak wiec KGW
staje sie jednym z podmiotéw, ktére majg wptyw na dziatania gminy wobec organi-
zacji pozarzgdowych.

Warto zatem szukaé wsparcia tam, gdzie najblizej — w urzedach gminy. Wtadzom lo-
kalnym powinno zalezeé na dobrej wspdtpracy z KGW, bo dzieki kotom i ich dziatal-
noéci bezposrednio promowana jest gmina i region.

Wspominajgc o samorzqdzie gminnym nalezy réwniez pamietaé o jego jednostkach
organizacyjnych, takich jok np. domy kultury czy obiekty o$wiatowe.



Korzysci ze wspdtpracy z tymi podmiotami to gtéwnie pomoc o charakterze niefinan-
sowym, np. pomoc instruktoréw i treneréw, pomieszczenia do prowadzenia lub pre-
zentowania wtasne| dziatalnosci, nagtosnienie, drobny sprzet wystawienniczy itp.
Gmina jest tez zazwycza| cztonkiem dziatajgcej na jej terenie Lokalnej Grupy Dziata-
nia (LGD). Warto zainteresowaé sie projektami realizowanymi w ramach LGD, bo
w wielu przypadkach sq to réwniez dziatania o charakterze grantowym.

Na szczeblu wojewddzkim z kotami gospodyn wiejskich wspdtpracujq urzedy marszat-
kowskie, ktére prowadzq szereg dziatan wspierajgcych i promujgcych kota i ich dzia-
talnosé. W przewazajqce| wiekszosci nie jest to bezposrednia pomoc finansowa,
a najczescie] wszelkiego rodzaju konkury, festiwale i wspétpraca z kotami przy organi-
zacji réznego rodzaju wydarzen odnoszqcych sie do tradycji i dziedzictwa kulturowego,
jak np. dozynki wojewddzkie, reprezentowanie wojewddztwa na imprezach krajowych
i regionalnych. Zdarza sie, w zaleznosci od wojewddztwa, ze urzedy marszatkowskie
kierujg programy celowe na tereny wiejskie, by aktywizowaé i integrowaé spotecznosci
wiejskie (przyktad: program ,Odnowy wsi wojewddztwa podlaskiego” na realizacje
przez gminy zadan istotnych dla sotectw z terenu wojewddztwa podlaskiego). Urzedy
marszatkowskie sq takze zaangazowane w promocje produktéw lokalnych i tradycyjnych
— w odpowiednich wydziatach i departamentach mozna szukaé pomocy przy rejestra-
cji i certyfikacji produktéw, jak réwniez szukaé wsparcia na promocje produktéw w re-
gionie. Urzedy organizujq takze spotkania, szkolenia i warsztaty, ktére swojq tematykqg
mogq pokrywad sie z dziatalnosciq kota. Warto $ledzi¢ strone internetowq wtasnego
urzedu marszatkowskiego, a z konkretnym pomystem kontaktowaé sie bezposrednio.

Instytucje publiczne na szczeblu krajowym

Oprécz mozliwosci ubiegania sie o dofinansowanie zadan publicznych na poziomie
lokalnym, NGO (w tym KGW) maijqg do dyspozycji szereg mozliwosci ubiegania sie o do-
finansowanie wtasnych dziatan ze $rodkdéw publicznych i niepublicznych.

Narodowy Instytut Wolnosci — Centrum Rozwoju
Spoteczenstwa Obywatelskiego

To utworzona w 2017 roku rzgdowa agencja wykonawcza maijqca za zadanie wspieranie
rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, a takze dziatalnosci pozytku publicznego i wolon-
tariatu. Wspiera organizacje pozarzqdowe, dostosowujgc swoje dziatania do ich potrzeb
oraz uwarunkowan I sektora. Podstawowym Zrédtem dofinansowania inicjatyw o chrak-
terze lokalnym jest Fundusz Inicjatyw Obywatelskich.

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich (FIO) to rzgdowy program dotacyjny dla orga-
nizacji pozarzqgdowych, w ramach ktérego dofinansowywane sq projekty majqce na
celu zwiekszenie zaangazowania obywateli i organizacji pozarzgdowych w zycie pub-
liczne. W ramach FIO organizacje pozarzqdowe (a wiec takze kota gospodyn wiejskich)
mogq ubiegad sie o wsparcie finansowe w ramach ponizej wymienionych priorytetéw:
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1. Priorytet Mate inicjatywy - projekty realizowane w ramach tego Priorytetu po-
winny wptywaé pozytywnie na mozliwo$é¢ realizacji inicjatyw oddolnych.

2. Priorytet Aktywne spoteczenstwo — projekty realizowane w ramach tego Priorytetu
powinny angazowaé obywateli w réznej formie, dajgc im mozliwo$éé aktywnego dzia-
tania oraz tgczenia aktywnosci ze zdobywaniem wiedzy w sferze dziatan obywatelskich.

3. Priorytet Aktywni obywatele — projekty realizowane w ramach tego Priorytetu po-
winny przyczyniaé sie do zwiekszenia zaangazowania obywateli w zyciu publicznym.

4. Priorytet Silne organizacje pozarzgdowe — projekty realizowane w ramach
tego Priorytetu powinny w réznych formach przyczyniaé sie do wzmocnienia poten-
cjatu organizacji obywatelskich, w szczegdlnosci wspierania przez organizacije fe-
deracyjne innych podmiotéw Il sektora.

W ramach Narodowego Instytutu Wolnoéci prowadzone sq takze:

 Program Rozwoju Organizacji Obywatelskich na lata 2018 — 2030 PROO

* Program Wsparcia Rozwoju Uniwersytetéw Ludowych na lata 2019 — 2030
W ramach powyzej wymienionych programéw takze mozna sktadaé wnioski i szukaé
wsparcia wtasnych inicjatyw.
Wiecej na stronie: www.niw.gow.pl

Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich KSOW

Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich (KSOW) jest jednym z podmiotéw wspierajqcych roz-
wéj obszaréw wiejskich w ramach programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich (PROW)
wspétfinansowanym ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na Rzecz Obszaréw
Wiejskich (EFRROW) w ramach pomocy finansowe| Unii Europejskiej.

Gtéwnym celem sieci, zaréwno na szczeblu lokalnym, regionalnym, krajowym oraz
wspdlnotowym, jest zapewnienie efektywnego i dynamicznego rozwoju obszaréw wiej-
skich poprzez wymiane informacji i rozpowszechnienie dobrych praktyk w zakresie
realizowanych programéw/ projektéw dotyczqcych obszaréw wiejskich, poprawe wdra-
zania instrumentéw rozwoju obszaréw wiejskich oraz zapewnienie efektywne| oceny
wdrazania tych instrumentéw.

W ramach KSOW podmioty, dziatajgce i kierujgce swoje dziatania na tereny wiejskie oraz
wpisane jako partnerzy KSOW, mogq staraé sie o dofinansowanie swoich dziatan w ra-
mach ogtaszanych konkurséw. Projekty muszq by¢ spéjne z celami oraz dziataniami KSOW.

Cele Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich (zgodne z PROW 2014-2020):

1. Zwigkszenie udziatu zainteresowanych stron we wdrazaniu inicjotyw na rzecz
rozwoju obszardéw wiejskich;

2. Podniesienie jakosci wdrazania PROW;

3. Informowanie spoteczenstwa i potencjalnych beneficjentéw o polityce rozwoju
obszaréw wiejskich i mozliwosciach finansowania;



4. Wspieranie innowacji w rolnictwie, produkcji zywnosci, lesnictwie i na obszarach

wiejskich,

5. Aktywizacja mieszkancédw wsi na rzecz podejmowania inicjatyw w zakresie roz-

woju obszaréw wiejskich, w tym kreowania miejsc pracy na terenach wiejskich.

Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich (zgodne z PROW 2014-2020):

1.

2

3.

4.

5.

Rozpowszechnianie informacji na temat wynikéw monitoringu i oceny realizacji
dziatan na rzecz rozwoju obszaréw wiejskich w perspektywie finansowej 2014-
2020;

. Zapewnienie dziatan sieciujgcych dla doradcédw i stuzb wspierajgcych wdraza-

nie innowacji na obszarach wiejskich;

Gromadzenie przyktaddw operacji realizujgcych poszczegdlne priorytety Pro-
gramu;

Zapewnienie szkolen i sieciowania lokalnych grup dziatania, w tym pomoc tech-
niczna w zakresie wspdtpracy miedzyterytorialnej i fransnarodowej;
Poszukiwanie partneréw KSOW do wspdtpracy w ramach dziatania Wspét-
praca”, o ktérym mowa w art. 3 ust.1 pkt. 13 ustawy o wspieraniu rozwoju ob-
szaréw wiejskich z udziatem $rodkéw EFRROW w ramach PROW na lata
2014-2020 oraz utatwianie tej wspdtpracy;

. Utatwianie wymiany wiedzy tematycznej i analityczne] pomiedzy podmiotami

uczestniczgcymi w rozwoju obszardw wiejskich oraz wymiana i rozpowszech-
nianie rezultatéw;

7. Wspétpraca z Europejskq Siecig na Rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich (ESROW);

8.

10.

11.

12.

13.

Plan Komunikacyjny obejmujqcy dziatania informacyjne dotyczqce warunkéw
i trybu przyznawania pomocy w ramach PROW 2014-2020 , w tym dla poten-
cjalnych beneficjentéw w zakresie praktycznej wiedzy i umiejetnosci o sposobie
przygotowywania wnioskéw, biznesplanéw oraz dla beneficientéw w zakresie
przygotowania wnioskéw o ptatnosé. Plan bedzie zawierat réwniez dziatania
informacyjne w zakresie upowszechniania oraz rezultatéw Programu i wktadu
Wspélnoty w jego realizacje. Plan uwzglednia cele i dziatania okreslone w Stra-
tegii komunikacji IZ oraz wyznacza podziat zadan pomiedzy I1Z i KSOW. Jasno
okreslone sq grupy docelowe dziatan komunikacyjnych, do ktérych adresowane
sq poszczegdlne rodzaje planowanych dziatan;

. Prowadzenie dziatan na rzecz promowania wspdtpracy w sektorze rolnym i rea-

lizacji przez rolnikéw wspdlnych inwestycji;

Organizacja i udziat w targach, wystawach tematycznych na rzecz prezentacji
osiggniec i promocji polskiej wsi w kraju i za granicg;

Aktywizacja mieszkancéw wsi na rzecz podejmowania inicjatyw stuzqcych
wiqczeniu spotecznemu, w szczegdlnosci oséb starszych, mtodziezy, niepet-
nosprawnych, mniejszosci narodowych i innych oséb wykluczonych spotecznie.
Identyfikacja, gromadzenie i upowszechnianie dobrych praktyk majgcych wptyw
na rozwdj obszardéw wiejskich;

Promocja zrébwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich.

Wiecej informacji mozna znalezé na stronie: www.ksow.pl
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Inne podmioty publiczne o zasiegu
ogoélnokrajowym

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego

Rokrocznie Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego ogtasza konkursy w ra-
mach Programéw Ministra. Programy te majq na celu dofinansowanie zadan z za-
kresu kultury o charakterze projektowym, z wytgczeniem statej dziatalnosci kulturalnej
podmiotéw. Dziatanie te skierowane sq do instytucji kultury, organizacji pozarzgdo-
wych, instytucji filmowych, szkét i uczelni wyzszych, jednostek samorzqdu terytorial-
nego, podmiotéw gospodarczych, kosciotéw i zwigzkéw wyznaniowych oraz ich oséb
prawnych. Kota gospodyn wiejskich mogtyby ubiegaé sie o wsparcie finansowe na
realizacje swoich projektéw w ramach nastepujgcych Programéw Ministra:
» Wydarzenia artystyczne dla dzieci i mtodziezy
Celem programu jest wspieranie warto$ciowych i w petni profesjonalnych wy-
darzen artystycznych o zasiegu regionalnym, krajowym, jak i miedzynarodo-
wym, powstajgcych z myslg o dzieciach i mtodziezy do 18 roku zycia.
 Kultura ludowa i tradycyjna
Celem programu jest wspieranie zjawisk zwigzanych ze spuscizng kultur tra-
dycyinych, transformacjami (przeksztatceniami i przemianami) poszczegdlnych
elementéw oraz wspdtczesnymi kontekstami ich  wystepowania.
« Muzyczny Slad
Strategicznym celem programu jest utrwalanie i wprowadzanie do obiegu
wartosciowych, niekomercyjnych nagran utworéw muzycznych, publikacji
nutowych oraz naukowych i popularno-naukowych dotyczgcych muzyki, ze
szczegdlnym uwzglednieniem ochrony dziedzictwa kulturowego zwigzanego
z muzykq polskq.
 Edukacja kulturalna
Celem programu jest wspieranie zadan z zakresu edukacji kulturalnej, waz-
nych dla rozwoju kapitatu spotecznego.

Ministerstwo Sportu i Turystyki — program
»Sport dla Wszystkich”

Program stuzy upowszechnianiu sportu w spoteczenstwie poprzez wspieranie przed-
siewzied z zakresu upowszechniania sportu réznych grup spotecznych i srodowiskowych.
Mozna ubiegad sie o granty/dotacje na w/w przedsiewziecia.



Ministerstwo Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej

Na stronach Ministerstwa mozna znalezé ogtoszenia o konkursach, w ramach ktérych
organizacje pozarzgdowe mogq ubiegad sie o wsparcie finansowe we wskazanych przez
Ministerstwo obszarach. W 2019 roku byty nimi:

e Od wykluczenia do aktywizacji. Program pomocy osobom wykluczonym spo-
tecznie i zawodowo”,

e ,Od zaleznosci ku samodzielnosci”,
¢ ,Pokonaé bezdomnosé. Program pomocy osobom bezdomnym”.

Podmioty niepubliczne

Kota gospodyn wiejskich mogq szukaé wsparcia: finansowego i merytorycznego takze
u innych podmiotéw niepublicznych, ktérzy w ramach swoich dziatan wspierajq inne
organizacje pozarzqgdowe. Czasami sq to mate dotacje, czasami szkolenia i spotkania,
podczas ktdérych mozna poszerzyé swojq wiedze i zdobyé doswiadczenie, a takze poz-
nad inne osoby i organizacje. Wérdd takich podmiotéw mozna wymienié:

* Fundacja Batorego,

¢ Polsko — Amerykanska Fundacja Wolnosci,

» Fundacja Wspomagania Wsi,

* Nidzicka Fundacja Rozwoju,

 Fundacja Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskie;.
Ich dziatania czesto sie zmieniajq, a biezgcych informacji najlepiej szukaé na poszcze-
gdlnych stronach internetowych.

Fundacje duzych firm, realizujgce cele spoteczne

Wiele firm powotuje do zycia fundacije, ktére za zadanie majq realizowaé dziatania
spoteczne dla dobra wspdlnego. Prowadzq one swoje programy i konkursy, a takze sze-
rokq dziatalno$é charytatywng. W wiekszosci nie sq to konkursy i programy kierowane
tylko i wytqcznie do organizacji z terenéw wiejskich, ale cele konkurséw mogq by¢
zbiezne z celami kota. Warto zatem poszukaé i tam wsparcia.

Przyktadowe organizacje:

» Fundacja PZU

 Fundacja Santander Bank
¢ Fundacja Orange

» Fundacja PKO
 Fundacja Orlen

¢ Fundacja KGHM
 Fundacja Energa

» Fundacja BGK

e Fundacja Lotos
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* strony poszczegdlnych instytucji
Gdzie szuka¢ informacji: * strona: www.ngo.pl

* strona: www.granty.pl
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Zostan Partnerem Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich.
Odwiedz portal KSOW - www.ksow.pl
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